
Облікова картка ДіР

I. Загальні відомості
Державний обліковий номер: 0225U001219

Державний реєстраційний номер: 0120U100820

Особливі позначки: відкрита

Дата реєстрації: 28-01-2025

II. Етап виконання ДіР
Номер етапу: 1
Назва етапу: Маркетингові технології управління підприємствами в умовах сучасного бізнес-середовища

Початок етапу: 02.2020

Закінчення етапу: 12.2024

Вид звітного документа: Остаточний звіт

III. Відомості про виконавця ДіР
Повне найменування юридичної особи (або ПІБ фізичної особи): Луцький національний
технічний університет

Код за ЄДРПОУ: 05477296

Місцезнаходження: вул. Львівська, буд. 75, м. Луцьк, Луцький р-н., Волинська обл., 43018, Україна

Форма власності:
Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR: Не застосовується

Розмір організації:
Телефон: 380332746103

IV. Відомості про співвиконавців ДіР



V. Відомості про замовника ДіР
Повне найменування юридичної особи (або ПІБ фізичної особи): Луцький національний
технічний університет

Код за ЄДРПОУ: 05477296

Місцезнаходження: вул. Львівська, буд. 75, м. Луцьк, Луцький р-н., Волинська обл., 43018, Україна

Форма власності:
Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR: Не застосовується

Розмір організації:
Телефон: 380332746103

VI. Джерела, напрями та обсяги фінансування ДіР
Підстава для проведення ДіР: 43 - власна ініціатива (якщо робота виконується з власної ініціативи за
кошти виконавця НДР або безкоштовно)

Напрям фінансування:  2.1 - фундаментальні дослідження

Джерела фінансування

7706 - безплатно (договір про науково-технічне співробітництво, тощо)



VII. Відомості про ДіР
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Маркетингові технології управління підприємствами в умовах сучасного бізнес-середовища

Назва роботи англійською:
Marketing technologies of enterprise management in today's business environment

Реферат українською:
 Звіт про НДР – 152 стор., 10 таблиць, 11 рисунків, 142 джерел посилань, 7 додатків Мета роботи –
обґрунтування теоретичних положень та методико-прикладних аспектів реалізації маркетингових
технологій та розробка організаційно-економічного механізму маркетингового управління підприємствами в
умовах сучасного бізнес середовища. Об’єкт дослідження – процес маркетингового управління
підприємствами в умовах сучасного бізнес-середовища. Основним призначенням даної НДР є подальший
розвиток теоретико-методичних положень використання маркетингових технологій управління
підприємствами в умовах сучасного бізнес-середовища. Для розв’язання поставлених завдань у процесі
дослідження застосовувалися як загальнонаукові, так і спеціальні методи. У першому розділі набули
подальшого розвитку теоретичні підходи до обґрунтування інструментів та методів маркетингового
управління розвитком підприємств, що враховують забезпечення маркетингової стратегічної стійкості в
умовах нестабільного бізнес-середовища. У другому розділі запропоновано нові підходи до оцінювання
маркетингових можливостей та маркетингової активності підприємств, які базуються на соціально-етичній
концепції маркетингу. У третьому розділі удосконалено методичні та прикладні засади маркетингового
управління закладами послуг. У четвертому розділі обґрунтовано концептуальні засади формування
інструментарію адаптивної реалізації маркетингових технологій управління підприємствами. У п’ятому
розділі сформовано організаційно-економічний механізм маркетингового управління підприємством, що
враховує сучасні цифрові маркетингові технології в умовах невизначеності бізнес-середовища та
діджиталізації економіки. Результати НДР були використані у навчальному процесі, при написанні
кваліфікаційних робіт бакалаврів та магістрів, викладанні дисциплін, підготовці методичних розробок,
проведенні конференцій та круглих столів на кафедрі маркетингу, виконанні госпдоговірних тем.

Реферат англійською:
 Research report – 152 pages, 10 tables, 11 figures, 142 sources of references, 7 appendices The purpose of the work
is to substantiate theoretical provisions and methodological and applied aspects of the implementation of
marketing technologies and develop an organizational and economic mechanism for marketing management of
enterprises in the conditions of a modern business environment. The object of the study is the process of
marketing management of enterprises in the conditions of a modern business environment. The main purpose of
this research is the further development of theoretical and methodological provisions for the use of marketing
technologies for managing enterprises in the conditions of a modern business environment. To solve the tasks set
in the research process, both general scientific and special methods were used. In the first section, theoretical
approaches to the justification of tools and methods of marketing management of enterprise development, which
take into account ensuring marketing strategic stability in an unstable business environment, were further
developed. The second section proposes new approaches to assessing marketing opportunities and marketing
activity of enterprises, which are based on the socio-ethical concept of marketing. The third section improves the
methodological and applied principles of marketing management of service institutions. The fourth section
substantiates the conceptual principles of forming a toolkit for adaptive implementation of marketing technologies
in enterprise management. The fifth section forms an organizational and economic mechanism for marketing
management of an enterprise, which takes into account modern digital marketing technologies in the conditions of
uncertainty of the business environment and digitalization of the economy. The results of the research were used



in the educational process, holding conferences and round tables, and performing economic contract topics.
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VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
Назва НТП українською: Розробка теоретико-методичних положень та практичних рекомендацій,
спрямованих на удосконалення маркетингових технологій управління підприємствами в умовах сучасного
бізнес-середовища на засадах цифрової трансформації маркетингової сфери.

Назва НТП англійською: The development of theoretical and methodological provisions and practical
recommendations aimed at improving the marketing technologies of enterprise management in the conditions of
the modern business environment on the basis of the digital transformation of the marketing sphere.

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: Методи, теорії

Галузь застосування: Призначення та сфера застосування: -у системі вищої школи – забезпечити
органічну єдність змісту освіти і програм наукової діяльності; покращити рівень організації освітньої
діяльності шляхом удосконалення роботи в напрямку розвитку компетентностей здобувачів спеціальності
075 Маркетинг відповідно до запитів стейкхолдерів; забезпечити впровадження наукових досягнень у
навчальний процес шляхом підготовки на базі наукових розробок навчально-методичних видань, що за своїм
змістом будуть відповідати сучасним маркетинговим теоріям і маркетинговим технологіям управління
підприємствами, у т.ч. із використанням цифрових інструментів; проводити фундаментальні та прикладні
дослідження, в рамках яких викладачі розвиватимуть власний науковий потенціал, сприяючи поглибленню
знань і вмінь, які здатні забезпечити підвищення їхніх компетентностей; - в економічній сфері – забезпечити
більш ефективне маркетингове управління розвитком підприємств, розширення практичного застосування
сучасних маркетингових технологій управління підприємствами з урахуванням специфіки їх діяльності та
актуального стану зовнішнього середовища на базі удосконалення інструментів і методів маркетингового
управління розвитком підприємств, підходів до оцінювання маркетингових можливостей та маркетингової
активності підприємств, інтеграції цифрових технологій в організаційно-економічний механізм
маркетингового управління підприємством.

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: - набули подальшого розвитку теоретичні підходи до обґрунтування інструментів та методів
маркетингового управління розвитком підприємств, що на відміну від існуючих враховують забезпечення
маркетингової стратегічної стійкості в умовах нестабільного бізнес-середовища; - удосконалено підходи до
оцінювання маркетингових можливостей та маркетингової активності підприємств, які на відміну від
існуючих, базуються на соціально-етичній концепції маркетингу і враховують умови невизначеності бізнес-
середовища; - удосконалено методичні та прикладні засади маркетингового управління закладами послуг,
що на відміну від існуючих передбачає: встановлення характерних ознак та відмінностей щодо його
застосування у закладах послуг; обґрунтування сутності, завдань, інструментарію управлінського аналізу та
формування алгоритму оцінювання ефективності реалізації маркетингового менеджменту; розробку та
імплементацію інструментів забезпечення ефективності застосування маркетингового менеджменту у
закладах послуг. - набули подальшого розвитку концептуальні засади формування інструментарію
адаптивної реалізації маркетингових технологій управління підприємствами, які на відміну від існуючих
орієнтовані на формування синергетичного ефекту застосування класичних та цифрових інструментів; -
розроблено організаційно-економічний механізм маркетингового управління підприємством, що на відміну
від існуючих підходів, враховує сучасні цифрові маркетингові технології в умовах невизначеності бізнес-
середовища та діджиталізації економіки.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Збільшення обсягів виробництва, Забезпечення



промисловості чи населення новим видом інформаційно-комунікаційних послуг, більш ефективне
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