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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Маркетингове забезпечення управління розвитком території в умовах євроінтеграційних процесів

Назва роботи англійською:
Marketing support for territorial development management in the context of European integration processes

Реферат українською:
 Задача дослідження полягає в обґрунтуванні теоретико-методологічних основ і розробці науково-
практичних рекомендацій до управління маркетингом територій в умовах євроінтеграційних та
децентралізаційних процесів. В роботі досліджено: - сучасний стан розвитку євроінтеграційних та
децентралізаційних процесів в Україні; - сучасні методи аналізу маркетингового потенціалу територій; -
стратегічні підходи до управління розвитком території; - методи прогнозування розвитку територій; -
перспективні методи управління інструментами маркетингу територій; - особливості формування і
управління брендами територій; - інструменти маркетингу, які сприяють формуванню іміджу територій; -
особливості формування та функціонування територіальних кластерів. Результатом роботи є: обґрунтовано
необхідність впровадження маркетингових інструментів в практику управління розвитком територій умовах
євроінтеграційних та децентралізаційних процесів в Україні; виділено перспективні стратегії розвитку
територій на основі принципів маркетингу; обґрунтовано доцільність застосування окремих методів та
інструментів маркетингових досліджень територій; запропоновано використання методів теорії обмежень
систем в практику управління маркетингом територій; запропоновано послідовність формування
«Дорожньої карти» за допомогою ромбу Форсайту; запропоновані способи формування і управління
брендами територій; - виділено перспективні методи аналізу маркетингових можливостей територій;
запропоновано модель оцінки територіальної привабливості кластера CLUSTER.

Реферат англійською:
 The goal of the study is to substantiate the theoretical and methodological foundations and develop scientific and
practical recommendations for the management of marketing areas in terms of European integration and
decentralization processes. The paper investigates: - the current state of development of European integration
and decentralization processes in Ukraine; - modern methods of analysis of marketing potential of territories; -
strategic approaches to managing the development of the territory; - methods of forecasting the development of
territories; - promising methods of managing marketing tools of territories; - features of formation and
management of brands of territories; - marketing tools that contribute to the formation of the image of the
territories; - features of formation and functioning of territorial clusters. The results are: - the necessity of
introduction of marketing tools in the practice of territorial development management in the conditions of
European integration and decentralization processes in Ukraine is substantiated; - perspective strategies of
development of territories on the basis of principles of marketing are allocated; - the expediency of application of
separate methods and tools of marketing researches of territories is substantiated; - the use of methods of the
theory of system limitations in the practice of territory marketing management is proposed; - the sequence of
formation of the Road Map with the help of the Forsyth rhombus is offered; - proposed ways of forming and
managing brands of territories; - promising methods of analysis of marketing opportunities of territories are
allocated; - the model for assessing the territorial attractiveness of the CLUSTER is proposed
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Назва НТП англійською: The model CLUSTER of estimation of territorial attractiveness of cluster.
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показник доцільності і привабливості організації і функціонування кластеру в регіоні чи визначеній
території. Привабливість територіального кластера представляється у вигляді функції A = f (C,L,U,S,T,E,R), де
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