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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Механізми управління інноваційним маркетингом в умовах нестабільності зовнішнього середовища

Назва роботи англійською:
Mechanisms of management of innovative marketing in the conditions of environmental instability

Реферат українською:
 Звіт з НДР 162 сторінки, 148 найменувань у бібліографії. Об'єкт дослідження НДР – процеси, чинники,
маркетингові інструменти, елементи механізму інноваційного маркетингу. Метою науково-дослідної роботи
є обґрунтування теоретико-методологічних засад і науково-практичних рекомендацій щодо формування
елементів механізму управління інноваційним маркетингом в умовах нестабільності зовнішнього
середовища. Розвинуто теоретичне підґрунтя дослідження елементів механізму управління інноваційним
маркетингом в умовах нестабільності зовнішнього середовища. Досліджено роль елементів інноваційного
маркетингу в умовах маркетингової діяльності підприємства; обґрунтовано інноваційні методи
маркетингових досліджень поведінки споживачів на основі інструментів цифрового маркетингу, які
дозволяють підвищити ефективність маркетингової діяльності підприємства, приймати управлінські
рішення, із врахуванням мінливих потреб та мотивів поведінки українських споживачів; розроблена
структурно-функціональна модель процесу просування туристичного продукту, що розкриває сутність
інноваційного підходу маркетингу до процесу просування туристичного продукту на основі реалізації
традиційних та інноваційних маркетингових інструментів; розроблена структурно-функціональна модель
управління маркетинговою діяльністю туристичного підприємства через реалізацію маркетингових програм;
досліджено технології латерального маркетингу на регіональному ринку туристичних послуг як елемент
інноваційного маркетингу; доведено доцільність застосування механізму адаптації комунікаційної стратегії в
соціальних мережах компанії ПАТ «ArcelorMittal Кривий Ріг» до умов воєнного стану в Україні; обґрунтовано
необхідність застосування інструментів Інтернет-маркетингу для просування товарів та послуг на основі
проведення аналізу та прогнозування кон’юнктури товарних ринків, окреслено напрямки застосування
цифрових технологій для залучення та утримання споживачів.

Реферат англійською:
 Report on the GDR, 162 pages, 148 items in the bibliography. The object of research of the NDR is processes,
factors, marketing tools, elements of the mechanism of innovative marketing. The purpose of the research work is
to substantiate the theoretical and methodological principles and scientific and practical recommendations
regarding the formation of the elements of the management mechanism of innovative marketing in conditions of
instability of the external environment.The theoretical basis for the study of the elements of the management
mechanism of innovative marketing in the conditions of the instability of the external environment is developed.
The role of elements of innovative marketing in the conditions of the marketing activity of the enterprise was
studied; innovative methods of marketing research of consumer behavior on the basis of digital marketing tools,
which allow to increase the effectiveness of the company's marketing activities, are substantiated,to make
management decisions, taking into account the changing needs and motives of the behavior of Ukrainian
consumers; a structural and functional model of the process of promoting a tourist product was developed, which
reveals the essence of an innovative marketing approach to the process of promoting a tourist product based on
the implementation of traditional and innovative marketing tools;a structural and functional model of management
of the marketing activity of a tourist enterprise through the implementation of marketing programs was
developed; lateral marketing technologies in the regional market of tourist services as an element of innovative
marketing were investigated; the expediency of applying the mechanism of adaptation of the communication
strategy in social networks of PJSC "ArcelorMittal Kryvyi Rih" to the conditions of martial law in Ukraine has been



proven; the necessity of using Internet marketing tools for the promotion of goods and services based on the
analysis and fore.
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Лохман Наталя Володимирівна
(д. е. н., 051, 075)

Никоненко Богдан Юрійович
(075)

Петриченко Ольга Олексіївна
(075)

Приймак Наталія Сергіївна
(д. е. н., 051, 281)

Шамрін Руслан Володимирович
(к. е. н., 051)

Шаповалова Інеса Вадимівна
(073)

Відповідальний за підготовку
облікових документів

 
Барабанова Валентина Віталіївна

Телефон   +38 (097) 652-43-89

Реєстратор  

Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності


