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V. Відомості про замовника ДіР
Повне найменування юридичної особи (або ПІБ фізичної особи): Міністерство освіти і науки
України

Код за ЄДРПОУ: 38621185

Місцезнаходження: просп. Перемоги, 10, м. Київ, Київська обл., 01135, Україна

Форма власності:
Сфера управління: Кабінет Міністрів України

Ідентифікатор ROR: Не застосовується

Розмір організації:
Телефон: 380444813221

VI. Джерела, напрями та обсяги фінансування ДіР
Підстава для проведення ДіР: 34 - договір (замовлення) з центральним органом виконавчої влади,
академією наук (головними розпорядниками бюджетних коштів на проведення НДДКР)

Напрям фінансування:  2.1 - фундаментальні дослідження

Джерела фінансування

7713 - кошти держбюджету

Код програмної класифікації видатків і кредитування (КПКВК): 2201290

Фактичний обсяг фінансування (тис. грн.): 486.4



VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Український медійний контент у соціальному вимірі

Назва роботи англійською:
Ukrainian media content to the social dimension

Реферат українською:
Об'єкт дослідження: контент друкованих й електронних засобів масової інформації, книговидавництв,
рекламних і PR компаній. Мета роботи: створити класифікаційні моделі контенту українського
інформаційного простору. Методи дослідження: описовий, аналіз (порівняльний, структурний,
документальної інформації), спостереження, опитування, експеримент, контент-аналіз, інтерпретація й
узагальнення. Проаналізовано комунікаційні аспекти медіаефектів, розроблено класифікацію наслідків
впливу медіа на суспільну свідомість, описано технології і тактики зміни соціуму під впливом контенту ЗМІ,
запропоновано класифікаційну модель контенту українських ЗМІ. Для побудови класифікаційної моделі
сучасного українського рекламного і піар-простору проаналізовано використання моделювання як
технології сучасного наукового пошуку в різних галузях науки і теорії управління. Докладно розглянуто різні
види інформаційних моделей реклами і PR, розроблено класифікаційні моделі української реклами і зв'язків
з громадськістю. Створено реєстр ефективних технологій реклами і PR, які використовуються для
підвищення іміджу, впливу на підсвідомість і керування цільовою аудиторією. Подано аналіз застосування
засобів політичного піару в гібридній війні Росії проти України. Наведено стислий зміст сучасних теорій
інформаційних війн і пропаганди. Класифіковано прийоми пропаганди, проаналізовано особливості
менталітету росіян відносно сприйняття ними пропаганди. Наведено можливі способи протидії
інформагресії. Досліджено сучасний стан українського книговидання в контексті його можливостей
впливати на соціум. Проаналізовано зміни, що відбулися на вітчизняному книжковому ринку впродовж 2014-
2015 рр., у т.ч. внаслідок нових читацьких запитів, сформованих подіями Євромайдану, а потім - російсько-
українським конфліктом. Досліджено кількісні та якісні показники українського контенту книговидання, як
характеристики, що значною мірою визначають рівень та характер впливу книговидання на соціум.
Проведено й проаналізовано результати експертного опитування "Вплив медійного контенту на соціум".
Складено рейтинги українських паперових та електронних видавництв із врахуванням чинників, що
визначають їх вплив на соціум. Результати НДР впроваджено: в навчальний процес інституту журналістики
Київського національного університету імені Тараса Шевченка.

Реферат англійською:
Target of research: the content of print and electronic mass media, publishing, advertising and PR companies.
Objective of research: to create the classification models of content of the Ukrainian information space. Methods
of research: descriptive analysis (comparative, structural, documentary information), observation, survey,
experiment, content analysis, interpretation and synthesis. The communication aspects of media effects are
analyzes; the classification of media impact effects on public consciousness are developed; the techniques and
tactics of changing of the society influenced by media content are described; the classification model of the
Ukrainian media content is proposed. In order to build the classification model of the modern Ukrainian
advertising and PR space it was analyzed the use of modeling as a technique of the modern scientific research in
the various fields of science and management theory. It is detailed the different types of informational models of
advertising and PR; it is developed the classification models of Ukrainian advertising and public relations used for
image improvement and enhancement of impact on subconscious and control of the target audience. The analysis
of use of political PR in the hybrid war of Russia against Ukraine is represented. The summary of modern theories
of information wars and propaganda are proposed. The techniques of propaganda are classified; the peculiarities



of Russians' mentality regarding their perception of propaganda are analyzed. The possible ways of counteraction
of informational aggression are shown. The modern state of Ukrainian book publishing in the context of its
capabilities to impact on the society is researched. The changes which took place in the domestic book market in
2014-2015, including the new reading preferences as a result of new requests caused by the events of Euromaidan
and then the Russian-Ukrainian conflict are analyzed. It is studied the quantitative and qualitative indicators of the
Ukrainian publishing content as the characteristics which determine mostly the level and the character of
publishing impact on the society. It is conducted and analyzed the results of the expert survey "The impact of
media content on the society". It is prepared the top lists of the Ukrainian paper and electronic publishing houses,
taking into account the factors that determine their influence on the society. The results of research work are
introduced into the educational process of the Institute of Journalism of the National Taras Shevchenko University
of Kyiv.

Індекс УДК: 316.77, 007:316:776

Коди тематичних рубрик: 04.51.54
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VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
Назва НТП українською: Класифікаційна модель контенту українського інформаційного простору

Назва НТП англійською: Qlassifications Ukrainian information space model

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: 007

Галузь застосування: 73.20

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: Проаналізовано комунікаційні аспекти медіаефектів, розроблено класифікацію наслідків
впливу медіа на суспільну свідомість, описано технології і тактики зміни соціуму під впливом контенту ЗМІ,
запропоновано класифікаційну модель контенту українських ЗМІ. Для побудови класифікаційної моделі
сучасного українського рекламного і піар-простору проаналізовано використання моделювання як
технології сучасного наукового пошуку в різних галузях науки і теорії управління. Докладно розглянуто різні
види інформаційних моделей реклами і PR, розроблено класифікаційні моделі української реклами і зв'язків
з громадськістю. Створено реєстр ефективних технологій реклами і PR, які використовуються для
підвищення іміджу, впливу на підсвідомість і керування цільовою аудиторією. Подано аналіз застосування
засобів політичного піару в гібридній війні Росії проти України. Наведено стислий зміст сучасних теорій
інформаційних війн і пропаганди. Класифіковано прийоми пропаганди, проаналізовано особливості
менталітету росіян відносно

Соціально-економічна спрямованість НТП:
Вплив НТП на довкілля:
Впровадження НТП: Впроваджено

Практична реалізація НТП
Початок етапу: 2015

Закінчення етапу:
Споживачі продукції: журналістика, реклама, навчальний процес

Перспективні ринки: Україна

Характер співробітництва з інвестором
Потрібний обсяг інвестицій, тис. грн.:
Права, що надаються інвестору після завершення роботи:
Наявність бізнес-плану:
Техніко-економічне обгрунтування:
Потенціальний обсяг продажу, тис. грн.:
Очікуваний термін окупності (років):
Додаткова інформація:
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