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національний університет

Код за ЄДРПОУ: 02071234
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V. Відомості про замовника ДіР
Повне найменування юридичної особи (або ПІБ фізичної особи): Міністерство освіти і науки
України

Код за ЄДРПОУ: 38621185

Місцезнаходження: просп. Перемоги, 10, м. Київ, Київська обл., 01135, Україна

Форма власності:
Сфера управління: Кабінет Міністрів України

Ідентифікатор ROR: Не застосовується

Розмір організації:
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академією наук (головними розпорядниками бюджетних коштів на проведення НДДКР)

Напрям фінансування:  2.1 - фундаментальні дослідження
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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Управління інноваціями у плануванні і маркетингу на засадах маржинального підходу

Назва роботи англійською:
Management innovations in planning and marketing on the basis of marginal approach

Реферат українською:
 Об’єктом НДР є процеси управління витратами, прибутком та цінами, розрахунки щодо визначення та
подолання збитковості, оцінювання впливу маркетингової складової на інноваційну діяльність підприємств,
управління їх потенціалом на основі концепції маржинального підходу. Метою НДР є розробка
методологічних та методичних основ впровадження інноваційних технологій у маркетингову діяльність,
планування та аналіз підприємницької діяльності на основі концепції маржинального підходу, на підставі
яких мають формуватись методики, інструкції, методичні рекомендації стосовно оцінювання різних
напрямів підприємницької діяльності. При виконанні НДР використовувались традиційні та спеціальні
методи дослідження, серед яких: сукупність способів наукового пізнання, загальних методів, прийомів, а
також методи планування та аналізу економічної діяльності промислових підприємств, аналіз впровадження
інноваційних технологій у маркетингову діяльність. Розроблено: принципово новий підхід до проблеми
розподілу постійних витрат; методику маржинального аналізу прибутку; методику аналізу подолання
збитковості за умов багатономенклатурного виробництва; методику ціноутворення на інноваційну продукцію
виробничо-технічного призначення; методику цільового планування за умов багатопродуктового
виробництва; методику гнучкого управління витратами, прибутком і цінами. Реалізація проекту на практиці
дозволить створити гнучку систему управління витратами, прибутком та цінами, сприятиме прийняттю
рішень за умов зміни ринкової кон’юнктури і в цьому зв’язку вирішити проблеми подолання збитковості чи її
недопущення.

Реферат англійською:
The object of the research is the processes of managing costs, profits and prices, calculations for determining and
overcoming losses, assessing the impact of marketing component on the innovation activity of enterprises,
managing their potential based on the concept of margin approach. The purpose of scientific work is to develop
methodological and methodological bases for the introduction of innovative technologies in marketing, planning
and analysis of entrepreneurial activity on the basis of the concept of margin approach, on the basis of which
methodologies, instructions and methodological recommendations for the evaluation of different areas of
entrepreneurial activity should be formed. Traditional and specific research methods were used in the research,
including: historical approach, regression-correlation and stochastic analyzes, system analysis, methods of
economic and mathematical modeling, comparative analysis, institutional method, case method, method of
indicative and proactive planning, and methods of evaluation of innovative projects, pricing of products,
comparisons and analogies, formation of strategy of innovative development of the enterprise. Were developed: a
fundamentally new approach to the problem of the distribution of fixed costs; method of profit margin analysis;
the method of analysis of overcoming of losses at the conditions of multinomenclature production; the method of
pricing for innovative products of industrial and technical purpose; target planning methodology for multi-product
production; the methodology of flexible management of costs, profits and prices. The implementation of the
project in practice will allow to create a flexible system of management of expenses, profit and prices, will facilitate
decision making in the conditions of changing market conditions, and in this connection to solve problems of
overcoming or preventing it.  
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VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
Назва НТП українською: Методика гнучкого управління витратами, прибутком і цінами.

Назва НТП англійською: Methods of flexible management of costs, profits and prices.

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: методична документація, Методичні документи, Методи, теорії

Галузь застосування: 72.20

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: НДР спрямована на розробку положень по розподілу постійних витрат із використанням
маржинального підходу. Розроблено: інноваційний метод розподілу постійних витрат; методику
маржинального аналізу прибутку; методику аналізу подолання збитковості за умов багатономенклатурного
виробництва; методику ціноутворення на інноваційну продукцію виробничо-технічного призначення;
методику цільового планування за умов багатопродуктового виробництва; методику гнучкого управління
витратами, прибутком і цінами. Запропонований інноваційний підхід до розподілу постійних витрат не
вимагає додаткових ресурсів, має характер прямої дії і дозволяє по новому підійти до вирішення проблем
формування прибутку, рентабельності, цільового планування, аналізу і подолання збитковості,
маржинального аналізу прибутку. Метод розподілу постійних витрат пропорційно маржинальному прибутку
не має аналогів ні у зарубіжній, ні у вітчизняній теорії та практиці, відрізняється простотою розрахунків,
легко алгоритмізується та дозволяє практично миттєво враховувати зміни будь-якого з параметрів або всіх
параметрів системи і отримувати нові показники. прибутку, рентабельності, точки беззбитковості,
маржинального аналізу прибутку, що є дуже необхідним за умов швидкої зміни ринкової кон’юнктури.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Підвищення продуктивності праці

Вплив НТП на довкілля:
Впровадження НТП: Впроваджено

Практична реалізація НТП
Початок етапу: 08.2019

Закінчення етапу: 12.2019

Споживачі продукції: ПАТ «Красилівагромаш», ТДВ «Завод Адвіс», ТОВ Хмельницьклехпром-Плюс,
ПрАТ ХЗКПО «Пригма-Прес»

Перспективні ринки: Промислові підприємства Хмельницької області

Характер співробітництва з інвестором
Потрібний обсяг інвестицій, тис. грн.:
Права, що надаються інвестору після завершення роботи: Права не надаються

Наявність бізнес-плану: Ні

Техніко-економічне обгрунтування: Ні

Потенціальний обсяг продажу, тис. грн.:
Очікуваний термін окупності (років):
Додаткова інформація:



Назва НТП українською:Методика цільового планування за умов багатопродуктового виробництва.

Назва НТП англійською: Methodology of target planning under the condition of multi-nomenclature
production.

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: методична документація, Методичні документи, Методи, теорії

Галузь застосування: 72.20

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: НДР спрямована на розробку положень по розподілу постійних витрат із використанням
маржинального підходу. Розроблено: інноваційний метод розподілу постійних витрат; методику
маржинального аналізу прибутку; методику аналізу подолання збитковості за умов багатономенклатурного
виробництва; методику ціноутворення на інноваційну продукцію виробничо-технічного призначення;
методику цільового планування за умов багатопродуктового виробництва; методику гнучкого управління
витратами, прибутком і цінами. Запропонований інноваційний підхід до розподілу постійних витрат не
вимагає додаткових ресурсів, має характер прямої дії і дозволяє по новому підійти до вирішення проблем
формування прибутку, рентабельності, цільового планування, аналізу і подолання збитковості,
маржинального аналізу прибутку. Метод розподілу постійних витрат пропорційно маржинальному прибутку
не має аналогів ні у зарубіжній, ні у вітчизняній теорії та практиці, відрізняється простотою розрахунків,
легко алгоритмізується та дозволяє практично миттєво враховувати зміни будь-якого з параметрів або всіх
параметрів системи і отримувати нові показники. прибутку, рентабельності, точки беззбитковості,
маржинального аналізу прибутку, що є дуже необхідним за умов швидкої зміни ринкової кон’юнктури.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Підвищення продуктивності праці

Вплив НТП на довкілля:
Впровадження НТП: Впроваджено

Практична реалізація НТП
Початок етапу: 08.2019

Закінчення етапу: 12.2019

Споживачі продукції: ПАТ «Красилівагромаш», ТДВ «Завод Адвіс», ТОВ Хмельницьклехпром-Плюс,
ПрАТ ХЗКПО «Пригма-Прес»

Перспективні ринки: Промислові підприємства Хмельницької області

Характер співробітництва з інвестором
Потрібний обсяг інвестицій, тис. грн.:
Права, що надаються інвестору після завершення роботи: Права не надаються

Наявність бізнес-плану: Ні

Техніко-економічне обгрунтування: Ні

Потенціальний обсяг продажу, тис. грн.:
Очікуваний термін окупності (років):
Додаткова інформація:



Назва НТП українською:Методика ціноутворення на інноваційну продукцію виробничо-технічного
призначення.

Назва НТП англійською: Methods of pricing for innovative products for industrial and technical purposes.

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: методична документація, Методичні документи, Методи, теорії

Галузь застосування: 72.20

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: НДР спрямована на розробку положень по розподілу постійних витрат із використанням
маржинального підходу. Розроблено: інноваційний метод розподілу постійних витрат; методику
маржинального аналізу прибутку; методику аналізу подолання збитковості за умов багатономенклатурного
виробництва; методику ціноутворення на інноваційну продукцію виробничо-технічного призначення;
методику цільового планування за умов багатопродуктового виробництва; методику гнучкого управління
витратами, прибутком і цінами. Запропонований інноваційний підхід до розподілу постійних витрат не
вимагає додаткових ресурсів, має характер прямої дії і дозволяє по новому підійти до вирішення проблем
формування прибутку, рентабельності, цільового планування, аналізу і подолання збитковості,
маржинального аналізу прибутку. Метод розподілу постійних витрат пропорційно маржинальному прибутку
не має аналогів ні у зарубіжній, ні у вітчизняній теорії та практиці, відрізняється простотою розрахунків,
легко алгоритмізується та дозволяє практично миттєво враховувати зміни будь-якого з параметрів або всіх
параметрів системи і отримувати нові показники. прибутку, рентабельності, точки беззбитковості,
маржинального аналізу прибутку, що є дуже необхідним за умов швидкої зміни ринкової кон’юнктури.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Підвищення продуктивності праці

Вплив НТП на довкілля:
Впровадження НТП: Впроваджено

Практична реалізація НТП
Початок етапу: 08.2019

Закінчення етапу: 12.2019

Споживачі продукції: ПАТ «Красилівагромаш», ТДВ «Завод Адвіс», ТОВ Хмельницьклехпром-Плюс,
ПрАТ ХЗКПО «Пригма-Прес»

Перспективні ринки: Промислові підприємства Хмельницької області

Характер співробітництва з інвестором
Потрібний обсяг інвестицій, тис. грн.:
Права, що надаються інвестору після завершення роботи: Права не надаються

Наявність бізнес-плану: Ні

Техніко-економічне обгрунтування: Ні

Потенціальний обсяг продажу, тис. грн.:
Очікуваний термін окупності (років):
Додаткова інформація:



Назва НТП українською:Методика аналізу подолання збитковості за умов багатономенклатурного
виробництва.

Назва НТП англійською: Methods of analysis of overcoming of losses under the condition of multi-
nomenclature production.

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: методична документація, Методичні документи, Методи, теорії

Галузь застосування: 72.20

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: НДР спрямована на розробку положень по розподілу постійних витрат із використанням
маржинального підходу. Розроблено: інноваційний метод розподілу постійних витрат; методику
маржинального аналізу прибутку; методику аналізу подолання збитковості за умов багатономенклатурного
виробництва; методику ціноутворення на інноваційну продукцію виробничо-технічного призначення;
методику цільового планування за умов багатопродуктового виробництва; методику гнучкого управління
витратами, прибутком і цінами. Запропонований інноваційний підхід до розподілу постійних витрат не
вимагає додаткових ресурсів, має характер прямої дії і дозволяє по новому підійти до вирішення проблем
формування прибутку, рентабельності, цільового планування, аналізу і подолання збитковості,
маржинального аналізу прибутку. Метод розподілу постійних витрат пропорційно маржинальному прибутку
не має аналогів ні у зарубіжній, ні у вітчизняній теорії та практиці, відрізняється простотою розрахунків,
легко алгоритмізується та дозволяє практично миттєво враховувати зміни будь-якого з параметрів або всіх
параметрів системи і отримувати нові показники. прибутку, рентабельності, точки беззбитковості,
маржинального аналізу прибутку, що є дуже необхідним за умов швидкої зміни ринкової кон’юнктури.
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