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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Маркетинг як ринково-орієнтована концепція розвитку підприємництва"

Назва роботи англійською:
Marketing how the market-oriented conception of development of enterprise is"

Реферат українською:
 Заключний звіт про НДР: 176 с., 4 розд., 10 табл., 39 рис., 5 дод., 100 джерел МАРКЕТИНГ, РОЗВИТОК
МАРКЕТИНГОВОГО МЕНЕДЖМЕНТУ, ПІДПРИЄМНИЦТВО, ТЕЛЕКОМУНІКАЦІЙНЕ ПІДПРИЄМСТВО,
СИСТЕМНО-СИНЕРГЕТИЧНА ПАРАДИГМА, ЕКОНОМІКО-СОЦІАЛЬНА РЕЗУЛЬТАТИВНІСТЬ. Об’єктом
дослідження є сукупність економічних явищ і процесів у підприємницькій діяльності. Мета роботи –
обґрунтування теоретико-методологічних основ і розробка практичних рекомендацій для визначення
пріоритетних напрямів розвитку маркетингового менеджменту підприємств. Методи дослідження –
кореляційний та кореляційно-регресійний аналіз для оцінки ресурсного потенціалу розвитку
маркетингового менеджменту; контент-аналіз, екстраполяція, математичне моделювання для формування
стратегічних орієнтирів розвитку маркетингового менеджменту телекомунікаційних підприємств. Розвинуто
методичний підхід до формування клієнтоорієнтованих пропозицій телекомунікаційних підприємств та
встановлено їх вплив на підвищення конкурентоспроможності вітчизняних операторів та провайдерів
телекомунікацій. Визначено значення нейромаркетингу у забезпеченні розвитку маркетингового
менеджменту підприємств та сформовано мотиваційну концепцію. Актуалізація мотиваційної концепції
маркетингового менеджменту на практиці детермінує поведінку персоналу та контактних аудиторій
телекомунікаційного підприємства і дає змогу підвищити ефективність внутрішніх та зовнішніх
комунікаційних каналів для отримання нових ідей щодо покращання якості чи функціональності
телекомунікаційних пропозицій в умовах обмеженості ресурсів. Запропонована модель організаційної
взаємодії складових внутрішнього середовища телекомунікаційного підприємства надає можливість виявити
основні причини негативного синергетичного ефекту на всіх ієрархічних рівнях, що залежать від впливу
індивідуальних, соціально-психологічних і організаційно-культурних чинників, та знайти резерви
підвищення комплексної результативності внаслідок визначення, розробки, регламентації, контролю та
оцінки ефективно

Реферат англійською:
 Final report of the scientific research paper: 176 pages, 4 sections, 10 tables, 39 figures, and 5 appendixes
MARKETING, MARKETING MANAGEMENT DEVELOPMENT, ENTERPRIS, A TELECOMMUNICATION COMPANY, A
SYSTEM-SYNERGETIC PARADIGM, ECONOMIC AND SOCIAL EFFICIENCY. The object of the study is a set of
economic phenomena and processes in entrepreneurship. The purpose is to substantiate theoretical and
methodological foundations and to elaborate on practical recommendations in order to determine priority areas
for development in enterprise marketing management. Research methods: correlation and correlation-regression
analysis in order to estimate potential resource development of marketing management; content analysis,
extrapolation, and mathematical modeling in order to formulate marketing management development strategies
for telecommunications companies.The methodical approach to formation of customer-oriented proposals of
telecommunication companies has been developed and their effect on the increase of competitiveness of domestic
operators and telecommunication providers has been established. The significance of neuromarketing in provision
of the company marketing management development has been defined and the motivation concept has been
created. Practical actualization of the motivation concept of marketing management determines the behavior of
staff and contact audiences of a telecommunication company and allows increasing the effectiveness of internal
and external communication channels to receive new ideas regarding the improvement of quality or functionality



of telecommunication suggestions under the conditions limited resources. The proposed model of organizational
interaction between the components of a telecommunication company internal environment makes it possible to
reveal the main causes of negative synergetic effect at all hierarchical levels depending on the active impact of
individual, socio-psychological, organizational and cultural factors. It helps to f
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VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
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теоретичною та методологічною основою для формування науково-практичних рекомендацій, методів та
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