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III. Відомості про виконавця ДіР
Повне найменування юридичної особи (або ПІБ фізичної особи): Сумський державний
університет

Код за ЄДРПОУ: 05408289

Місцезнаходження:
Форма власності:
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V. Відомості про замовника ДіР
Повне найменування юридичної особи (або ПІБ фізичної особи): Державне агентство з
питань науки, інновацій та інформатизації України

Код за ЄДРПОУ: 37200303

Місцезнаходження:
Форма власності:
Сфера управління: Кабінет Міністрів України

Ідентифікатор ROR: Не застосовується

Розмір організації:
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VI. Джерела, напрями та обсяги фінансування ДіР
Підстава для проведення ДіР: 34 - договір (замовлення) з центральним органом виконавчої влади,
академією наук (головними розпорядниками бюджетних коштів на проведення НДДКР)

Напрям фінансування:  2.1 - фундаментальні дослідження

Джерела фінансування

7713 - кошти держбюджету

Код програмної класифікації видатків і кредитування (КПКВК): 2201030

Фактичний обсяг фінансування (тис. грн.): 60



VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Механізм стратегічного управління інноваційним розвитком

Назва роботи англійською:
Strategic management mechanizm of innovative development

Реферат українською:
Об'єкт дослідження - процеси стратегічного управління інноваційним розвитком. Мета роботи - створення
механізму управління інноваційним розвитком, що комплексно враховує інтереси, мотиви і потреби
учасників інноваційного процесу, мінімізацію ризиків та забезпечує на цій основі синергетичний ефект від їх
узгодженої взаємодії; вдосконалення методологічних і теоретико-методичних положень інноватики,
менеджменту та маркетингу екологічних інновацій. Методи дослідження - системний підхід, аналіз,
діалектичний метод пізнання, фундаментальні положення сучасних економічних теорій, сучасні концепції
управління та інноватики, метод логічного узагальнення, системно-структурний аналіз, факторний аналіз,
методи нечіткої логіки, методи експертних оцінок, структурно-логічного моделювання. Досліджено
концептуальні підходи щодо управління інноваційним розвитком та виконано теоретико-методологічне
обґрунтування системи методів та інструментів організаційно-економічного управління інноваційним
розвитком підприємств. Істотно поглиблено методологічні основи управління інноваційним розвитком
вітчизняних підприємств. Удосконалено теоретико-методичні підходи до ресурсного забезпечення та
маркетингові механізми управління інноваційним розвитком промислового підприємства. Запропоновано
організаційно-економічні основи стратегічного управління сталим розвитком регіону на базі інновацій,
сформовано механізм стратегічного управління інноваційним розвитком на основі екологізації життєвого
циклу продукції. Теоретичні положення звіту доведені до рівня конкретних методик. Результати
дослідження можуть використовуватись у практичній діяльності підприємств різних галузей та форм
власності.

Реферат англійською:
Object of research – processes of strategic management by innovative development. The work purpose – creation
of the mechanism of management by innovative development which in a complex considers interests, motives and
requirements of innovative process's participants, minimization of risks, and provides on this basis synergy effect
from their coordinated interaction; perfection of methodological and teoretiko-methodical positions of innovatics,
management and marketing of ecological innovations. Research methods – system approach, analysis, dialectic
method of the knowledge, fundamental positions of modern economic theories, modern concepts of management
and innovatics, method of logic generalization, system and structural analysis, factorial analysis, methods of
indistinct logic, methods of expert estimations, structurally logic. Conceptual approaches concerning management
of innovative development is investigated and the theoretiko-methodological substantiation of methods' and tools'
system to organizational-economic management of innovative development of the enterprises are executed.
Methodological bases of management are essentially deepened by innovative development of the domestic
enterprises. Theoretiko-methodical approaches to resource maintenance and marketing mechanisms of innovative
development's management of the industrial enterprise are improved. Organizational economic bases of strategic
management to regional sustainable development on the basis of innovations are offered, the mechanism of
strategic management by innovative development on a basis of ecologization production life cycle is generated.
Theoretical positions of the report are resulted to level of concrete techniques. Results of research can be used in
practical activities of the enterprises in different branches and patterns of ownership.
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Коди тематичних рубрик:06.54.31.01

Керівники роботи
Власне Прізвище Ім'я По-батькові: Біловодська Олена Анатоліївна

Науковий ступінь:
Вчене звання:
Ідентифікатор ORCID ID:
Додаткова інформація:



VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
Назва НТП українською: Науково-методичне забезпечення (комплекс методик і рекомендацій)
формування механізму стратегічного управління інноваційним розвитком

Назва НТП англійською: Scientifically-methodical maintenance (a complex of techniques and
recommendations) formations of the strategic management mechanism by innovative development

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: Механізм стратегічного управління інноваційним розвитком

Галузь застосування: 73.1

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: Вирішення задачі щодо наукового обгрунтування і розроблення методологічних і теоретико-
методичних основ формування механізму стратегічного управління інноваційним розвитком, що
спрямований на врахування інтересів, мотивів і потреб учасників інноваційного процесу, мінімізацію
ризиків, забезпечує на цій основі синергетичний ефект від їх узгодженої взаємодії та може бути
використаний для окремих сфер і галузей діяльності в умовах забезпечення стійкого соціально-
економічного зростання

Соціально-економічна спрямованість НТП:
Вплив НТП на довкілля:
Впровадження НТП: Впроваджено

Практична реалізація НТП
Початок етапу: 2010 рік

Закінчення етапу:
Споживачі продукції: Промислові підприємства

Перспективні ринки: України

Характер співробітництва з інвестором
Потрібний обсяг інвестицій, тис. грн.:
Права, що надаються інвестору після завершення роботи:
Наявність бізнес-плану:
Техніко-економічне обгрунтування:
Потенціальний обсяг продажу, тис. грн.:
Очікуваний термін окупності (років):
Додаткова інформація:
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Біловодська // Механізм регулювання економіки. - 2010. - № 1. - С. 96 - 103. 6. Божкова В.В. Методичні
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с. 127-131. 17. Суміна О.М. Теоретичні підходи до оцінки стану і планування науково-технічних розробок в
Україні / О.М. Суміна, Ю.Я. Ткачук // Маркетинг і менеджмент інновацій. - 2010. - №2. - С. 191-196. 18.
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// Управление развитием предпринимательства в современных условиях : материалы первой
международной научно-практической конференции. - Симферополь : ДИАЙПИ, 2010. - С. 112-114. 22.
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О.І. Тарасенко // Збірник тез доповідей Четвертої міжнародної науково-практичної конференції "Маркетинг
інновацій і інновації в маркетингу". - Суми: ТОВ Друкарський дім "Папірус", 2010. - С. 25-27. 23. Божкова В.В.
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Божкова // Маркетинг інновацій та інновації в маркетингу : ІV міжнар. наук.-практ. конф., 29.09-1.10.10,
2010р. : збірник тез доповідей. - Суми : ТОВ Друкарський дім "Папірус", 2010. - С. 29-31. 24. Ілляшенко С.М.
Аналіз процесів інноваційного розвитку у світі / С.М. Ілляшенко, О.А. Біловодська // Сучасні проблеми
управління виробництвом: тези доповідей V Міжнародної науково-практичної конференції "Сучасні
проблеми управління виробництвом", м. Донецьк, ДонНТУ, 14-15 жовтня 2010 р. - Донецьк: ДВНЗ "ДонНТУ". -
с. 182-184.
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