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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Нова парадигма маркетингу та методичні засади її впровадження у діяльність підприємств в умовах
глобалізації

Назва роботи англійською:
A new paradigm of marketing and methodical principles of her introduction are in activity of enterprises in the
conditions of globalization

Реферат українською:
Об'єкт дослідження - процеси маркетингової діяльності підприємств в умовах глобалізації. Метою роботи є
напрацювання теоретико-методологічних засад та вироблення науково обґрунтованої методики
впровадження нової парадигми маркетингу у діяльність вітчизняних підприємств, яка розглядається як
пріоритетний засіб їх ефективного функціонування в умовах глобалізації. Методи дослідження -
діалектичний метод пізнання, фундаментальний аналіз, ретроспективний аналіз та метод аргументації;
методи стратегічного аналізу, абстрактно-логічний, порівняльно-статистичний аналіз, таблично-графічні
методи, монографічний, кореляційний і регресійний аналіз, соціологічних та експертних опитувань, методи
групування та анкетування, індексний метод, індукції та дедукції. Сформульовано науково обґрунтовані
рекомендації: щодо впровадження нової парадигми маркетингу у діяльність підприємств в умовах
глобалізації; обґрунтовано теоретико-методологічні аспекти нової парадигми та ознаки кризи класичної
парадигми маркетингу; сформовано методику побудови інтегрованих маркетингових комунікацій,
заснованих на принципах лояльності; розроблено методичні засади формування бази даних клієнтів для
впровадження концепції партнерського маркетингу.

Реферат англійською:
Research object - the process of enterprises marketing activity in the context of globalization. The research
objective is elaboration of theoretical and methodological basis and development of scientifically based methods of
implementing a new marketing paradigm to domestic enterprises activities, which is regarded as the preferred
means of their effective functioning in the context of globalization. Research methods are: the dialectical method
of cognition, fundamental analysis, retrospective analysis and the method of argumentation, strategic analysis
methods, abstract-logical, comparative-statistical analysis, tabular-graphical methods, monographic, correlation
and regression analysis, sociological and expert polls, methods of grouping and questionnaire, index method,
induction and deduction method. Scientifically reasonable recommendations are set forth : in relation to
introduction of new paradigm of marketing in activity of enterprises in the conditions of globalization; the
teoretiko-metodologIchnIaspects of new paradigm and sign of crisis of classic paradigm of marketing are
reasonable; methodology of construction of the integrated marketing communications based on principles of
loyalty is formed; methodical principles of forming of base of these clients are worked out for introduction of
conception of the partner marketing.
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№ 3. -С. 16-22; Заячковська Г.А. Теоретичні аспекти сегментації ринку міжнародних туристичних послуг. -
Галицький економічний вісник. № 3. - 2011. - С. 78-85; Заячковська Г.А. Технології формування і просування
туристичного іміджу України. - Туристична індустрія: сучасний стан та пріоритети розвитку: матеріали VI
міжнар. наук.-практ. конф. - Вип. 6, т. 2. - Луганськ: Вид-во ДЗ "ЛНУ ім. Т. Шевченка", 2011; Лагоцька Н.З.
Механізм партнерського маркетингу: характеристика системи складових і взаємозв'язків між ними //
Науковий вісник Полтавського університету економіки і торгівлі. Серія: "Економічні науки". - 2011. - № 1 (45).
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економічного і соціально-культурного розвитку: Вітчизняний та зарубіжний досвід // Тези доповідей IV
міжнародної конференції молодих вчених і студентів. - Тернопіль: ВПЦ "Економічна думка ТНЕУ", 2011. - 264
с. - С. 65-66; Фігурка М.В. Напрями удосконалення операційних процесів на підприємствах теплоенергетики
житлово-комунального господарства Івано-Франківської області // Збірник тез доповідей Всеукраїнської
науково-практичної конференції "Управлінські інновації: теорія та практика" (До 50-річчя Тернопільського
національного економічного університету). - Тернопіль, 2011. - С.398-400; Фігурка М.В., Моцюк М.Д.
Соціокультурні аспекти міжнародної туристичної діяльності // Особенности развития регионов Украины в
новых экономических условиях: Материалы Второй Всеукраинской научной web-конференции молодых
учёных (3 марта 2011 года). - Симферополь: ДИАЙПИ, 2011. - С.190-192; Фігурка М.В., Ярмолюк О.М.
Міжнародне співробітництво України у сфері туризму // Особенности развития регионов Украины в новых
экономических условиях: Материалы Второй Всеукраинской научной web-конференции молодых учёных (3
марта 2011 года). - Симферополь: ДИАЙПИ, 2011. - С.221-223; Фігурка М.В., Чепелюк Р.В. Використання
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София: "Бял ГРАД-БГ" ООД, 2011. - С.77-80; Білецька І.М. Деловой туризм в контексте развития
междунардного туризма // Журнал европейской экономики: Издание Тернопольського национального
экономического университета. - 2011. - Том 10 (№ 2). - С. 194-204; Білецька І.М. Діловий туризм у контексті
розвитку міжнародного туризму // Науковий журнал Тернопільського національного економічного
університету "Журнал Європейської економіки". - Том 10 (№2). - Тернопіль: Економічна думка, 2011. - С. 178-
187; Білецька І.М. Кластеризація як чинник підвищення конкуренто-спроможності на світовому ринку //
Научно-практический журнал "Экономика Крыма". - №1 (34). - Симферополь:Полиграфцентр "CUBE". 2011. -
С. 111-122; Білецька І.М. Сучасний стан та перспективи розвитку замкового туризму в Україні // Проблеми
підвищення ефективності інфраструктури. Збірник наукових праць: Випуск 31. - Київ: НАУ, 2011. - С. 104-112;
Білецька І.М., Жилюк О.М. Тенденції розвитку виставкової діяльності в Україні // Особенности развития
регионов Украины в новых экономических условиях: Материалы Второй Всеукраинской научной web-
конференции молодых учёных (3 марта 2011 года). - Симферополь: ДИАЙПИ, 2011. - С.172-174.
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