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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Політика розвитку територіальних громад на засадах маркетингу в умовах воєнного та післявоєнного
періоду

Назва роботи англійською:
The policy of local community development on the basis of marketing in the war and post-war periods

Реферат українською:
Розвинуто теоретичні засади політики розвитку територіальних громад на основі територіального
маркетингу та обґрунтовано перехід від його переважно промоційного трактування до комплексної
управлінської технології, що поєднує оцінювання територіального потенціалу, сегментування цільових
аудиторій, стратегічне позиціонування, формування конкурентних переваг, комунікаційну взаємодію та
контроль результативності розвитку. Систематизовано інструментарій територіального маркетингу та
визначено його трансформацію в умовах війни через посилення антикризової, безпекової, адаптаційної,
інвестиційної, інтеграційної та відновлювальної функцій, зумовлених міграцією населення, релокацією
бізнесу, руйнуванням інфраструктури, ресурсними обмеженнями та конкуренцією територій за людський
капітал, інвестиції й зовнішню підтримку. Розкрито значення інвестиційної та інноваційної привабливості у
формуванні маркетингового потенціалу територій. Визначено роль індустріальних парків як інструменту
залучення інвестицій, концентрації підприємницької діяльності та створення робочих місць, розвиток яких
має узгоджуватися зі стратегічними і просторовими пріоритетами громад, станом інфраструктури та
ресурсним потенціалом. Розвинуто положення щодо людського капіталу як ключового об'єкта
територіального маркетингу в умовах війни та післявоєнного відновлення. Систематизовано інструментарій
маркетингової стратегії громади за аналітико-сегментаційним, репутаційно-комунікаційним, сервісно-
цифровим, економіко-партнерським, ідентифікаційним і реінтеграційним блоками. Обґрунтовано механізми
розвитку територіальних громад на основі поєднання економічної діагностики, стратегічного
позиціонування, партнерського проєктування, цифрової взаємодії та комунікаційної довіри.

Реферат англійською:
The theoretical foundations of territorial community development policy based on territorial marketing have been
developed, and the transition from its predominantly promotional interpretation to a comprehensive management
approach—combining the assessment of territorial potential, the segmentation of target audiences, strategic
positioning, the creation of competitive advantages, communication, and monitoring of development
outcomes—has been substantiated. The toolkit of territorial marketing has been systematized, and its
transformation under wartime conditions has been defined through the strengthening of its anti-crisis, security,
adaptive, investment, integration, and recovery functions, driven by population migration, business relocation,
infrastructure destruction, resource constraints, and competition among territories for human capital,
investments, and external support. The significance of investment and innovation attractiveness in shaping the
marketing potential of territories is revealed. The role of industrial parks as a tool for attracting investment,
concentrating entrepreneurial activity, and creating jobs is identified; their development must be aligned with the
strategic and spatial priorities of communities, the state of infrastructure, and resource potential. Provisions
regarding human capital as a key focus of territorial marketing in the context of war and post-war recovery are
elaborated. The toolkit for a community’s marketing strategy has been systematized into analytical-segmentation,
reputation-communication, service-digital, economic-partnership, identity, and reintegration blocks. Mechanisms
for the development of territorial communities have been substantiated based on a combination of economic
diagnostics, strategic positioning, partnership-based planning, digital interaction, and communicative trust.
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людський капітал, інвестиції й зовнішню підтримку. Розкрито значення інвестиційної та інноваційної
привабливості у формуванні маркетингового потенціалу територій. Визначено роль індустріальних парків як
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