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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Формування механізмів маркетингового управління інноваційно-інвестиційним потенціалом промислових
підприємств

Назва роботи англійською:
Forming of mechanisms of marketing management by an innovative investment potential of industrial enterprises

Реферат українською:
Об'єкт дослідження - складові елементи механізму маркетингового управління інноваційно-інвестиційним
потенціалом промислових підприємств. Метою роботи є розробка науково - методичних і практичних
рекомендацій щодо формування системного підходу до застосування маркетингових підходів та побудова
механізму маркетингового управління інноваційно-інвестиційним потенціалом промислових підприємств. У
процесі НДР було використано системний і комплексний підходи. Методи дослідження: порівняльного
аналізу, соціологічні методи, традиційні методи економічного аналізу, статистичного,економіко -
математичні методи, метод експертних оцінок, графічний метод. Обробка даних здійснювалась шляхом
використання комп'ютерних технологій і програмного забезпечення. У ході виконання роботи: узагальнено
теоретичні підходи щодо застосування маркетинг-менеджменту в діяльності машинобудівних підприємств;
визначені та згруповані організаційно - економічні фактори формування системи маркетинг-менеджменту в
діяльності сучасних підприємств; досліджено та систематизовано методичні підходи оцінювання рівня
маркетинг-менеджменту діяльності підприємства; розроблено науково-методичний підхід до формування
системи маркетинг-менеджменту промислового підприємства; проаналізовано характер маркетингової
діяльності машинобудівних підприємств, визначивши тенденції та чинники її розвитку в Україні; розроблено
систему маркетинг-менеджменту діяльності промислового підприємства; практично перевірено теоретичні
результати. Результати НДР: обґрунтовані рекомендації щодо підвищення рівня застосування маркетинг-
менеджменту в діяльності машинобудівних підприємств. Дослідження проводилось на машинобудівних
підприємствах Хмельницької області.

Реферат англійською:
Object of research - marketing components of the mechanism of innovation and investment potential of industrial
enterprises. The aim is to develop scientific - methodical and practical recommendations for formation of a
systemic approach to the use of marketing approaches and building marketing management mechanism
innovation and investment potential of industrial enterprises. During the research we used systematic and
comprehensive approaches. Methods: comparative analysis, sociological methods, traditional methods of
economic analysis, statistical, economic - mathematical methods, method of expert evaluations, graphical method.
Data processing was carried out using computer technology and software. During the performance: theoretical
approaches on the use of marketing management in the engineering of enterprises; identified and grouped
organizationally - economic factors of system marketing management of modern enterprises; studied and
systematized methodical approaches evaluation of marketing management of the company; the scientifically-
methodical approach to the system of marketing management industry; the nature of marketing activities
engineering companies, identifying trends and factors of its development in Ukraine; the system of marketing
management of industrial enterprises; practically tested theoretical results. Results of research: grounded
recommendations to enhance the use of marketing management of engineering enterprises. The study was
conducted on machine-building enterprises of Khmelnitsky region.

Індекс УДК: 373.61; 339.138; 658.8, 65.012.4:658.589:330:322 (477)
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VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
Назва НТП українською: Механізм маркетингового управління інноваційно-інвестиційним
потенціалом промислових підприємств

Назва НТП англійською: Marketing management mechanism innovation and investment potential of
industrial enterprises

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: методична документація

Галузь застосування: 72.20

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: Розроблені та обґрунтовані теоретико-методичні положення щодо формування та реалізації
маркетингових підходів до управління інноваційно-інвестиційним потенціалом промислових підприємств.
Розроблено методичний підхід до обґрунтування складових елементів та побудови механізму
маркетингового управління інноваційно-інвестиційним потенціалом промислових підприємств, а також
запропоновано шляхи щодо його оптимізації

Соціально-економічна спрямованість НТП:
Вплив НТП на довкілля:
Впровадження НТП: Впроваджено

Практична реалізація НТП
Початок етапу: 2015 - 2016 роки

Закінчення етапу:
Споживачі продукції: Товариство з обмеженою відповідальністю Науково-виробнича фірма "Адвісмаш"

Перспективні ринки: Машинобудівні підприємства регіону

Характер співробітництва з інвестором
Потрібний обсяг інвестицій, тис. грн.:
Права, що надаються інвестору після завершення роботи:
Наявність бізнес-плану:
Техніко-економічне обгрунтування:
Потенціальний обсяг продажу, тис. грн.:
Очікуваний термін окупності (років):
Додаткова інформація:
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