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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Формування механізму управління конкурентним потенціалом промислового підприємства за використання
інноваційних маркетинг-логістичних стратегій

Назва роботи англійською:
The formation mechanism of competitive potential of industrial enterprises for the use of innovative marketing
strategies and logistics

Реферат українською:
Об'єкт дослідження - процес формування механізму управління конкурентним потенціалом промислового
підприємства за використання інноваційних маркетинг-логістичних стратегій. Метою роботи є теоретичне
та методологічне обґрунтування механізму управління конкурентним потенціалом промислового
підприємства за використання інноваційних маркетинг-логістичних стратегій. У процесі НДР було
використано системний і комплексний підходи. Методи дослідження: порівняльного аналізу, соціологічні,
традиційні методи економічного та статистичного аналізу, економіко-математичні методи, метод
експертних оцінок, графічний метод. Обробка даних здійснювалась шляхом використання комп'ютерних
технологій і програмного забезпечення. У ході виконання роботи: уточнено категорійний апарат для
визначення сутності конкурентного потенціалу промислового підприємства; досліджено стан
конкурентоспроможності потенціалу промислових підприємств Подільського регіону; на підставі
проведених досліджень обґрунтовані підходи щодо формування інноваційних стратегій маркетинг-
логістичного управління конкурентним потенціалом промислових підприємств; розроблено структуру
механізму управління потенціалом промислового підприємства; сформовані пропозиції та методичні
рекомендації для підприємств Подільського регіону щодо формування та управління їх конкурентним
потенціалом на засадах інноваційних маркетинг-логістичних стратегій; розроблено економіко-математичне
забезпечення щодо формування та управління конкурентним потенціалом промислового підприємства.
Результати НДР: розроблено механізм управління потенціалом підприємства; одержано методику
управління потенціалом промислового підприємства на засадах інноваційної маркетинг-логістичної
стратегії. Дослідження проводилось на промислових підприємствах Подільського регіону.

Реферат англійською:
Object of study - the formation mechanism of competitive potential of industrial enterprises for the use of
innovative marketing and logistics strategies. The aim of the work is theoretical and methodological basis of
mechanism of competitive potential of industrial enterprises for the use of innovative marketing and logistics
strategies. In the process of research was used systematic and comprehensive approaches. Methods: comparative
analysis, sociological, economic and traditional methods of statistical analysis, economic-mathematical methods,
the method of expert estimates, graphical method. Data processing was performed by use of computer technology
and software. During the performance: specifies categorical apparatus for determining the nature of the
competitive potential of industrial enterprises; the condition of the potential competitiveness of industrial
enterprises Podolsk region; on the basis of studies grounded approaches to the formation of innovative strategies
for marketing and logistics management potential competitive industry; the structure of the mechanism of
potential industrial enterprise; the suggestions and guidelines for companies Podolsk region in developing and
managing their competitive potential on the basis of innovative marketing and logistics strategies; the economic-
mathematical support for the formation and management of competitive potential of the industrial enterprise.
Results of research: the mechanism of management capabilities of the enterprise; received methodology
management potential industrial enterprise based on innovative marketing and logistics strategy. The study was
conducted on industrial Podolsk region.
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VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
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