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економічної ефективності; розроблено фінансові та не фінансові показники оцінки ефективності
маркетингової діяльності сфери послуг; обґрунтовано напрямки вдосконалення створення та
розповсюдження інновацій (продуктів, послуг, технологій) та використання інноваційних підходів у
маркетингу, як обов'язкової умови розвитку та функціонування підприємств та організацій в сучасних умовах
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останніми передових маркетингових технологій.
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