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V. Відомості про замовника ДіР
Повне найменування юридичної особи (або ПІБ фізичної особи): Черкаський державний
технологічний університет
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7706 - безплатно (договір про науково-технічне співробітництво, тощо)



VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Маркетингове забезпечення розвитку ринку агропродовольчих підприємств регіону

Назва роботи англійською:
Marketing support for the development of the region agri-food enterprises market

Реферат українською:
Досліджено сучасний стан національного і регіональних ринків продовольчої продукції, в тому числі
екологічно чистої та проведена оцінка можливостей їх розвитку на основі активізації маркетингового
інструментарію. Систематизовано та узагальнено основні теоретичні підходи до визначення місця і сутності
маркетингу регіону та його ролі у формуванні ринку агропродовольчих підприємств та обґрунтування
методологічних основ його розвитку. Обґрунтовано доцільність пріоритетного формування ринку
агропродовольчих підприємств з урахуванням SMART – спеціалізації регіонів на основі використання
інструментарію маркетингу та розробки системно-структурної моделі для забезпечення його сталого
функціонування. Виявлено причинно-наслідкові зв’язки між процесами виробництва продовольчої
продукції, її реалізації і демографічними наслідками. Ідентифіковано і систематизовано ключові інструменти
маркетингу, що дозволяють найбільш ефективно впливати на ринок агропродовольчих підприємств в рамках
узгодження економічних, екологічних, соціальних задач. Проведено аналіз світового досвіду та сучасних
тенденцій впровадження концепції SMART – спеціалізації у формуванні принципово нової програми
розвитку агропродовольчого ринку регіону. Досліджено сучасний стан національного і регіональних ринків
продовольчої продукції, в тому числі екологічно чистої та проведена оцінка можливостей їх розвитку на
основі активізації маркетингового інструментарію. Розроблено організаційно-економічний механізм
управління ринком агропродовольчої продукції на основі використання маркетингового інструментарію з
урахуванням моделей життєвого циклу. Розроблена матриця вибору «продовольчих» маркетингових
стратегій та обґрунтування можливостей їх використання з урахуванням специфіки розвитку регіонального
ринку продуктів харчування.

Реферат англійською:
The current state of the national and regional markets of food products, including ecologically clean ones, was
studied and the possibilities of their development based on the activation of marketing tools were assessed. The
main theoretical approaches to determining the place and essence of marketing in the region and its role in the
formation of the market of agro-food enterprises and the justification of the methodological foundations of its
development were systematized and summarized. The expediency of prioritizing the formation of the market of
agro-food enterprises, taking into account SMART - specialization of regions based on the use of marketing tools
and the development of a system-structural model to ensure its sustainable functioning, was substantiated. Cause-
and-effect relationships between the processes of food production, its sale and demographic consequences were
revealed. Key marketing tools were identified and systematized, which allow the most effective influence on the
market of agro-food enterprises within the framework of coordination of economic, environmental, and social
tasks. The analysis of world experience and modern trends in the implementation of the SMART concept -
specialization in the formation of a fundamentally new program for the development of the agro-food market in
the region was carried out. The current state of the national and regional markets of food products, including
ecologically clean ones, was studied and the possibilities of their development based on the activation of marketing
tools were assessed. An organizational and economic mechanism for managing the market of agro-food products
has been developed based on the use of marketing tools, taking into account life cycle models. A matrix for the
selection of "food" marketing strategies and justification of the possibilities of their use, taking into account the
specifics of the development of the regional food market, was developed.
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VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
Назва НТП українською: Матриця вибору «продовольчих» маркетингових стратегій та обґрунтування
можливостей їх використання з урахуванням специфіки розвитку регіонального ринку продуктів харчування

Назва НТП англійською: Matrix for the selection of "food" marketing strategies and justification of the
possibilities of their use, taking into account the specifics of the development of the regional food market

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: Методи, теорії

Галузь застосування: 11. Регіональна економіка

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: Було запропоновано матрицю вибору «продуктових» маркетингових стратегій суб’єктів
господарювання, що представляє собою оновлений комплекс маркетингу з виокремленням просвітницького
компоненту, що відображає не тільки операційний рівень прийняття рішень, але і стратегічний; визначено
інструменти маркетингу в агропродовольчій сфері, які підсилюють конкурентні переваги організацій і
підвищують їх соціальну значимість.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Поліпшення якості життя та здоров'я населення,
ефективності діагностики та лікування хворих

Вплив НТП на довкілля:
Впровадження НТП: Впроваджено

Практична реалізація НТП
Початок етапу: 10.2021

Закінчення етапу: 09.2022

Споживачі продукції:
Перспективні ринки:
Характер співробітництва з інвестором

Потрібний обсяг інвестицій, тис. грн.:
Права, що надаються інвестору після завершення роботи:
Наявність бізнес-плану: Ні

Техніко-економічне обгрунтування: Ні

Потенціальний обсяг продажу, тис. грн.:
Очікуваний термін окупності (років):
Додаткова інформація:
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