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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Теоретичні і практичні проблеми сучасного маркетингу.

Назва роботи англійською:
Theoretical and practical problems of modern marketing.

Реферат українською:
Основним об'єктом дослідження є маркетингова діяльність підприємств в сучасних умовах. Предметом
дослідження є теоретичні і практичні проблеми сучасного маркетингу . Постановка мети зумовлена
вирішенням такого важливого завдання як критичний аналіз теоретичного матеріалу і практичних аспектів
маркетингової діяльності ряду фірм, а також дослідження напрямів покращення цієї роботи та вироблення
відповідних методик для їх використання у практичній діяльності підприємств. Найбільш суттєві результати
виконання науково-дослідної роботи полягають в розробці теоретичних і практичних положень по
вдосконаленню маркетингу, зокрема, вперше в такому обсязі обґрунтовані методичні засади маркетингового
аналізу товарної політики в розрізі її складових елементів, маркетинглогістики та маркетингових
комунікацій, запропоновано новий підхід до управління маркетинговими ризиками, розроблено етапність
цього управління, запропоновано дослідження нових харчових продуктів методами дегустаційного аналізу в
комплексі маркетингу. Вдосконалені питання маркетингового забезпечення інноваційного процесу у
пивоварній галузі, стратегії диференціації національного продукту в управлінні брендом. Дістали
подальшого розвитку проблеми маркетингу взаємовідносин споживача та виробника в умовах
глобалізаційних процесів, маркетингу спортивних товарів промислових підприємств.

Реферат англійською:
The main research object is companies' marketing activity in modern conditions. The research subject is
theoretical and practical problems of modern marketing. The research goal is set due to the solution of such an
important task as critical analysis of theoretical material and practical aspects of the marketing activities of a
number of companies, and also research of directions to improve the work and development of appropriate
methods for their use in practical activity. The most significant results of the research are: to develop theoretical
and practical provisions to improve marketing; in particular, for the first time to such an extent methodological
principles of marketing analysis of commercial policy in terms of its components such as marketing logistics and
marketing communications are justified; a new approach to managing marketing risks is proposed and stages of its
management are developed; the research of new food products by using methods of degustation analysis in the
marketing mix is proposed. Marketing issues to ensure the innovation process in the brewing industry and
marketing issues to ensure national product differentiation strategy in the manage-ment of the brand are
improved. The problems of relationship marketing between consumer and producer in terms of globalization and
the problems of marketing of sports goods industry got further development.
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Назва НТП українською: Методичні рекомендації щодо аналізу маркетингової діяльності за основними
інструментами маркетингу

Назва НТП англійською: Methodical recommendations are in relation to the analysis of marketing activity
after the basic instruments of marketing
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науково-методичні рекомендації щодо порядку проведення маркетингового аналізу комплексу маркетингу,
зовнішнього маркетингового середовища; запропоновано модель оптимального відбору цільового ринку на
основі функції вигідності; розроблено практичні рекомендації щодо формування та реалізації маркетингу
інноваційних молочних продуктів на засадах дегустаційного підходу, а також щодо розробки та реалізації
стратегій диференціації бренду кондитерських підприємств.
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