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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Обгрунтування шляхів забезпечення конкурентоспроможності організацій бізнесу в умовах мінливого
ринкового середовища

Назва роботи англійською:
Substantiation of ways to ensure the competitiveness of business organizations in a changing market environment

Реферат українською:
 Об’єкт дослідження – процеси забезпечення конкурентоспроможності організацій бізнесу в умовах
мінливого ринкового середовища. Предмет дослідження – теоретичні та методологічні засади управління
конкурентоспроможністю організацій бізнесу. Мета роботи – дослідження теоретико-методологічних засад
та розробка методичних підходів та рекомендацій щодо забезпечення конкурентоспроможності організацій
бізнесу в умовах мінливого ринкового середовища. Для реалізації поставлених завдань в роботі були
використані теоретичні та емпіричні методи дослідження, а саме: узагальнення, порівняння, системний
підхід, історичний, сходження від абстрактного до конкретного, факторний і матричний аналіз. Науковою
новизною та відмінністю запропонованої моделі є те, що: в рамках проведеного дослідження проведено
термінологічний аналіз сутності поняття «конкурентоспроможність», вдосконалено розуміння понять
конкурентоспроможність організацій бізнесу та забезпечення конкурентоспроможності; розглянуто
маркетинговий інструментарій управління конкурентоспроможністю продукції, визначено економічні,
маркетингові та логістичні чинники, що впливають на забезпечення конкурентоспроможності організацій
бізнесу. Розглянута проблема та проаналізовані чинники, що впливають на забезпечення
конкурентоспроможності організацій бізнесу в умовах мінливого ринкового середовища Розроблено
пропозиції щодо визначення стратегічного потенціалу підприємства та його конкурентоспроможності.
Зроблено аналіз теоретико-методологічних засад та методичних підходів до забезпечення
конкурентоспроможності організацій бізнесу. Розроблені методичні рекомендації та економіко-
маркетингові заходи щодо забезпечення конкурентоспроможності організацій бізнесу за різними напрямами
діяльності в умовах мінливого ринкового середовища

Реферат англійською:
 The object of research is the processes of ensuring the competitiveness of business organizations in the
conditions of a changing market environment. The subject of the research is the theoretical and methodological
principles of managing the competitiveness of business organizations. The purpose of the work is the study of
theoretical and methodological foundations and the development of methodological approaches and
recommendations for ensuring the competitiveness of business organizations in the conditions of a changing
market environment. Theoretical and empirical research methods were used in the work to implement the tasks,
namely: generalization, comparison, systematic approach, historical, descent from abstract to concrete, factor and
matrix analysis. The scientific novelty and difference of the proposed model is that: within the framework of the
conducted research, a terminological analysis of the essence of the concept of "competitiveness" was carried out,
the understanding of the concepts of competitiveness of business organizations and ensuring competitiveness was
improved; the marketing toolkit of product competitiveness management is considered, the economic, marketing
and logistic factors influencing ensuring the competitiveness of business organizations are determined. The
considered problem and analyzed factors affecting the competitiveness of business organizations in the conditions
of a changing market environment Proposals for determining the strategic potential of the enterprise and its
competitiveness have been developed. An analysis of the theoretical and methodological foundations and
methodical approaches to ensuring the competitiveness of business organizations was made. Developed
methodological recommendations and economic and marketing measures to ensure the competitiveness of



business organizations in various areas of activity in the conditions of a changing market environment
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VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
Назва НТП українською: Обґрунтування шляхів забезпечення конкурентоспроможності організацій
бізнесу в умовах мінливого ринкового середовища

Назва НТП англійською: Substantiation of ways of ensuring the competitiveness of business organizations
in the conditions of a changing market environment

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: Методичні документи, Аналітичні матеріали

Галузь застосування: в наукових дослідженнях, пов'язаних з подальшою розробкою шляхів
забезпечення конкурентоспроможності організацій бізнесу, а також з розвитком моделей оцінювання та
управління їх конкурентоспроможністю; в навчальному процесі, в ході викладання розділів, що відносяться
до теорії конкурентоспроможності, маркетингового інструментарію управління конкурентоспроможністю;
при підготовці навчальних і методичних посібників з курсів маркетингу, логістики, інноваційного
менеджменту, а також інших дисциплін спеціалізації

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: Теоретичну та методичну основу дослідження складають загальні положення сучасних теорій
бізнес-економіки, маркетингу та логістики. Для реалізації поставлених завдань в роботі були використані
теоретичні та емпіричні методи дослідження, а саме: узагальнення, порівняння, системний підхід,
історичний, сходження від абстрактного до конкретного, факторний і матричний аналіз. Інформаційною
базою аналізу стали дані вітчизняної та зарубіжної наукової літератури з проблем забезпечення
конкурентоспроможності організацій бізнесу в сучасних умовах, нормативно-правові акти щодо
регулювання діяльності організацій бізнесу в Україні. Теоретична та практична значущість отриманих
результатів полягають у: ₋ дослідженні впливу інноваційної діяльності на забезпечення
конкурентоспроможності організацій бізнесу; ₋ представленні особливостей маркетингового супроводження
інновацій в сучасній соціально-економічній системі; ₋ розробці стратегій забезпечення
конкурентоспроможності організаціїй бізнесу в умовах мінливого ринкового середовища; ₋ розробці
системного підходу до дослідження конкурентоспроможності та успішності бізнес організацій; ₋ розкритті
механізму посилення конкурентного потенціалу організацій бізнесу за допомогою маркетингових
досліджень.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Проблеми стійкого функціонування та розвитку
організацій бізнесу в умовах конкуренції

Вплив НТП на довкілля:
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