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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Теоретико-методологічні основи розвитку маркетингу територій в умовах децентралізації управління.

Назва роботи англійською:
Theoretical and methodological bases of development of place marketing in conditions of decentralization .

Реферат українською:
Звіт про НДР: 44стор., 4рис., 2 табл., 30джерел Задача дослідження полягає в обґрунтуванні теоретико-
методологічних основ і розробці науково-практичних рекомендацій до управління маркетингом територій в
умовах децентралізації управління. В роботі досліджено: - сучасний стан розвитку децентралізаційних
процесів в Україні; - інструменти маркетингу територій, які сприяють формуванню іміджу регіону; - методи
аналізу маркетингових можливостей територій; - існуючі підходи до оцінки інвестиційної привабливості
територіальних одиниць; - існуючі підходи до формування комплексу маркетингу територій; - механізми
формування територіальних брендів; - підходи до створення дієвих механізмів управління маркетингом
територій Результатом роботи є: - обґрунтовано необхідність впровадження маркетингу територій в
управління децентралізаційними процесами в Україні; - виділено перспективні стратегії маркетингу
територій; - обґрунтовано доцільність застосування інформаційного маркетингу, як дієвого інструменту,
який сприяє формуванню іміджу територій; - обґрунтовано доцільність застосування окремих методів та
інструментів маркетингових досліджень в практиці маркетингу територій; - виділено перспективні методи
аналізу маркетингових можливостей територій; - запропоновано модель оцінки територіальної
привабливості REGION; - обґрунтовано методичні рекомендації щодо управління елементами комплексу
маркетингу територій - запропоновано використання інтегрованих маркетингових комунікацій в управління
маркетингом територій; - запропоновано використання методів теорії обмежень систем в практику
управління маркетингом територій.

Реферат англійською:
Report on research work: 44pages, 4pic, 2 tables, 30 sources The research objective is to substantiate theoretical
and methodological foundations and to develop scientific and practical recommendations for marketing
management of territories in the conditions of decentralization. The paper investigates: - the current state of
development of decentralization processes in Ukraine; - marketing tools for territories that develop of the region
image; - methods of analysis of marketing opportunities of territories; - existing approaches to assessing the
investment attractiveness of territorial objects; - existing approaches to the formation of marketing mix concept of
territories; - methods of creations of territorial brands; - approaches to creating effective methods for marketing
management of territories The result of the work is: - substantiated the necessity of introduction of marketing of
territories in the management of decentralization processes in Ukraine; - perspective marketing strategies of the
territories are allocated; - justified the expediency of the use of information marketing as an effective tool that
contributes to the creation of the image of the territories; - substantiation of the expediency of application of
separate methods and tools of marketing research in the practice of marketing of territories; - perspective
methods of analysis of marketing opportunities of territories are allocated; - the model of estimation of territorial
attractiveness REGION is proposed; - the methodical recommendations for the management of the marketing mix
elements of the territories are substantiated; - the proposed use of integrated marketing communications in the
management of marketing territories; - the use of methods of the theory of system constraints in the practice of
marketing of territories is proposed.
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Коди тематичних рубрик: 06.39
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VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
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Опис НТП: Модель оцінки територіальної привабливості REGION розроблена з метою узагальнення
параметри оцінки привабливості територіальної одиниці в рамках проведення маркетингових досліджень
території. Інвестиційна привабливість території представляється у вигляді функції IA = f (R,E,G,I,O,N), де: IA -
інвестиційна привабливість; R (Resources) – аналіз наявності ресурсів на території необхідних для ведення
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