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V. Відомості про замовника ДіР
Повне найменування юридичної особи (або ПІБ фізичної особи): Харківський торговельно-
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VI. Джерела, напрями та обсяги фінансування ДіР
Підстава для проведення ДіР: 43 - власна ініціатива (якщо робота виконується з власної ініціативи за
кошти виконавця НДР або безкоштовно)

Напрям фінансування:  2.1 - фундаментальні дослідження

Джерела фінансування

7704 - власні кошти, кошти підприємств, установ, організацій, фізичної особи на
виконання ініціативних робіт

Фактичний обсяг фінансування (тис. грн.): 0.000
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Назва роботи англійською:
Methodological basis for the formation of trust marketing

Реферат українською:
 Остаточний звіт про НДР: 76 с. 1 рис., 4 табл., 103 джерела. Об’єкт дослідження – процес формування
маркетингу довіри на мікро- та макрорівнях. Мета роботи – методологічне обґрунтування и методичне
забезпечення маркетингових рішень організацій в умовах ринкових трансформацій, які підпорядковані ідеям
і принципам маркетингу довіри. Методи дослідження – спостереження та узагальнення з метою
дослідження теоретичних засад формування маркетингу довіру. Відбувається вивчення нормативно-
правової бази та монографічних публікацій з даної теми. Використані аналітичний та порівняльний методи
задля узагальнення світового досвіду та наукової оцінки сформованих об’єктивних та суб’єктивних умов
розвитку маркетингу довіри в Україні. Узагальнено наукові знання про історичну трансформацію філософії,
методологічних принципів, цілей та задач маркетингу довіри; досліджено сучасну філософію маркетингу
довіри та дана наукова оцінка сформованих об’єктивних і суб’єктивних умов його розвитку в Україні.
Обґрунтовано загальні та цільові принципи розробки сучасних технології маркетингу довіри; проведено
моделювання механізму реалізації маркетингу довіри на мікро- та макрорівнях. Верифіковано
перспективність маркетингу довіри для України та результативність його технологій в системі сучасного
маркетинг-менеджменту. МАРКЕТИНГ ДОВІРИ, ФІЛОСОФІЯ МАРКЕТИНГУ, СУЧАСНІ КОНЦЕПЦІЇ
МАРКЕТИНГУ, ВЗАЄМОВІДНОСИНИ ДОВІРИ

Реферат англійською:
 Final research report 76 page, 1 Fig., 4 Tab., 103 sources. Object of research – process for creating trust marketing
at micro and macro levels. The purpose of the study – methodological substantiation and methodological support
of marketing decisions of organizations in the conditions of market transformations, which is subject to ideas and
principles of marketing of trust. Research methods – observation and generalization in order to study the
theoretical foundations of marketing confidence building. There is a study of the regulatory framework and
monographic publications on this topic. The analytical and comparative method is used to generalize world
experience and scientific evaluation of the formed objective and subjective conditions of the development of trust
marketing in Ukraine. Generalized scientific knowledge about the historical transformation of philosophy,
methodological principles, goals and objectives of marketing of trust; the modern philosophy of marketing of trust
is researched and the scientific assessment of the formed objective and subjective conditions of its development in
Ukraine is given. Substantiated communities and target principles for developing modern technologies of
marketing trust; modeling of the mechanism for the implementation of marketing of trust at the micro and macro
levels. The prospects of trust marketing for Ukraine and the effectiveness of its technologies in the system of
modern marketing management have been verified. MARKETING TRUST, PHILOSOPHY OF MARKETING,
MODERN MARKETING CONCEPTS, CONFLICTS OF RELATIONSHIPS.
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