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Особливі позначки: відкрита
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II. Етап виконання ДіР
Номер етапу: 1
Назва етапу: Формування інноваційної моделі розвитку аграрних підприємств на основі екологічно
орієнтованого та соціально-відповідального маркетингу

Початок етапу: 01.2017

Закінчення етапу: 12.2021

Вид звітного документа: Остаточний звіт

III. Відомості про виконавця ДіР
Повне найменування юридичної особи (або ПІБ фізичної особи): Дніпровський державний
аграрно-економічний університет

Код за ЄДРПОУ: 00493675

Місцезнаходження: вул. Сергія Єфремова, буд. 25, м. Дніпро, Дніпровський р-н., Дніпропетровська обл.,
49600, Україна

Форма власності:
Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR: Не застосовується

Розмір організації:
Телефон: 380567448132, 380567440867

IV. Відомості про співвиконавців ДіР



V. Відомості про замовника ДіР
Повне найменування юридичної особи (або ПІБ фізичної особи): Дніпровський державний
аграрно-економічний університет

Код за ЄДРПОУ: 00493675

Місцезнаходження: вул. Сергія Єфремова, буд. 25, м. Дніпро, Дніпровський р-н., Дніпропетровська обл.,
49600, Україна

Форма власності:
Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR: Не застосовується

Розмір організації:
Телефон: 380567448132

VI. Джерела, напрями та обсяги фінансування ДіР
Підстава для проведення ДіР: 43 - власна ініціатива (якщо робота виконується з власної ініціативи за
кошти виконавця НДР або безкоштовно)

Напрям фінансування:  2.2 - прикладні дослідження і розробки

Джерела фінансування

7704 - власні кошти, кошти підприємств, установ, організацій, фізичної особи на
виконання ініціативних робіт

Фактичний обсяг фінансування (тис. грн.): 0.000



VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Маркетинг інновацій та інноваційної продукції аграрного сектору

Назва роботи англійською:
Innovation and marketing innovative products of the agricultural sector

Реферат українською:
 Встановлено, що здійснення господарської діяльності на засадах маркетингу інновацій дозволить аграрному
підприємству знайти і реалізувати ринкові можливості інноваційного розвитку для підвищення рівня його
конкурентоспроможності, укріплення ринкових позицій, підвищення ефективності функціонування,
забезпечення умов тривалого виживання і розвитку. Доведено, інноваційна діяльність аграрних підприємств
потребує відповідного маркетингового забезпечення та підтримки. Виявлено, що для активізації
інноваційного розвитку аграрних підприємств доцільно: вдосконалювати нормативно-правове регулювання
інноваційної діяльності; здійснювати технічне і технологічне переоснащення; розробляти більш досконалий
механізм стимулювання інноваційної активності; розвивати відповідну інноваційну інфраструктуру;
формувати якісно нові системи маркетингового, організаційно-економічного, інформаційно-
консультаційного, освітнього забезпечення сільськогосподарських виробників; а також впроваджувати
сучасні інформаційно-комунікаційні технології та використовувати інструменти цифрового маркетингу.
Досліджено, що в умовах ринку рівень конкурентоспроможності та фінансової стійкості аграрного
підприємства залежить від інноваційної стратегії. Інноваційна стратегія є частиною стратегії розвитку
підприємства й може бути спрямована на ефективне використання й збільшення потенціалу підприємства й
часто розглядається як відповідна реакція на зміну макросередовища. Визначено, що з вибором стратегії
пов’язана розробка планів НДДКР та інших форм інноваційної діяльності. Інноваційна стратегія повинна
передбачати різноманітний розвиток подій та адекватно реагувати на зовнішні та внутрішні загрози. Тому,
сьогодні проблема вибору оптимальної інноваційної стратегії актуальна для вітчизняних аграрних
підприємств, так як у зв'язку з розвитком науково-технічного прогресу ринкова економіка здобуває усе більш
інноваційний характер.

Реферат англійською:
 It is established that the implementation of economic activity on the basis of innovation marketing will allow
agricultural enterprises to find and implement market opportunities for innovative development to increase its
competitiveness, strengthen market position, improve efficiency, ensure long survival and development. It is
proved that the innovative activity of agricultural enterprises needs appropriate marketing support. It is revealed
that for activization of innovative development of agrarian enterprises it is expedient: to improve normative-legal
regulation of innovative activity; carry out technical and technological re-equipment; to develop a better
mechanism for stimulating innovation activity; develop appropriate innovation infrastructure; to form qualitatively
new systems of marketing, organizational and economic, information and consulting, educational support of
agricultural producers; as well as to introduce modern information and communication technologies and use
digital marketing tools. It is investigated that in the market conditions the level of competitiveness and financial
stability of the agricultural enterprise depends on the innovation strategy. Innovation strategy is part of the
enterprise development strategy and can be aimed at the effective use and increase of enterprise potential and is
often seen as an appropriate response to changes in the macroenvironment. It is determined that the choice of
strategy is related to the development of R&D plans and other forms of innovation. The innovation strategy must
anticipate a variety of developments and adequately respond to external and internal threats. Therefore, today the
problem of choosing the optimal innovation strategy is relevant for domestic agricultural enterprises, as in
connection with the development of scientific and technological progress, the market economy is becoming more



innovative.

Індекс УДК: 658.5, 631.11.009.12

Коди тематичних рубрик: 06.81.19

Керівники роботи
Власне Прізвище Ім'я По-батькові: Багорка Марія Олександрівна

Науковий ступінь: д. е. н., к. с.-г. н.

Вчене звання: доц., професор

Ідентифікатор ORCID ID:
Додаткова інформація:



VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
Назва НТП українською: Маркетинг інновацій та інноваційної продукції аграрного сектору

Назва НТП англійською: Marketing of innovations and innovative products of the agricultural sector

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: Методи, теорії, Аналітичні матеріали

Галузь застосування: Агробізнес

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: Здійснення господарської діяльності на засадах маркетингу інновацій дозволить аграрному
підприємству знайти і реалізувати ринкові можливості інноваційного розвитку для підвищення рівня його
конкурентоспроможності, укріплення ринкових позицій, підвищення ефективності функціонування,
забезпечення умов тривалого виживання і розвитку

Соціально-економічна спрямованість НТП: Збільшення обсягів виробництва, Поліпшення стану
навколишнього середовища, Підвищення продуктивності праці
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