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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Інструментарій маркетингового забезпечення розвитку концепції зеленої економіки

Назва роботи англійською:
Marketing tools for the development of the green economy concept

Реферат українською:
Об’єкт дослідження – процес формування та розвитку екологічного маркетингу в рамках концепції сталого
розвитку на сучасному етапі. Мета дослідження полягає розробці та обґрунтуванні теоретико-методичних
засад розвитку концепції зеленої економіки та науково-практичних рекомендацій застосування
інструментарію маркетингового забезпечення розвитку концепції зеленої економіки. Методи дослідження –
загальнонаукові та спеціальні методи наукового пізнання, статистичного аналізу, порівняння, економіко-
математичні та графічні методи, системного аналізу, аналізу ієрархій, аналітичного планування, експертних
оцінок та ін. Теоретичні і практичні результати: розглянуто теоретичний базис розвитку «зеленої»
економіки, що стає трендом сталого розвитку та перетворюється в бізнес-феномен. Виявлено відповідність
товарної пропозиції екологічно чистих продуктів до різних споживчих сегментів в регіоні за критеріями, які
характеризують групи товарів за ступенем їх екологічної чистоти в зіставленні з ціновим параметром,
частотою придбання і місцем придбання. Детерміновані пріоритети щодо поетапного розширення ринку
екологічно чистого продовольства в регіоні з послідовних кроків, що передбачають на кожному етапі заходи
щодо формування попиту з акцентом на його розширення за рахунок залучення нових сегментів споживачів.
Структуровані трендові пріоритети, які стоять перед екологічним маркетингом. Новизна: уточнено
понятійно-категоріальний апарат концепції зеленої економіки та екологічного маркетингу, розроблено
класифікацію рівнів використання інструментів маркетингу в рамках концепції зеленої економіки,
запропонована система показників оцінки результативності та ефективності екологічного маркетингу.

Реферат англійською:
 The object of research is the process of formation and development of ecological marketing within the framework
of the concept of sustainable development at the current stage. The purpose of the study is to develop and
substantiate the theoretical and methodological foundations of the development of the green economy concept
and scientific and practical recommendations for the use of tools for marketing support for the development of
the green economy concept. Research methods are general scientific and special methods of scientific knowledge,
statistical analysis, comparison, economic-mathematical and graphic methods, system analysis, analysis of
hierarchies, analytical planning, expert evaluations, etc. Theoretical and practical results: the theoretical basis of
the development of the "green" economy, which is becoming a trend of sustainable development and turning into a
business phenomenon, is considered. The conformity of the product offer of ecologically clean products to various
consumer segments in the region according to the criteria characterizing the groups of goods according to their
degree of ecological cleanliness compared to the price parameter, the frequency of purchase and the place of
purchase was revealed. Determined priorities for the gradual expansion of the ecologically clean food market in
the region from successive steps, which provide at each stage for measures to form demand with an emphasis on
its expansion due to the attraction of new consumer segments. Structured trend priorities facing environmental
marketing. Novelty: the conceptual and categorical apparatus of the concept of green economy and ecological
marketing has been clarified, a classification of the levels of use of marketing tools within the concept of green
economy has been developed, a system of indicators for evaluating the effectiveness and efficiency of ecological
marketing has been proposed.

Індекс УДК: 339.187; 339.13; 339.146; 658.8, 339.138
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VIII. Наукова (науково-технічна) продукція (НТП)
Назва НТП українською: Маркетинговий інструментарій забезпечення розвитку концепції «зеленої»
економіки на макро- та мікро- рівнях.

Назва НТП англійською: Marketing tools to ensure the development of the concept of «green» economy at
the macro and micro levels.

НТП, яку передбачалося створити:
Причини, через які НТП не було створено:
Отримані результати: Методичні документи

Галузь застосування: Маркетинг

Реєстраційний номер картки технології:
Опис НТП: Удосконалено теоретичне підґрунтя формування інструментарію маркетингового
забезпечення розвитку концепції «зеленої» економіки в сучасних умовах господарювання. Обґрунтовано
інструменти «озеленення» економіки на державному рівні (впровадження поновлюваних джерел енергії,
вдосконалення системи управління відходами, вдосконалення системи управління водними ресурсами,
розвиток «чистого» транспорту тощо) та рівні підприємства, що впроваджує програми «зеленого»
менеджменту та маркетингу. Під формуванням комплексу маркетингових інструментів, що забезпечують
розвиток концепції «зеленої» економіки на мікро рівні необхідно розуміти маркетингову формулу, що
складається з таких елементів: соціальна відповідальність, безпека, підприємство і його екологічні ініціативи,
вирішення екологічних проблем, потреби і бажання покупця, інформаційний обмін, продукт, упаковка.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Визначення параметрів ринку екологічно чистої
продовольчої продукції в Україні, розширення кожного із сегментів споживачів екологічно чистої продукції.

Вплив НТП на довкілля:
Впровадження НТП: Не впроваджено

Практична реалізація НТП
Початок етапу: 01.2020

Закінчення етапу: 12.2022

Споживачі продукції: Практичне застосування матеріалів роботи проводиться в навчально-науковій
діяльності кафедри маркетингу факультету економіки та бізнес-адміністрування

Перспективні ринки: Україна

Характер співробітництва з інвестором
Потрібний обсяг інвестицій, тис. грн.:
Права, що надаються інвестору після завершення роботи:
Наявність бізнес-плану:
Техніко-економічне обгрунтування:
Потенціальний обсяг продажу, тис. грн.:
Очікуваний термін окупності (років):
Додаткова інформація:
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