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математичне моделювання (оцінка ефективності), метод case-study (діагностика проблем) та експертні
оцінки. Робота вирішує актуальну наукову проблему розробки комплексного науково-методичного
забезпечення для підвищення ефективності управління маркетингом аграрних підприємств в умовах
нестабільного ринку. Розділ 1 містить теоретичні та методичні основи, включаючи управління
конкурентоспроможністю та антикризовий маркетинг. У Розділі 2 проведено аналіз сучасного стану та
діагностику проблем функціонування маркетингових систем. Розділ 3 пропонує науково-методичні засади
та прикладні рекомендації щодо формування ефективної системи управління та підвищення
конкурентоспроможності продукції. Наукова новизна полягає у розробці концептуальних підходів та
механізмів, які забезпечують системність та адаптивність маркетингового управління в аграрному секторі.

Реферат англійською:
The object of the research is the process of forming and functioning of the marketing management system of
agricultural enterprises in Ukraine. The subject of the research covers the theoretical, methodical, and applied
aspects of this management. The goal of the work is the development of scientific and methodological principles
and practical recommendations for creating an effective complex system of marketing management for
agricultural enterprises. System analysis and synthesis (generalization of the essence of marketing and anti-crisis
management), comparative analysis (adaptation of world experience), dialectical method, and scientific abstraction
(substantiation of theoretical provisions) were used to form the theoretical and methodological basis. In the
applied part, statistical methods, economic and mathematical modeling (efficiency assessment), the case-study
method (problem diagnosis), and expert evaluations were employed. The work addresses the urgent scientific
problem of developing comprehensive scientific and methodological support to increase the efficiency of
marketing management of agricultural enterprises in an unstable market environment. Chapter 1 contains the
theoretical and methodical foundations, including competitiveness management and anti-crisis marketing.
Chapter 2 provides an analysis of the current state and a diagnosis of problems in the functioning of marketing
systems. Chapter 3 offers recommendations for forming an effective management system. The scientific novelty
lies in the development of conceptual approaches and mechanisms that ensure the systemic nature and
adaptability of marketing management in the agricultural sector.
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