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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Теоретико-методологічне забезпечення формування впливу соціальних мереж на просування в комплексі
електронного маркетингу

Назва роботи англійською:
Theoretical and methodological support for the formation of the influence of social networks on promotion in the
complex of electronic marketing

Реферат українською:
Задача дослідження полягає в обґрунтуванні теоретико-методологічних основ і розробки науково-
практичних рекомендацій щодо забезпечення формування впливу соціальних мереж на просування в
комплексі електронного маркетингу. В роботі досліджено поняття «соціальні мережі» як важливого та
дієвого інструменту встановлення зв'язку з цільовою аудиторією, обґрунтовано особливості формування
інструментарію комплексу електронного маркетингу, обґрунтовано використання маркетингу у соціальних
мережах, розглянуто особливості впливу, що здійснюють соціальні мережі на просування в комплексі
електронного маркетингу, систематизовано та сформовано основні напрямки маркетингових комунікацій в
соціальних мережах, наведено науково-практичні рекомендації щодо формування впливу соціальних мереж
в комплексі електронного маркетингу Результатом роботи є наукові результати з обґрунтування інтеграції
елементів інтернет-маркетингу в єдину ефективну систему та використання маркетингу у соціальних
мережах і виявлення впливу соціальних мереж на просування в комплексі електронного маркетингу.
Практичне значення одержаних результатів полягає в тому, що запропоновані рекомендації щодо
використання маркетингу в соціальних мережах в комплексі електронного маркетингу надасть можливість
ефективно застосовувати основні напрямки маркетингових комунікацій в соціальних мережах та
використовувати новітній інструментарій інтернет-маркетингу для посилення просування брендів, товарів
чи послуг та дасть можливість сформувати якісний підхід до управління маркетинговою діяльністю,
комунікаціями та збутом на засадах інтернет-маркетингу для підприємств всіх галузей господарювання.

Реферат англійською:
The task of the research is to substantiate the theoretical and methodological foundations and develop scientific
and practical recommendations to ensure the formation of the influence of social networks on promotion in the
electronic marketing complex. The work explores the concept of "social networks" as an important and effective
tool for establishing contact with the target audience, substantiates the peculiarities of the formation of the toolkit
of the electronic marketing complex, substantiates the use of marketing in social networks, considers the
peculiarities of the influence exerted by social networks on promotion in the electronic marketing complex, the
main directions of marketing communications in social networks are systematized and formed, scientific and
practical recommendations are given for the formation of the influence of social networks in the complex of
electronic marketing The result of the work is scientific results on the justification of the integration of elements
of Internet marketing into a single effective system and the use of marketing in social networks and the
identification of the influence of social networks on promotion in the electronic marketing complex. The practical
significance of the obtained results is that the proposed recommendations for the use of marketing in social
networks in the complex of electronic marketing will provide an opportunity to effectively apply the main
directions of marketing communications in social networks and use the latest tools of Internet marketing to
strengthen the promotion of brands, goods or services and will provide an opportunity to form a high-quality
approach to the management of marketing activities, communications and sales on the basis of Internet marketing
for enterprises of all branches of business.  
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