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VII. Відомості про ДіР
Назва роботи українською:
Розвиток теорії та методології інноваційних маркетингових технологій в глобальному цифровому просторі

Назва роботи англійською:
Development of the innovative marketing technologies theory and methodology in the global digital space

Реферат українською:
 Об’єкт дослідження – процес формування та розвитку теорії та методології інноваційних маркетингових
технологій в глобальному цифровому просторі. Мета дослідження полягає у розробці та обґрунтуванні
теоретико-методологічних основ і розробка науково-практичних рекомендацій щодо розвитку теорії та
методології інноваційних маркетингових технологій в глобальному цифровому просторі. Методи
дослідження – загальнонаукові та спеціальні методи наукового пізнання, статистичного аналізу, порівняння,
економіко-математичні та графічні методи, системного аналізу, аналізу ієрархій, аналітичного планування,
експертних оцінок та ін. Теоретичні і практичні результати: розглянуто теоретико-методологічні засади
дослідження ринків інноваційних продуктів та послуг в глобальному цифровому просторі. Виявлено
особливості застосування інноваційних маркетингових технологій в трансформаційний період. Досліджено
застосування окремих елементів інноваційних маркетингових технологій при освоєнні нових та
вдосконаленні старих ринків. Надано науково-практичні рекомендації щодо розвитку систематичного
моніторингу ринку інноваційних досягнень та розробок в глобальному цифровому просторі. Новизна:
уточнено понятійно-категоріальний апарат, що використовується при проведенні досліджень ринків
інновацій, розроблено теоретико-методологічні підходи до дослідження ринків інноваційних продуктів та
послуг в глобальному цифровому просторі, запропоновано модель підвищення ефективності використання
інструментів цифрового маркетингу при впровадженні нових продуктів та послуг на ринку; систематизовано
та узагальнено принципи інноваційного маркетингу в контексті трансформацій глобального цифрового
простору; обґрунтовано доцільність вдосконалення та оновлення теоретико-практичних методик залучення
та утримання клієнтів у глобальному цифровому просторі; ідентифіковано пріоритетність систематичного
моніторингу ринку інноваційних досягнень та розробок в глобальному цифровому просторі.

Реферат англійською:
 Object of research is the process of formation and development of the theory and methodology of innovative
marketing technologies in the global digital space. Purpose of the study is to develop and justify theoretical and
methodological foundations and develop scientific and practical recommendations for the development of the
theory and methodology of innovative marketing technologies in the global digital space. Research methods -
general scientific and special methods of scientific knowledge, statistical analysis, comparison, economic-
mathematical and graphic methods, system analysis, analysis of hierarchies, analytical planning, expert
evaluations, etc. Theoretical and practical results: the theoretical and methodological principles of researching the
markets of innovative products and services in the global digital space are considered. The peculiarities of the
application of innovative marketing technologies in the transformation period are revealed. The application of
individual elements of innovative marketing technologies in the development of new and improvement of old
markets has been studied. Scientific and practical recommendations for the development of systematic market
monitoring of innovative achievements and developments in the global digital space are provided. Novelty: the
conceptual and categorical apparatus used in the research of innovation markets has been clarified, theoretical
and methodological approaches have been developed to research the markets of innovative products and services
in the global digital space, a model for increasing the effectiveness of the use of digital marketing tools when
introducing new products and services on the market has been proposed; systematized and summarized the
principles of innovative marketing in the context of transformations of the global digital space; the feasibility of



improving and updating theoretical and practical methods of attracting and retaining customers in the global
digital space is just
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