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Реферат:
1. Дисертацію присвячено дослідженню досвіду українського іміджмейкінгу,як сучасної політичної
технології, який зазнав змін у зв’язку із значною еволюцією ціннісних кодів суспільства з 2014 по 2022 роки,
пов’язаних із соціально-політичними, військовими та культурно-ідеологічними трансформаціями в Україні,
які були представлені у тих або інших образах українських політиків. Актуальність вибору теми дослідження
обумовлена зростанням впливу політичних технологій на формування іміджу політика в демократичному
суспільстві, необхідністю донесення змісту, форм, прийомів та методів маніпулятивного впливу на
електорат, сприянням зростанню політичної культури, зокрема, розумінні технологічних прийомів
іміджмейкінгу, щоб громадяни змогли обирати політиків більш професійних та відповідальних перед
виборцями. Також наявністю недостатнього наукового доробку вивчення технології іміджмейкінгу в
українській політичній науці та змінами в підходах та методах створення і застосування технології
формування іміджу політиків. Сучасні глобальні політичні, військові та цивілізаційні фактори впливають на



процеси, що викликають трансформацію ціннісних орієнтирів громадянського суспільства і, як наслідок,
зміну уявлень про політичних лідерів. Виходячи з того, що імідж політика не може будуватись незалежно від
таких трансформаційних змін, не враховувуючи їх, працівники політтехнологічної сфери та самі політики
повинні швидко реагувати на очікування виборців і створювати такі образи політиків, які будуть їм
відповідати. Як реакція громадян на політичну та військову ситуацію в країні, з’явився запит на політичного
лідера, який принесе мир, безпеку та суверенітет державі. Саме тому політична технологія іміджмейкінгу
постійно вдосконалюється і набирає нових концептів, правил, щоб відповідати потребам електорату.
Важливим стає не тільки те, як майстерно побудований імідж політика, а як переформований та як
підлаштовується під електорат, глобальні і локальні події. Крім того, значну увагу викликають саме приклад
суттєвих змін в образах Президентів України 2014-2022 рр.– П.Порошенка та В.Зеленського, які до сьогодні
поки залишаються недослідженими. В межах дисертаційного дослідження автором уперше: зроблено спробу
дослідити вплив трансформації ціннісних орієнтацій українців на застосування політичної технології
формування іміджу політиків, в зв’язку з повномасштабним вторгненням Росії в Україну; представлено
авторську модель етапів побудови стратегії політичного іміджу, як головної складової передвиборчої
кампанії; розроблено техніку та правила підготовки політика до виступу; запропоновано типи іміджу
сучасних українських політиків, виходячи з політичного сьогодення України; з’ясовано типи іміджевих
образів українських президентів через контент-аналіз їх інавгураційних промов, офіційних виступів та
особливості мовного іміджу сучасних українських політиків; запропоновано правила коригування
зовнішності іміджу політика, як однієї з компонентів створюваного образу; представлено рекомендації в
роботі політика в соціальних мережах; проаналізовано особливості формування та зміни іміджу Президентів
України з 2014 по 2022 роки. В дисертаційному дослідженні з’ясовано різні підходи до визначення поняття
«імідж», проведено порівняння понять «імідж» та «образ». Визначені різні підходи вітчизняних та зарубіжних
фахівців до розуміння змісту іміджу. Здійснено детальний опис функцій іміджу, його характеристик,
структурних компонентів, типів та моделей. Зміст основного поняття «іміджмейкінг» розглянуто як
політичну технологію, тобто технологію формування іміджу політика. Окреслено компоненти імідж-
технологій та їх поділ на етапи проведення. Досліджено елементи іміджмейкінгу та цілі впровадження.

2. This dissertation is dedicated to the study of Ukrainian image-making experience as a modern political
technique, which has undergone changes due to the significant evolution of society's value codes from 2014 to
2022 associated with sociopolitical, military, cultural, and ideological transformations in Ukraine, which have been
reflected in certain personas of Ukrainian politicians. The urgency of the research is determined by the increasing
influence of political technologies on the formation of a politician's image in a democratic society, the need to
deliver the content, forms, techniques and methods of manipulative influence on the voters, promoting the growth
of political culture, in particular understanding of image-making so that citizens can elect politicians who are more
professional and more responsible to the voters. Another reason is the insufficient body of scientific work on the
study of image-making technology in Ukrainian political science and changes in approaches and methods of
creating and applying the technology of image making of the politicians. Modern global political, military and
civilizational factors influence the processes that cause the transformation of civil society's values and, as a result,
change the perception of political leaders. Proceeding from the fact that the image of a politician cannot be built
independently of these transformational changes, taking them into account, political workers and politicians
themselves must quickly respond to the voters' expectations and create such personas of politicians that will
correspond to these expectations. As a citizens' response to the political and military situation in the country, a
demand for a political leader who will bring peace, security and sovereignty to the state has emerged. That is why
the political image-making technology is constantly improving and gaining new concepts and rules to meet the
voters' needs. It becomes important not only how skillfully the politician's image is built, but also how it is
reshaped and how it adapts to the voters, global and local events. In addition, considerable interest is evoked by
the example of radical changes in the personas of the Presidents of Ukraine in 2014-2022 - P. Poroshenko and V.
Zelenskyy, which have not yet been studied. Within this dissertation research, the author has, for the first time:
made an attempt to research the influence of transformations of Ukrainians' values on the use of political



technology of shaping the politicians' image, in connection with Russia's fullscale invasion of Ukraine; presented
the author-developed model of stages of building the strategy of political image as the main component of an
electoral campaign; developed the technique and rules of preparing a politician for delivering a speech; proposed
types of modern Ukrainian politicians' images based on the political reality of Ukraine; determined the image types
of the Ukrainian presidents through the content analysis of their inauguration speeches, official speeches and
special features of the linguistic image of the modern Ukrainian politicians; proposed the rules of correcting the
appearance of a politician, as one of the components of the created image; presented recommendations for the
social media activities of a politician; analyzed specifics of formation and transformation of images of the
Presidents of Ukraine from 2014 to 2022. The dissertation research clarifies different approaches to defining the
concept of "image" and compares the concepts of "image" and "persona". Different approaches of national and
foreign specialists to understanding the content of image and its components are identified. A detailed description
of functions, characteristics, components, types and models of image is provided. The content of the basic concept
of "image-making" is considered as a political technology, i.e. the technology of shaping a politician's image. The
components of image-making technology and its division into stages are outlined. The elements of image-making
and the goals of implementation are investigated.
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