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2. Information support of marketing component of strategic management of engineering enterprises development

Реферат:
1. Об'єктом дослідження є процеси інформаційного забезпечення маркетингової компоненти стратегічного
управління розвитком підприємств машинобудування. Мета роботи - обґрунтування теоретико-методичних
основ та розробка науково-практичних рекомендацій для вдосконалення інформаційного забезпечення
маркетингової компоненти стратегічного управління розвитком підприємств машинобудування. Автором
використано методи діалектичного пізнання і узагальнення; наукової абстракції; інтерв'ю; статистико-
аналітичні; аналітично-розрахунковий; теорію нечітких множин; кореляційно-регресійний і
графоаналітичний аналіз. Теоретичне значення - системне дослідження сучасних напрацювань у науковій
сфері щодо стратегічного управління розвитком підприємств машинобудування та інформаційного
забезпечення маркетингової діяльності, а також у вирішенні практичних питань, пов'язаних із визначенням
напрямів розвитку підприємств машинобудування, підвищення їх конкурентоспроможності, що сприяє



вирішенню деяких наукових завдань та слугує підґрунтям для прийняття менеджерами виважених
управлінських рішень щодо виходу на нові ринки. Практичне значення одержаних результатів - у
можливостях використання результатів дослідження для вдосконалення інформаційного забезпечення
маркетингової компоненти стратегічного управління розвитком підприємств машинобудування. Наукова
новизна одержаних результатів полягає в: розробці структурно-функціональної моделі системи
інформаційного забезпечення маркетингової компоненти стратегічного управління розвитком підприємств
машинобудування; удосконаленні трактування сутності і завдань маркетингу у стратегічному управлінні
розвитком промислового підприємства; технології опрацювання маркетингової інформації для оцінювання
стану машинобудівного підприємства; системи оцінювання впливу інформаційного забезпечення на
ефективність стратегічної діяльності підприємства; теоретико-прикладних підходів до формування напрямів
розвитку партнерських відносин підприємств машинобудування в межах стратегічного індустріального
партнерства; науково-методичних підходів до побудови системи інформаційного забезпечення
стратегічного управління розвитком підприємства машинобудування; моделі управління партнерськими
відносинами між постачальниками і споживачами товарів проміжного споживання; розширенні
термінологічного апарату теорії стратегічного управління через введення інтегрованих термінів:
"маркетингова компонента стратегічного управління розвитком підприємства", "інформаційне забезпечення
маркетингової компоненти стратегічного управління розвитком підприємства". Предмет дослідження -
теоретико-методичні аспекти і практичний інструментарій інформаційного забезпечення маркетингової
компоненти стратегічного управління розвитком підприємств машинобудування. Сферою використання
авторських рекомендацій є вітчизняні підприємства машинобудування, вищі навчальні заклади, органи
влади.

2. The object of the research is processes of informational provision of a marketing component of strategic
management of engineering enterprises development. The aim of the work is to study theoretical and
methodological foundations and development of scientific and practical recommendations for improvement of
informational provision of a marketing component of strategic management of engineering enterprises
development. The author has used methods of dialectical cognition and generalization; scientific abstraction;
interview; statistical and analytical; analytical and computational; a theory of fuzzy sets; correlation and regression
as well as graphical and analytical analysis.The theoretical value is a systematic study of modern achievements in
scientific field as for strategic management of engineering enterprises development and informational provision of
marketing activities as well as in solving practical issues relating to determining the areas of engineering
enterprises development, increasing of their competitiveness, which helps to solve some scientific problems and
serves as a basis for management decision-making by managers as for entering new markets. The practical value of
the gained results is in the possibility of using the research results to improve informational provision of a
marketing component of strategic management of engineering enterprises development.The scientific novelty of
the gained results is in development of structural and functional model of the informational provision system of a
marketing component of strategic management of engineering enterprises development; improvement of the
interpretation of essence and tasks of marketing in strategic management of the industrial enterprise
development; processing technology of marketing information to evaluate the state of the engineering enterprise;
impact assessment system of informational provision on the effectiveness of strategic activity of the enterprise;
theoretical and applied approaches to the development trends of engineering enterprises partnership relations
formation within the strategic industrial partnership; scientific and methodical approaches to building an
information provision system of strategic management of the engineering enterprise development; management
models of partnership relations between suppliers and consumers of intermediate consumption goods; expanding
the terminological apparatus of the theory of strategic management through the introduction of the following
integrated terms: "marketing component of strategic management of an enterprise development", "informational
provision of a marketing component of the enterprise development strategic management".The subject of research
is theoretical and methodological aspects and practical tools of informational provision of a marketing component
of strategic management of engineering enterprises development. The scope of use of the author's
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