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V. Відомості про дисертацію
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Тема дисертації:
1. Бренд у культурно-комунікативному вимірі информаційного суспільства (філософсько-антропологічний
аналіз)

2. Brand in cultural-communicative dimension of information society (philosophical and anthropological analysis)

Реферат:
1. Об'єкт - феномен бренду як специфічного соціокультурного явища; мета - здійснити концептуалізацію
соціально-антропологічного статусу бренду у культурно-комунікативному вимірі інформаційного
суспільства; методи - просторовий підхід, генеалогічний підхід, порівняльно-історичний підхід; новизна -
вперше запропонована авторська концепція філософсько-антропологічної інтерпретації феномену бренду, в
якому символічна природа явища дозволяє акцентувати комунікативну, конституційну і регулятивну функції;
результати - дозволяють зрозуміти природу, сутність та сенс брендингу в культурно-комунікативному
просторі, що сприяє реалізації нових можливостей при створенні сучасних брендингових стратегій; можуть
бути використані як матеріал для спецкурсів "Філософія брендингу", "Соціокультурна діяльність і бренд",
"Естетика сприйняття бренду", "Етика і бренд", "Масова комунікація і брендинг", "Психологія брендингу" у
вищих навчальних закладах, у процесі підготовки і підвищення кваліфікації фахівців з брендингової



діяльності для виробництва, рекламних агентств, комерційних організацій; галузь - філософська
антропологія, філософія культури.

2. The objective of the study is the phenomenon of the brand as a specific socio-cultural phenomenon; the goal is
to make a conceptualization of socio-anthropological status of the brand in the cultural and communicative
dimension of the informational society; the methods are the following: spatial approach, genealogical approach,
comparative historical approach; the novelty is that for the first time the author's concept of philosophical and
anthropological interpretation of the brand phenomenon is proposed, in which the symbolic nature of the
phenomenon allows to focus on communicative, constitutional and regulatory functions; the results allow to
understand the nature, essence and meaning of the branding in the cultural and communicative field, what
facilitates the realization of new possibilities in the creation of modern branding strategies; they can be used as
material for such courses as "The Philosophy of Branding", "Socio-cultural activities and the Brand", "Aesthetics of
brand perception", "Ethics and brand", "Mass communication and branding," "The Psychology of branding" in
higher educational establishments, in preparation and training of specialists in branding for manufacturing,
advertising agencies, commercial organizations; the field in the philosophical anthropology and the philosophy of
culture
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