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Реферат:
1. Здійснено комплексний аналіз управління зовнішньою рекламою підприємств торгівлі. Визначено сутність
таких понять, як "зовнішня реклама", "управління зовнішньою рекламою", "адресна програма розміщення
зовнішньої реклами" та "ринок зовнішньої реклами". Введено в науковий обіг поняття "ротаційна зовнішня
рекламна кампанія", виділено та класифіковано види ротаційних рекламних кампаній. Удосконалено
класифікацію зовнішньої реклами підприємств торгівлі та класифікацію носіїв зовнішньої реклами. На основі
аналізу ґенези ринку зовнішньої реклами в Україні здійснено періодизацію його розвитку. Визначено вплив
факторів маркетингового середовища на результативність зовнішньої реклами підприємств торгівлі,
встановлено значну залежність від державного регулювання. Запропоновано модель управління зовнішньою
рекламою підприємств торгівлі, в основі якої лежать визначені автором основні функціональні принципи,
етапи та функції управління. За результатами теоретичного та емпіричного досліджень розроблено



методичний підхід до вибору форми організовування зовнішньої реклами на підприємствах торгівлі.
Розроблено методичні засади вибору стратегії розміщення зовнішньої реклами підприємств торгівлі, які
засновані на використанні відповідної матриці, та метод визначення мінімально необхідної для досягнення
бажаного рівня кумулятивного охоплення цільової аудиторії кількості рекламних площин, що ґрунтується на
розрахунку денного охоплення аудиторії.

2. This is one of the first empirical studies in which the general analysis of outdoor advertising for trading
enterprises is examined and the outdoor advertising essence with the main features of its management is
described. The essence of such terms as "outdoor advertising", "outdoor advertising management", "program of
outdoor advertising's address locations" and "market of outdoor advertising" are defined and introduced into
scientific use the term "rotary outdoor advertising campaign", identified and classified its types. The author
analyzes the attribute characteristics of outdoor advertising that determine its complementarity to the needs of
the advertising of trade enterprises. This work presents an improved classification of trade enterprises outdoor
advertising and classification of outdoor advertising media. Author defined periods of market of outdoor
advertising development, basing on its formation and operation. The influence factors of the marketing
environment on the effectiveness of outdoor advertising of trade enterprises and substantial dependence on its
regulation by government are defined. The model of outdoor advertising's management which is based on the
functions, stages and functional principles of management is proposed. According to the results of theoretical and
empirical research methodical approach of selecting organization form of outdoor advertising in trade enterprises
are developed. Author proposed a methodical principles of choice strategy of placing the trade enterprises
outdoor advertising are developed and they based on the use of appropriate matrix. And the method for
determining the minimum necessary target audience to achieve the desired level of cumulative reach , the number
of display areas, that based on using matrix for calculation of daily reach is also developed.
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