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Реферат:
1. Сучасне політичне середовище не можна уявити без впливових політичних лідерів, які здатні впливати на
суспільні процеси, формувати громадську думку та змінювати хід історії. У кожній країні, в умовах постійних
політичних викликів, виникає необхідність в ефективних лідерах, спроможних мобілізувати громадян та
забезпечити стабільність і процвітання. Сьогодні виборчі системи країн світу переживають складний період
політичних трансформацій та глобальних викликів. У цьому контексті, одним із ключових елементів
суспільного життя, що визначає його хід та розвиток, є політичне лідерство. Політичний лідер виступає не
лише як представник влади, але й як символ єдності, джерело ідей, натхнення та прагнення до позитивних
змін. Все більша залежність суспільства від медіа, соціальних мереж та інформаційних технологій
перетворює процес формування іміджу політичного лідера в складну задачу. Цифрова ера вимагає від
лідерів не тільки професійних навичок, але й уміння ефективно спілкуватися та впливати на аудиторію.
Особливості іміджу політичного лідера стають важливою складовою його успіху в епоху глобалізації та
інформаційних стрімінгів. Імідж політичного лідера – це складне та багатогранне явище, що є предметом



дослідження багатьох науковців. Він формується під впливом різних факторів, як особистих, так і зовнішніх.
Формування іміджу політичного лідера є складним та тривалим процесом. Воно починається ще до того, як
людина вирішує зайнятися політикою. Вона повинна мати певні особисті якості, які будуть сприяти її успіху в
цьому середовищі. Вона також повинна бути готова працювати над своїм іміджем, постійно розвиваючи та
вдосконалюючи його. Імідж політичного лідера має важливе значення для його успіху в політиці. Він
допомагає йому налагодити контакти з виборцями, залучити їхню підтримку та перемогти на виборах.
Метою дисертаційної роботи є поглиблення теоретичних основ та розроблення науково-методичних
підходів і практичних рекомендацій щодо формування та корекції іміджу політичного лідера. Об’єктом
дослідження є імідж політичного лідера. Предметом дослідження є теоретико-методологічні положення та
практичні аспекти механізму формування іміджу політичного лідера. Дисертаційна робота складається зі
вступу, трьох розділів, висновків, списку використаних джерел і додатків. У вступі обґрунтовано актуальність
та своєчасність виконаного дослідження, сформульовано його мету і завдання, визначено об’єкт та предмет
дослідження із зазначенням методів його проведення, сформульовано наукову новизну отриманих в
дисертації результатів, описано їхню апробацію й практичне застосування. У першому розділі дисертації на
основі огляду та систематизації наукових досліджень розкрито політологічну сутність іміджу політичного
лідера держави, його роль й особливості, а також виокремлено чинники і засоби формування іміджу
кандидата, яка є основною медійною складовою успішного формування суспільної думки, сформульовано
головні теоретико-методологічні аспекти реалізації іміджу в політичній системі України. Запропоновано
авторське визначення іміджу політичного лідера, на основі проведення аналізу теоретико-методологічних
підходів вчених до тлумачення таких понять як “імідж”, “політичний імідж”, “імідж політичного лідера” й
виокремлення їхніх основних сутнісних характеристик. Обґрунтовано, що за політологічною суттю імідж
політичний лідера необхідно розуміти як сукупність особистісних характеристик кандидата та медійних
засобів, що формуються в результаті активної взаємодії із суспільно-політичними групами, і спроможність
щодо їхньої реалізації, результат яких дає змогу досягати цілей поставлених кандидатом. Розкрито
особливості створення іміджу політичного лідера, а саме: імідж, як політологічна категорія, є поєднанням
особистих якостей кандидата та медійної кампанії, що нівелює можливості наклепу чи «чорного» піару;
наявні чіткої медійної стратегії дозволяє провести корекцію іміджу кандидата, при цьому застосовуються як
засоби вербальної комунікації так і невербальної комунікації. Зважаючи що близько 70% інформації люди
отримують від невербальних джерел, що дозволяє більш ефективно реалізовувати медійне просування
кандидата. Структуровано складові іміджу політичного лідера, такі як наявні, залучені та потенційно можливі
суспільно-політичні групи, процес взаємодії з якими неможливий без комплексного використання усіх видів
медійних комунікацій, а також без врахування зовнішніх і внутрішніх чинників впливу. Водночас
сформульовано цілі формування іміджу політичного лідера –формування та підтримка обраного медійного
образу у суспільному просторі, мінімізації можливостей для маніпуляцій політичних опонентів, які
досягають шляхом корекції наявного образу а не його підміни.

2. The image of a political leader as a phenomenon of political life has its origins in ancient Greece and Rome. Here,
the image served as a notable tool to capture people's attention and convert it into power. With the emergence of
empires, the development of the political image institute underwent significant changes. At this stage, the image
was not merely a means to gain power; it was utilized as a tool to form alliances, garner support in wars and
conspiracies, and obtain financial or political gains. However, after the fall of empires due to the First and Second
World Wars, a reevaluation of the role of the leader's image occurred. The majority of countries transitioned to
democratic and quasi-democratic regimes, leading to increased competition in the political arena. Candidates for
public office had to prove to voters that they were worthy of their votes. This demand gave rise to specialists
capable of constructing images tailored to the audience's needs. Such an approach had both positive and negative
consequences. Among the positive aspects were candidates providing voters with an image that aligned with their
needs, such as social justice and a demand for fair justice. On the negative side, the rise of populism became a
societal demand, with candidates promoting themselves as "for all that is good against all that is bad." The
flourishing of populism posed a challenge to political scientists, political consultants, and image-makers,



necessitating the creation of communication tools and image strategies to overcome populist candidates. The
purpose of this dissertation is to deepen the theoretical foundations and develop scientific and methodological
approaches and practical recommendations for shaping and correcting the political leader's image.The object of
research is the image of a political leader. The research object is the image of a political leader, while the subject is
the theoretical and methodological principles and practical aspects of the mechanism for forming a political
leader's image. The dissertation consists of an introduction, three chapters, conclusions, a list of references, and
appendices. The introduction justifies the relevance and timeliness of the research, formulates its goal and
objectives, defines the research object and subject with an indication of the methods of conducting it, and
describes the scientific novelty of the obtained results in the dissertation, their testing, and practical application.
In the first chapter, the political essence of the image of a political leader is revealed based on the review and
systematization of scientific studies. It explores the role and peculiarities of the image and identifies factors and
means for forming a candidate's image, which is the main media component of successful public opinion
formation. The main theoretical and methodological aspects of implementing the image in the political system of
Ukraine are formulated. An author's definition of the political leader's image is proposed based on the analysis of
theoretical and methodological approaches and the main essential characteristics of the terms "image," "political
image," and "political leader's image." The political leader's image is understood as a combination of candidate's
personal qualities and media campaigns, formed as a result of active interaction with socio-political groups,
capable of achieving their goals set by the candidate. The peculiarities of creating a political leader's image are
outlined, including the combination of personal candidate qualities with a media campaign, which eliminates the
potential for smear campaigns or "black PR." A clear media strategy allows for correcting the candidate's image
using both verbal and non-verbal communication means. Since about 70% of information people receive comes
from non-verbal sources, it allows for a more effective implementation of the candidate's media promotion. The
components of a political leader's image are structured, including existing, involved, and potentially possible socio-
political groups, whose interaction is impossible without a comprehensive use of all types of media
communications, taking into account external and internal influencing factors. The goals of forming a political
leader's image are formulated, which include the formation and support of the chosen media image in the public
space and minimizing opportunities for political opponents' manipulations achieved through the correction of the
existing image rather than its replacement. In the second chapter, an analysis of modern trends and peculiarities
of political campaigns in Ukraine and the world is conducted, along with the state and effectiveness of creating
and implementing the image of individual political figures. This analysis identifies the key role of non-verbal
communications in creating and supporting a political leader's image.
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VIII. Заключні відомості
Власне Прізвище Ім'я По-батькові
голови ради

 
Барановський Фелікс Володимирович

Власне Прізвище Ім'я По-батькові
головуючого на засіданні

 
Барановський Фелікс Володимирович

Відповідальний за підготовку
облікових документів

 
Метельська Анна Володимирівна 

Реєстратор   УкрІНТЕІ

Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності

Юрченко Тетяна Анатоліївна


