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V. Відомості про дисертацію
Мова дисертації:
Коди тематичних рубрик:
Тема дисертації:
1. Інтегровані маркетингові комунікації підприємств виробників спортивних товарів

2. Integrated marketing communications of enterprises manufacturing sports goods

Реферат:
1. Об'єкт – маркетингова діяльність підприємств виробників спортивних товарів. Мета – розроблення
теоретичних засад і методичних підходів до інтегрованих маркетингових комунікацій, а також
обґрунтування практичних рекомендацій щодо їх ефективного використання підприємствами виробниками
спортивних товарів.. Методи – загальні та спеціальні наукові методи: аксіоматичний, історичного
порівняння, системного аналізу, синтезу, наукової абстракції, структурно-функціонального підходу,
опитування, наукової індукції та дедукції, SWOT, системи SOSTAС, функціонально-вартісного аналізу.
Результати – теоретичне узагальнення і нове вирішення наукового завдання, що полягає в удосконаленні
формування та ефективного використання інтегрованих маркетингових комунікацій підприємств виробників



спортивних товарів в ринковому середовищі. Новизна – удосконалено: методику економічної та соціальної
ефективності інтегрованих маркетингових комунікацій маркетингової діяльності підприємств виробників
спортивних товарів на основі розрахунку індексів, що дасть змогу виявити особливості таких комунікацій;
механізм ефективного планування маркетингових комунікацій із застосуванням системи і методів
стратегічного планування, що дасть змогу формувати цільові групи споживачів та визначити «зони»
підвищення результату і здійснення інтегрованих маркетингових комунікацій; – набули подальшого
розвитку: трактування поняття «інтегровані маркетингові комунікації»; обґрунтування ефективності витрат
на рекламу диференційованих за обсягами продажів продукції підприємств виробників спортивних товарів з
урахуванням «високого», «середнього» та «низького» сегментів ринку із застосуванням функціонально-
вартісного аналізу, що дасть змогу виявити економічну доцільність здійснення таких витрат; науково-
методичний підхід до оцінювання умов та можливостей забезпечення інтеграції маркетингових комунікацій
та на основі цього запропоновано застосовувати дві методики забезпечення інтеграції маркетингових
комунікацій: «2СНМ» і «Дев’ять рівнів інтеграції», що дасть змогу встановити оптимальні умови для
здійснення ефективних інтегрованих маркетингових комунікацій і максимально погоджених дій всіх
підрозділів підприємства. Впроваджено в діяльність Українсько-Австрійського підприємства ТОВ «Фішер-
Мукачево», ТОВ «Буффало Груп», ТОВ «Компанія Спорттехніка» та в навчальний процесі Тернопільського
національного економічного університету. Сфера використання - діяльність підприємств виробників
спортивних товарів.

2. Object - marketing activity of enterprises manufacturing sports goods. Objective - deepening of theoretical and
methodological provisions to integrated marketing communications and development of practical
recommendation for their effective use by enterprises manufacturing sports goods. Methods - general and special
scientific methods: axiomatic, historical comparison, system analysis, scientific abstraction, structural-functional
approach, survey, scientific induction and deduction, SWOT, SOSTAC system, functional-cost analysis. Results -
theoretical generalization and introduction of the new solution to the scientific problem, which in contained in
improving the formation and effective use of integrated marketing communications of enterprises manufacturing
sports goods in a market environment. Novelty - improvement of the method of economic and social efficiency of
integrated marketing communications of the marketing activities of enterprises manufacturing sports goods based
on index calculation, which will identify the features of such communications; mechanism for planning effective
marketing communications using a system and methods of strategic planning that will help form the target group
of consumers and define the "zone", improve the result and implement integrated marketing communications; -
further development: the interpretation of the concept of "integrated marketing communications"; justification the
effectiveness of advertising costs from the point of view of selling differentiated products of enterprises
manufacturing sports goods taking into account the "high", "medium" and "low" segments, using a functional cost
analysis, which will help to determine the economic feasibility of such costs; a scientific and methodological
approach to assessing the conditions and opportunities for integrated marketing communications and on the basis
proposed using two methods for the integrated marketing communications: "2SNM" and "nine levels of
integration", which will help to establish optimal conditions for effective integrated marketing communications
and maximize coordinated actions of all divisions of the enterprise. Introduced in the activity of Ukrainian-
Austrian enterprise Ltd. "Fisher-Mukachevo", Ltd. "Buffalo Group", Ltd. "Company Sporttehnika". Sphere of use -
the activity of enterprises manufacturing sports goods.
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