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Тема дисертації:
1. Брендингові технології у реалізації національних інтересів держави на міжнародній арені (на прикладі
країн ЦСЄ)

2. Branding technologies in the national interest implementation on the international stage (on example of the CEE
countries)

Реферат:
1. В дисертації з'ясовано особливості використання брендингових технологій для підтримки та просування
національних інтересів держави і доведено, що в сучасних умовах глобалізованого світу успішність держави
на світовий арені значною мірою залежить від уміння використовувати нематеріальні ресурси ("м'яку силу").
Охарактеризовано роль брендингу як інструмента зовнішньої політики держави, направленого на
забезпечення конкурентних переваг країни на міжнародній арені, показано місце брендингових технологій
серед інших складових зовнішньополітичної стратегії держави. Розглянуто ключові особливості
використання брендингу країнами Центрально-Східної Європи, визначено спільні та специфічні чинники
брендингової політики країн ЦСЄ, притаманні окремим країнам регіону. Проаналізовано програмні та



інституціональні аспекти застосування національного брендингу країнами регіону, що дало змогу виявити
основні підходи та напрями брендингової політики. На основі авторської методики проведено аналіз
практики використання брендингових технологій країнами ЦСЄ для просування своїх національних
інтересів, виявлено найбільш успішні в цьому відношенні країни. Проаналізовано практику застосування
брендингових технологій у зовнішній політиці України і доведено її несистемність та неприпустимо низьку
пріоритетність у стратегії діяльності держави на міжнародній арені. Проведено дослідження сучасних
брендингових характеристик України, визначено їх сильні та слабкі сторони, а також перспективи їх
трансформації. На основі існуючих теоретичних підходів, найбільш успішних практик реалізації
брендингової політики країнами ЦСЄ та аналізу поточних брендингових характеристик України
запропоновано комплекс рекомендацій щодо використання технологій брендингу для просування
національних інтересів України.

2. The peculiarities of using branding technologies in support of and promote the national interests are explored. It
is proved that the success of the state on the international arena mainly depends on the skills to use intangible
resources ("soft power") in modern globalizing world. The role of branding as a tool of foreign policy, aimed at
ensuring the country's competitive advantage in the international arena, is characterized, and the place of
branding technologies among other components of a state's foreign policy strategy is outlined. The key features of
the branding usage by Central and Eastern European countries are reviewed, and both general and specific factors
of branding policies of CEE countries are defined. The analysis of policy and institutional aspects of the national
branding of countries, conducted in the research terms, allowed identifying the main approaches and directions of
branding policies. On the basis of the author's methodology, the practices of using branding technologies by CEE
countries in order to advance its national interests are analyzed, which allowed to identify the most successful
countries. The practice of branding techniques use in Ukrainian foreign policy is analyzed and as a result, its
unsystematic nature and unacceptably low priority in the state's strategy on the international arena is proved. A
study of the characteristics of nowadays Ukraine's brand identifies its strengths and weaknesses, as well as its
prospects for transforming. On the basis of existing theoretical approaches, best practices in implementing a
branding policy of the CEE countries and the analysis of current Ukraine's brand characteristics, a set of
recommendations on the branding techniques usage to promote the national interests of Ukraine is proposed.
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