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1. Ризик орієнтовані маркетингові стратегії міжнародних компаній на ринку товарів повсякденного попиту

2. Risk-oriented marketing strategies of international companies in FMCG sector

Реферат:
1. Актуальність теми дослідження продиктована необхідністю створення нових виробничих підприємств в
Україні в сфері ринку товарів повсякденного попиту. Бренди багатонаціональних компаній з кожним роком
займають все більше торгової площі на полицях супермаркетів. Відтак, конкуренція стає все більш складною.
Протягом останніх років, світ та ринок України зіткнулися з багатьма викликами та ризиками, пов’язаними з
настанням форс-мажорних обставин. У ході поглибленого вивчення даного питання, актуальним стає
багатофакторний підхід для побудови дієвої маркетингової стратегії. В дисертації розглянута та досліджена
генеза сучасної концепції маркетингових стратегій, типи ризиків економічної діяльності на ринку товарів
повсякденного попиту та адаптація маркетингової стратегії з метою пом’якшення впливу таких ризиків.
Наукова новизна дослідження полягає у вирішенні актуального наукового завдання, а саме – визначення та
окреслення необхідних сучасних елементів, інструментів та засад маркетингової стратегії для ефективного



та успішного розвитку компанії та її спроможності конкурування з багатонаціональними компаніями. Дане
завдання вирішується з урахуванням додаткових факторів, а саме чинників ризикогенності середовища, у
якому компанія веде свою економічну діяльність.

2. The relevance of the research topic is due to the need to create new producers in the sector of fast-moving
consumer goods. Multinational brands take up more and more space on supermarket shelves each year. This hikes
the competition, making it difficult to keep up. Recently, the world and the Ukrainian market have faced many
challenges and risks due to force majeure obstacles. An in-depth study of this issue revealed the relevance of a
multifactorial approach to building an effective riskbased marketing strategy. The dissertation analyses and
explores the genesis of the modern concept of marketing strategies, the types of business risks in the FMCG sector
and the adaptation of the marketing strategy in order to mitigate the impact of these risks. The scientific novelty of
the study is solving a relevant scientific task, namely defining and outlining the necessary modern elements, tools
and principles of marketing strategy for the effective and successful development of the company and its ability to
compete with multinational companies. This task is investigated and solved under the lens of additional factors,
such as the factor of riskiness of the environment where the company operates.
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