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Реферат:
1. Дисертація присвячена дослідженню стратегічних імперативів розвитку міжнародного маркетингу в
умовах глобалізаційних змін. У роботі розглядаються основні теоретичні та практичні аспекти стратегічного
управління в міжнародному маркетингу в контексті глобалізації, яка змінює структуру світового ринку та
вимоги до бізнесу. Автор аналізує ключові фактори, що впливають на міжнародну маркетингову діяльність, а
також визначає основні стратегії, які дозволяють компаніям адаптуватися до сучасних глобальних викликів.
Метою представленого дисертаційного дослідження є формування теоретико-методичних основ та
науково-практичних рекомендацій щодо формування дієвого інструментарію міжнародного маркетингу в
умовах глобалізаційних змін з урахуванням особливостей його стратегічних імперативів. Длі досягнення
представленої мети було сформовано наступні завдання: визначити особливості трансформації



економічного простору під впливом глобалізацій них змін; сформувати категоріальний апарат дослідження
розвитку міжнародного маркетингу та врахувати вплив цифровізації; обґрунтувати стратегічні імперативи
розвитку міжнародного маркетингу; дослідити основні детермінанти розвитку міжнародного маркетингу на
світових ринках; визначити вплив штучного інтелекту та цифровізації на міжнародний маркетинг;
проаналізувати структурні тренди міжнародного маркетингу в контексті стратегічних імперативів; дослідити
сучасний стан високотехнологічного ринку в Україні; обґрунтувати формування умов для реалізації
стратегічних імперативів міжнародного маркетингу на високотехнологічному ринку України; запропонувати
концептуальні основи міжнародного маркетингу на високотехнологічному ринку України. Об’єктом
дослідження є процес визначення стратегічних імперативів розвитку міжнародного маркетингу в умовах
глобалізацій них змін. Предметом дослідження є формування дієвого інструментарію міжнародного
маркетингу з урахуванням особливостей його стратегічних імперативів та в умовах глобалізаційних змін. В
представленій дисертаційній роботі були використані наступні методи наукового пошуку: морфологічний;
логічний; порівняння; узагальнення; аналізу та синтезу; індукції та дедукції; експертних оцінок;
кореляційний метод; моделювання; послідовності; метод кластерного аналізу; табличний та графічний.
Наукова новизна отриманих результатів дослідження полягає в формування методичного та практичного
інструментарію для вдосконалення процесу розвитку міжнародного маркетингу з урахуванням його
стратегічних імперативів та умов глобалізаційних змін та цифровізації. Основні результати дисертаційного
дослідження можливо представити в наступному трактуванні: отримано подальший розвиток: –
концептуальної основи розвитку міжнародного маркетингу на високотехнологічному ринку в частині
трансформації основних принципів міжнародного маркетингу з урахування цифровізації, етапів та цифрових
інструментів маркетингового регулювання, які можуть бути застосовані в діяльності підприємницьких
структур високотехнологічної сфери; – методичний підхід до оцінювання стратегічних імперативів розвитку
міжнародного маркетингу; – науково-теоретичний підхід щодо гнучкості маркетингових стратегій; –
теоретико-наукові засади розвитку міжнародного маркетингу. удосконалено: – категоріальний базис
дослідження в частині уточнення понять «міжнародний маркетинг», «стратегічні імперативи розвитку
міжнародного маркетингу» з точки зору врахування сучасної цифровізації, глобалізації та інтеграції; –
послідовність етапів адаптації підприємств до глобальних змін; - модель стратегічного управління
комплексом міжнародного маркетингу. Практична значущість отриманих результатів дослідження полягає в
розробці методичних рекомендацій щодо комплексу дієвого цифрового інструментарію міжнародного
маркетингу, оцінювання особливостей стратегічних імперативів розвитку міжнародного маркетингу в
умовах цифровізації та глобальних змін, врахування сучасних трансформацій та новітніх цифрових
інструментів для формування дієвих програм міжнародного маркетингу для підприємницьких структур.
Результати дослідження знайшли практичне застосування у діяльності Міністерства юстиції України
Директорат цифрового розвитку, цифрових трансформацій і цифровізації в контексті розробки програм
підтримки українських компаній на шляху до цифровізації бізнес-процесів (довідка №158196/К-33538/35.2
від 15.11.2024 року); Харківської обласної ради в контексті використання окремих пропозицій при розробці
стратегії розвитку Харківського регіону (довідка №01-44/2479 від 24.09.2024 року); Виконавчого комітету
Харківської міської ради Харківської області (довідка без номеру); Комунальним закладом «Зміївський
міський Будинок культури» Зміївської міської ради Чугуївського району Харківської області (довідка 147 від
30.12.2022 року).

2. The dissertation is devoted to the study of strategic imperatives of international marketing development in the
context of globalization changes. The work considers the main theoretical and practical aspects of strategic
management in international marketing in the context of globalization, which changes the structure of the world
market and business requirements. The purpose of the presented dissertation research is to form theoretical and
methodological foundations and scientific and practical recommendations for the formation of an effective toolkit
for international marketing in the context of globalization changes, taking into account the features of its strategic
imperatives. To achieve the presented goal, the following tasks were formed: to determine the features of the
transformation of the economic space under the influence of globalization changes; to form a categorical



apparatus for studying the development of international marketing and take into account the impact of
digitalization; to substantiate the strategic imperatives of international marketing development; to investigate the
main determinants of the development of international marketing in world markets; to determine the impact of
artificial intelligence and digitalization on international marketing; to analyze the structural trends of international
marketing in the context of strategic imperatives; to investigate the current state of the high-tech market in
Ukraine; to substantiate the formation of conditions for the implementation of strategic imperatives of
international marketing in the high-tech market of Ukraine; to propose conceptual foundations of international
marketing in the high-tech market of Ukraine. The object of the study is the process of determining strategic
imperatives for the development of international marketing in the context of globalization changes. The subject of
the study is the formation of an effective toolkit for international marketing, taking into account the features of its
strategic imperatives and in the context of globalization changes. The following methods of scientific research
were used in the presented dissertation work: morphological; logical; comparison; generalization; analysis and
synthesis; induction and deduction; expert assessments; correlation method; modeling; sequences; cluster analysis
method; tabular and graphical. The scientific novelty of the obtained research results lies in the formation of
methodological and practical tools for improving the process of international marketing development, taking into
account its strategic imperatives and the conditions of globalization changes and digitalization. The main results of
the dissertation research can be presented in the following interpretation: Further development was obtained: –
conceptual framework for the development of international marketing in the high-tech market; – a methodological
approach to assessing the strategic imperatives of international marketing development; – a scientific and
theoretical approach to the flexibility of marketing strategies; – theoretical and scientific principles for the
development of international marketing. improved: – the categorical basis of the study in terms of clarifying the
concepts of “international marketing”, “strategic imperatives of international marketing development” from the
point of view of taking into account modern digitalization, globalization and integration; – the sequence of stages
of adaptation of enterprises to global changes; - a model of strategic management of the international marketing
complex. The practical significance of the research results obtained lies in the development of methodological
recommendations regarding the complex of effective digital tools for international marketing, assessing the
features of strategic imperatives for the development of international marketing in the context of digitalization
and global changes, taking into account modern transformations and the latest digital tools for the formation of
effective international marketing programs for business structures. The results of the study have found practical
application in the activities of the Ministry of Justice of Ukraine, Directorate of Digital Development, Digital
Transformations and Digitalization in the context of developing programs to support Ukrainian companies on the
path to digitalization of business processes (No. 158196/K-33538/35.2 dated 15.11.2024); Kharkiv Regional Council
in the context of using individual proposals when developing a development strategy for the Kharkiv region (No.
01-44/2479 dated 24.09. 2024); Executive Committee of Kharkiv City Council of Kharkiv region (reference without
number); Municipal institution "Zmiiv City House of Culture" of Zmiiv City Council of Chuhuiv district of Kharkiv
region (147 dated 30.12. 2022).
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