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V. Відомості про дисертацію
Мова дисертації:
Коди тематичних рубрик: 06.71.07

Тема дисертації:
1. Формування маркетингової конкурентної стратегії аграрних підприємств на плодоовочевому ринку

2. Forming of marketing competition strategy of agrarian enterprises at the fruit and vegetable market

Реферат:
1. Об'єкт: процеси управління маркетинговою діяльністю підприємств плодоовочевої галузі. Мета: розробка
теоретичних засад і обґрунтування практичних рекомендацій щодо вдосконалення процесу формування та
реалізації маркетингових конкурентних стратегій підприємств плодоовочевої галузі. В процесі дослідження
використано такі методи: абстрактно-логічний, економічного аналізу, економіко-математичного
моделювання та прогнозування, графічний, SPACE-аналіз, АВС-аналіз, портфельний аналіз, SWOT-аналіз.
Результати: розроблені теоретико-методичні засади формування та удосконалення маркетингової
конкурентної стратегії аграрних підприємств. Досліджена маркетингова стратегічна діяльність підприємства
плодоовочевої галузі Полтавської області та розроблені заходи щодо підвищення економічної ефективності
виробництва плодоовочевої продукції. Уточнено трактування сутності категорій "стратегія", "маркетингова
стратегія" та "маркетингова конкурентна стратегія підприємства" й обґрунтовано методичні підходи до



формування та удосконалення маркетингової конкурентної стратегії в плодоовочевому бізнесі, враховуючи
основні фактори, що впливають на її формування і реалізацію. Здійснено оцінку ефективності виробництва
плодоовочевої продукції в регіоні та визначено місткість регіонального ринку плодоовочевої продукції.
Розроблено пропозиції щодо формування маркетингової конкурентної стратегії для підприємств
плодоовочевої галузі з урахуванням їх конкурентних переваг.

2. Object: processes of management of marketing activity on fruit and vegetable industry enterprises. Purpose:
development of theoretical principles and ground of practical recommendations in relation to perfection of
process of forming and realization of marketing competition strategies of enterprises of fruit and vegetable
industry. In the course of researching the following methods were used: abstract-logical, economic analysis,
economic-mathematical modelling and prognostication, graphic, SPACE-analysis, АВС-analysis, portfolio analysis,
SWOT-analysis. Results: worked out theoretic and methodical principles of forming and improvement of
marketing competition strategy of agrarian enterprise. It is investigated marketing strategic activity of enterprise
of fruit and vegetable industry of the Poltava region and worked out measures of the increasing of economic
efficiency of fruit and vegetable goods production. It is specified interpretation of essence of categories "strategy",
"marketing strategy" and "marketing competition strategy of enterprise" and grounded methodical approaches, to
forming and improvement of marketing competition strategy in fruit and vegetable business, taking into account
basic factors which influence on its forming and realization. The estimation of efficiency of fruit and vegetable
goods production in a region and possible capacity of regional market of fruit and vegetable products is carried
out. Suggestions are developed in relation to forming of marketing competition strategy for the enterprises of fruit
and vegetable industry taking into account their competitive edges.
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