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Реферат:
1. У дисертації у межах досліджень соціальних комунікацій на прикладі найбільш популярного
аудіовізуального медіатексту – відеореклами – з’ясовано патріотичний аспект соціальної реклами в Україні
2014-2019 рр. Зокрема, спрямованої на привернення уваги до ролі, важливості й потреб української армії,
проблем переселенців, а також до цінностей, репрезентованих в ідеї національної єдності. Це дало змогу
охарактеризувати соціально відповідальні комунікативні можливості реклами та запропонувати визначення
патріотичної соціальної реклами як різновиду ідеологічно вивіреної соціальної комунікації. Доведено
значення патріотичної соціальної реклами в Україні для налагодження прямої і зворотної комунікації між
державою та іншими суспільними інституціями та її роль у переорієнтації українського рекламного простору
в бік інтерактивності та соціальної відповідальності. Проаналізовано основні чинники та факти, які
характеризують стан та перспективи патріотичної соціальної реклами, її здатність відображати ціннісні
пріоритети та впливати на суспільні процеси в нашій країні. Запропоновано критерії, методи, етапи
організації та узагальнено результати емпіричного дослідження ролі соціальної відеореклами у формуванні



патріотизму, які свідчать, що її можливості й вплив на рівень патріотизації суспільства нині є найбільш
дієвими. Ключові слова: соціальна реклама, комунікація, патріотична реклама, відеореклама, патріотизм,
військово-патріотична тематика, українська армія, національна єдність.

2. Within the social communication studies the research has analysed the features, content and functional
possibilities of the social advertising on the patriotic theme in Ukraine 2014–2019 on the example of the video
advertising as the most popular audio-visual media text. The author pays attention to the advertising, which has
the goals to show the role, importance and needs of Ukrainian army, the problems of migrants, as well as the
values, which represent the idea of national unity. Their analysis has allowed the author to characterise the socially
responsible communication opportunities of advertising and to offer definition of patriotic social advertising as a
kind of ideologically verified advertising. The thesis notes that the specific communicative situation that developed
in Ukrainian society after the events of 2013-2014, has affected the priorities of the advertising industry, which has
led to a number of changes both for it and for the society. Thus, we can see the growing level of patriotism in
Ukrainian society as well as the ability of advertising communication to reflect its value priorities. The thesis
analyses the particularities of the video advertising as the kind of the audio-visual advertising. It perfectly meets
the level of the development of the social communication system, the requirements for communication in today’s
sociocommunicative environment, and is able to reflect the basic value models of the focus groups, which most
part is the young people, and plays the role of a kind of the social environment. Describes the importance and
possibilities of the social advertising by forming different ethical beliefs, which encouraged to patriotically
oriented choices and behavior, as well as examples (2014–2019) and the social significance of Ukrainian commercial
and political advertising, which keeps the patriotic elements. The history of formation and features of the modern
military-patriotic advertising strategies of the USA, Germany, Israel and Belarus are also briefly analysed. The
importance of patriotic social advertising in Ukraine for establishing direct and feedback communication among
the state and other public institutions and its role in reorienting the Ukrainian advertising space towards
interactivity and social responsibility are proved. Based on the analysis of about 80 video works (military videos are
about half, and the other part deals with the support of national unity) the author systematised, characterised and
identified areas of the social video advertising in Ukraine on military topics and the support of the national unity.
The main factors and facts that characterize the situation with social advertising, in particular on patriotic issues
and its prospects in our country are also analysed. It is noted that, despite the activity and creativity of the
community, the most resonant advertising were the patriotic videos of professional agencies TABASCO,
LimeLiteStudio, GoodMedia Production, which have sufficient technical and financial capabilities to implement the
advertising idea. It was stated that the consolidated communication in patriotic initiatives manifested in the
priorities of the social advertising products at all levels. Therefore, it is difficult to say unequivocally – the state
followed the initiatives of the public or vice versa. In any case, the change in the vector of social advertising, which
actually reformatted the usual perception of it, is an indicator of maturity and responsibility of the Ukrainian
society, the unity of civil society, a state and scientists, mostly inspired by the events of 2013-2014 and their
consequences for our country. The methods, criteria, stages of organization are offered and the results of
empirical research of the role of social video advertising in the formation of patriotism are summarized, which
show that the possibilities of its influence on the level of patriotization of society today are the most productive.
Key words: social advertising, communication, patriotic advertising, video advertising, patriotism, military-
patriotic theme, Ukrainian army, national unity.
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