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1. Управління маркетингом підприємств реального сектору економіки на засадах взаємодії з неприбутковими
організаціями

2. Marketing Management at the real economy sector enterprises based on interaction with non-profit
organizations

Реферат:
1. Дисертаційну роботу присвячено обґрунтуванню теоретико-методичних положень і розробленню
науково-практичних рекомендацій щодо управління маркетингом підприємств реального сектору економіки
на засадах взаємодії з неприбутковими організаціями. За результатами дослідження узагальнено визначення
комплексу маркетингу підприємств шляхом формування моделі комплексу для неприбуткових організацій.
Розроблено класифікацію неприбуткових організацій залежно від сфери їх впливу, що дозволяє
класифікувати неприбуткові організації як: професійні (фахові, галузеві), благодійні і волонтерські,
універсальні. Удосконалено науково-методичний підхід до управління маркетингом підприємств реального
сектору економіки, який базується на концепції соціально-відповідального маркетингу. Сформовано
аналітичний інструментарій оцінювання впливу факторів маркетингового середовища на динаміку



соціально-економічних показників підприємств реального сектору економіки, а також сучасного стану та
тенденцій практичної реалізації комплексу маркетингу неприбуткових організацій. Запропоновано науково-
методичні підходи до вибору стратегічних конкурентних груп у сфері діяльності неприбуткових організацій.
Сформовано концептуальний підхід до управління маркетингом підприємств реального сектору економіки,
який базується на запровадженні механізму їх взаємодії з неприбутковими організаціями. Розроблено
організаційно-методичний інструментарій соціально-відповідального маркетингу на засадах взаємодії з
неприбутковими організаціями і сценарний підхід при прийнятті управлінських рішень у сфері маркетингу,
що сприяє посиленню конкурентних позицій підприємств реального сектору економіки за рахунок
дотримання соціальних норм і стандартів.

2. The dissertation is devoted to the substantiation of theoretical and methodological approaches and the
development of scientific and practical recommendations on the management of marketing of enterprises of the
real economy sector on the basis of interaction with non-profit organizations. The results of the study summarize
the definitions of the complex of marketing of enterprises by forming a model model for non-profit organizations.
The proposed approach allows classifying nonprofit organizations as: professional (professional, sectoral),
charitable and volunteer, universal. The application of the classification of nonprofit organizations makes it
possible to apply the scenario approach in making managerial decisions by enterprises of the real economy sector,
in interaction with their determined types of non-profit organizations. The analytical tools for estimating the
influence of factors of the marketing environment on the dynamics of socio-economic indicators of enterprises of
the economy real sector, as well as the current situation and trends of the practical implementation of the
marketing mix of non-profit organizations and the possibilities of influencing the activities of enterprises of the
economy real sector from non-profit organizations to strengthen their competitive positions, have been formed.
The scientific and methodical approaches to the selection of strategic competitive groups in the field of activity of
non-profit organizations are offered, which allows enterprises of the real sector of the economy to form co-
marketing systems. The necessity of introducing a conceptual approach to marketing of enterprises of the real
economy sector based on the introduction of a mechanism for their interaction with non-profit organizations is
substantiated. The scientific and practical approaches to managing the marketing of enterprises have been
improved on the basis of the formation of organizational and methodical tools for socially responsible marketing
based on interaction with non-profit organizations.
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