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2. Advertising and PR Tools in Communication Strategies for Higher Education Institutions Brand Building

Реферат/анотація:
1. Наразі спостерігається фундаментальна трансформація середовища української вищої освіти – законодавчі
зміни стали каталізатором переходу до більшої автономії університетів, що створило конкурентне внутрішнє
ринкове середовище. У цих умовах ЗВО змагаються за обмежені ресурси: талановитих абітурієнтів,
кваліфікованих викладачів, грантові кошти та партнерства з бізнесом. Виклики посилюються демографічною
кризою, повномасштабною війною та глобальною конкуренцією з університетами ЄС. Комплексна наукова
проблема дослідження полягає у відсутності емпірично обґрунтованої, цілісної моделі інтеграції рекламних і
PRінструментів у систему брендингу українських ЗВО, адаптованої до умов ринкової конкуренції, ресурсних
обмежень та війни. Аналіз наукового доробку свідчить, що українські дослідження переважно фрагментарні
й зосереджені на окремих тактичних інструментах, рідко розглядаючи їх як частину єдиної стратегії, а
зарубіжні моделі не враховують унікальний український контекст. Більшість брендів вітчизняних



університетів сформувалися стихійно і часто не відображають сучасних освітніх продуктів і кар'єрних
перспектив, що створює розрив між реальним потенціалом ЗВО та його сприйняттям.

2. Currently, a fundamental transformation of the Ukrainian higher education landscape is being observed.
Legislative changes have catalyzed a transition toward greater university autonomy, creating a competitive
internal market environment. Under these conditions, Higher Education Institutions (HEIs) compete for limited
resources: talented applicants, qualified faculty, grant funding, and business partnerships. These challenges are
exacerbated by the demographic crisis, full-scale war, and global competition with EU universities due to youth
migration, all of which elevate the role of branding. The complex scientific problem of the research lies in the
absence of an empirically grounded, holistic model for integrating advertising and PR tools into the branding
system of Ukrainian HEIs that is adapted to the conditions of market competition, resource constraints, and war.
An analysis of the scientific research indicates that Ukrainian studies are predominantly fragmented and focused
on separate tactical tools, rarely examining them as part of a unified strategy, while foreign models fail to account
for the unique Ukrainian context. Most domestic university brands have formed spontaneously and often do not
reflect modern educational products or career prospects, creating a gap between the HEI’s actual potential and its
perception.
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