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Тема дисертації:
1. Моделi аналiзу та прогнозування збуту продукцiї пiдприємства в умовах ринкової економiки

2. Models of analysis and forecasting factory products sale under the market economy conditions

Реферат:
1. Об'єкт дослiдження: пiдприємства тракторобудування. Мета дослiдження: розробка комплексу моделей
аналiзу та прогнозування збуту продукцiї пiдприємства тракторобудування, що дозволяє сформувати
маркетингову стратегiю пiдприємства та пiдвищити ефективнiсть його функцiонування в умовах ринку.
Методи дослiдження: економiко-математичне моделювання, прогнозування, аналiз часових рядiв,
кореляцiйний й регресiйний аналiз, математична статистика, експертнi, методи одержання та обробки
апрiорної iнформацiї. Результати: встановлено закономiрностi розвитку процесiв виробництва та реалiзацiї
продукцiї вiтчизняних пiдприємств та показано необхiднiсть проведення комплексного аналiзу збуту
продукцiї при моделюваннi стратегiї пiдприємства на ринку; проаналiзовано методи прогнозування збуту
продукцiї та їх прийнятнiсть в умовах вiтчизняного ринку; розроблено концептуальнi положення механiзму
аналiзу та прогнозування збуту продукцiї пiдприємства; розроблено алгоритм прогнозування збуту продукцiї
пiдприємства; побудовано модель часового ряду продажiв продукцiї тракторобудування, проведено аналiз
динамiки й впливу визначених складових на її збут, одержано прогноз обсягiв продаж продукцiї; побудовано



багатофакторну модель залежностi збуту продукцiї тракторобудування вiд зовнiшнiх факторiв, видiлено
найбiльш значнi для продукцiї тракторобудування фактори та одержано прогноз обсягiв продаж продукцiї;
розроблено комплекс моделей оцiнки та вибору цiльового сегменту ринку збуту продукцiї пiдприємства,
видiлено однорiднi сегменти ринку збуту продукцiї, оцiнено ступiнь їх привабливостi та тенденцiї росту,
проведено сегментацiю та аналiз ринку збуту продукцiї тракторобудування та сформовано характеристику
однорiдних груп сегментiв; розроблено комплекс моделей формування та вибору маркетингової стратегiї
пiдприємства; розроблено комплекс маркетингу пiдприємства тракторобудування та рекомендацiї щодо
управлiння їм. Новiтнiсть: механiзм аналiзу та прогнозування збуту продукцiї пiдприємства в умовах ринку,
що дозволяє сформувати гнучку маркетингову стратегiю пiдприємства; алгоритм прогнозування збуту
продукцiї пiдприємства на основi аналiзу часового ряду продажiв та модель часового ряду продажiв
продукцiї тракторобудування; багатофакторна модель залежностi збуту продукцiї пiдприємства
тракторобудування вiд зовнiшнiх факторiв; комплекс моделей оцiнки та вибору цiльового сегменту ринку
збуту продукцiї пiдприємства; комплекс моделей формування маркетингової стратегiї промислового
пiдприємства. Сфера використання: галузева.

2. Object of research: tractor-building enterprises. Purpose of research: development of complex of analysis and
forecasting models for sale of tractor-building enterprise's product, allowing to build marketing strategy for
enterprises and to rise the efficiency of functioning under market conditions. Methods of research: economic and
mathematical modeling, forecasting, time-series analysis, co-relation and regression analysis, mathematical
statistics, expert methods, methods of achievement and processing of a priori information. Results: patterns of
development of production and sale processes of native enterprises are determined and the necessity of complex
analysis of product sales when modeling enterprise's strategy on market is shown; methods of product sales
forecasting are analyzed; conceptual conditions of mechanism of analysis and forecasting of enterprise's product
sales are developed; algorithm of enterprise's product sales forecasting is developed; model of time-series of
tractor-building prod uct sales is built, analysis of the dynamics and the influence of some components on its sales
are performed; multi-factorial model of tractor-building product sales dependence on external factors is
developed, the most important factors for tractor-building product are evolved, the forecast of sales is achieved;
model complex for estimation and choice of purpose segment of enterprise's product sales market, homogenous
market sales segments are evolved, their attraction and grow tendencies are estimated; segmentation and analysis
of tractor-building product sales market are explicated and characteristics of homogenous segment groups is
formed; model complex for enterprise's marketing strategy choice is developed; tractor-building enterprise's
marketing complex and recommendation for the management of it are developed. Novelty: mechanism of analysis
and forecasting of enterprise's product sales under maket conditions, allowing to build flexible enterprise's
strategy; algorithm of enterprise's product sales fo recasting based on analysis of sales time-series and model of
time-series of tractor-building product sales; multi-factorial model of tractor-building product sales dependence
on external factors; model complex for estimation and choice of purpose segment of enterprise's product sales
market; model complex for enterprise's marketing strategy development. Field of use: industrial.
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