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V. Відомості про дисертацію
Мова дисертації:
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Тема дисертації:
1. Моделювання процесiв маркетингового цiноутворення

2. Modeling of the marketing price formation processes

Реферат:
1. Об'єкт дослiдження: процес управлiння маркетинговими процесами у виробничо-споживчих системах.
Мета дослiдження: удосконалювання цiноутворення в маркетинговому комплексi управлiння виробничою
системою, що функцiонує в умовах ринку на основi економiко-математичного моделювання рiшень. Методи
дослiдження: системний аналiз, методи статистичного, економiчного, функцiонально-вартiсного й логiчного
аналiзу, економiко-математичного моделювання. Результати: проаналiзовано цiновий фактор у загальному
маркетинговому комплексi управлiння; проаналiзовано методи цiноутворення в системi маркетингового
управлiння; синтезовано концепцiю цiноутворення в системi маркетингового управлiння, яку засновано на
фiнансово-матерiальних потоках; проведено моделювання рiвноважних цiн з урахуванням рiзних факторiв
внутрiшнього i навколишнього середовища; виконано моделювання цiни з урахуванням планованого обсягу
фiнансових активiв; створено механiзми цiноутворення на основi гнучких i твердих цiн; розробленi
iнструментальнi засоби пiдтримки прийняття рiшень в системi цiноутворення. Новiтнiсть: розроблена
концепцiя цiноутворення в системi маркетингового управлiння, що дозволяє формувати цiнову полiтику на



ринку; розроблена модель потокового цiноутворення в системi маркетингового управлiння, що враховує
динамiку економiчних процесiв, нестабiльнiсть навколишнього середовища та дозволяє розробити гнучку
стратегiю в процесi формування цiни; синтезовано модель рiвноважного цiноутворення, що на основi
оптимiзацiї рiшень дозволяє досягти фiнансової рiвноваги на ринку; приведена модель формування цiни з
урахуванням планованого обсягу фiнансових активiв, що дозволяє регулювати спiввiдношення власних i
позикових коштiв з урахуванням ринкової цiни. Область використання: мiжгалузева.

2. Object of research: process of marketingmanagement processes in production and consumer systems. Purpose
of research: price formation improving in marketing complex of management of production system which
functions in market conditions based on decision economic and mathematical modeling. Method of research:
system analysis, methods of statistical, economic, functional ant cost, logical analysis, economic and mathematical
modeling. Results: analysis of price factor in marketing complex of management is performed; price formation
methods in marketing complex of management are analyzed; the conception of price formation in marketing
management system which is based financial and material flows is proposed; modeling of equilibrium prices taking
into account different factors is realized; the model of price formation taking into consideration planned volume of
financial assets is developed; price formation mechanisms based on flexible and rigid prices are proposed;
mechanisms for development of decision m aking support means in price formation system are synthesized.
Novelty: the conception of price formation in marketing management system which allows to organize price policy
on the market; the model of flow price formation in marketing management system which takes into account the
dynamics of economic processes, instability of environment and allows to work out flexible strategy during the
price formation process; the model of equilibrium price formation which based on the decision optimization and
allows to achieve financial equilibrium on the market; the model of price formation allowing for planning volume of
financial assets which permits to regulate equity and borrowed assets ratio taking into consideration the market
price. Field of use: interindustrial.
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