
Облікова картка дисертації

I. Загальні відомості
Державний обліковий номер: 0524U000337

Особливі позначки: відкрита

Дата реєстрації: 02-10-2024

Статус: Захищена

Реквізити наказу МОН / наказу закладу:

ІІ. Відомості про здобувача
Власне Прізвище Ім'я По-батькові:
1. Головчук Юлія Олександрівна

2. Yuliia O. Holovchuk

Кваліфікація: к. е. н., 08.00.04

Ідентифікатор ORCID ID: 0000-0002-4516-109Х

Вид дисертації: доктор наук

Аспірантура/Докторантура: ні

Шифр наукової спеціальності: 08.00.05

Назва наукової спеціальності: Розвиток продуктивних сил і регіональна економіка

Галузь / галузі знань:  Не застосовується 

Освітньо-наукова програма зі спеціальності: Не застосовується

Дата захисту: 08-10-2024

Спеціальність за освітою: Маркетинг

Місце роботи здобувача: Вінницький національний медичний університет ім. М.І. Пирогова

Код за ЄДРПОУ: 26422537

Місцезнаходження: ,
Форма власності:
Сфера управління: Міністерство охорони здоров'я України

Ідентифікатор ROR: Не застосовується



ІІІ. Відомості про організацію, де відбувся захист
Шифр спеціалізованої вченої ради (разової спеціалізованої вченої ради): Д 41.088.05

Повне найменування юридичної особи: Одеський національний технологічний університет

Код за ЄДРПОУ: 02071062

Місцезнаходження: вул. Канатна, буд. 112, Одеса, 65039, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:

ІV. Відомості про підприємство, установу, організацію, в якій було
виконано дисертацію
Повне найменування юридичної особи: Одеський національний технологічний університет

Код за ЄДРПОУ: 02071062

Місцезнаходження: вул. Канатна, буд. 112, Одеса, 65039, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:

V. Відомості про дисертацію
Мова дисертації: Українська

Коди тематичних рубрик: 82.15.21.09, 06.71.57, 06.54.32

Тема дисертації:
1. Інноваційні засади формування маркетингових стратегій регіонального розвитку туризму в умовах
нестабільності

2. Innovative principles of formation of marketing strategies for regional tourism development in conditions of
instability

Реферат:
1. Дисертація присвячена обґрунтуванню теоретико-методологічних засад розробки концептуальних засад
формування маркетингових стратегій регіонального управління розвитком туризму з застосуванням
інноваційних підходів. Проаналізовано наукові підходи до аналізу туризму як об’єкта регіональних
економічних досліджень, розглянуто концептуальні основи регіонального розвитку туризму. Окреслено
авторське концептуальне бачення сутності поняття «регіональна туристична система», що, на відміну від
наявних підходів, акцентує увагу на інформаційних та іміджевих аспектах інноваційного розвитку
туристичних систем в умовах нестабільності, а також вдосконалено поняття “регіонального туристичного
продукту” який визначається нами як сукупність унікальних ціннісних пропозицій суб'єктів стратегічних
туристичних груп і регіональних ланцюгів вартості, що володіють потенціалом брендингу і преміум
ціноутворення. Обгрунтовано інноваційні засади регіонального управління розвитком туризму та



методологічні засади формування маркетингових стратегій регіонального розвитку. Здійснено дослідження
інноваційних маркетингових підходів та технологій, які можуть допомогти привернути увагу туристів та
зберегти конкурентні переваги в умовах нестабільності, включаючи використання цифрових медіа,
соціальних мереж, впровадження віртуальної реальності та інших інноваційних засобів комунікації з
потенційними туристами.

2. The dissertation is devoted to substantiating the theoretical and methodological foundations of the development
of the conceptual foundations of the formation of marketing strategies for the regional management of tourism
development with innovative approaches. Scientific approaches to analyzing tourism as an object of regional
economic research are analyzed and the conceptual foundations of regional tourism development are considered.
The author's conceptual vision of the essence of the concept of "regional tourism system" is outlined, which, in
contrast to existing approaches, emphasizes the informational and image aspects of the innovative development of
tourism systems in conditions of instability, as well as the concept of "regional tourism product", which we define
as a set of unique value propositions of entities of strategic tourist groups and regional value chains, possessing
the potential of branding and premium pricing. An analysis of the influence of political, economic and social
instability on the formation of marketing strategies of regional tourism development was carried out, in particular,
the peculiarities, challenges and opportunities arising in the conditions of an unstable environment were
identified. The need for innovative orientation and systemic integration of the regional tourism marketing strategy
in the absence of traditional tourism resources within the target territory is proved, the combination of selection
factors and prospective efficiency of the regional competitive tourism marketing strategy is substantiated.
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