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1. Маркетингові стратегії розвитку підприємств агропродовольчої сфери

2. Marketing strategies for the development of agro-food enterprises

Реферат:
1. Дисертацію присвячено дослідженню та обґрунтуванню нових теоретико-методичних підходів і
практичних рекомендацій з формування маркетингової стратегії розвитку підприємств агропродовольчої
сфери. Дослідження показали, що наявність визначеної стратегії підприємств агропродовольчої сфери на
ринку товарів і послуг гарантує сумісну діяльність всіх наявних підрозділів підприємства та його
співробітників. Чітко сформульована стратегія дозволить в конкретно визначені терміни змінювати умови
функціонування підприємства не змінюючи його направленості. Стратегію передусім необхідно розглядати
як комплексний план розвитку підприємства з урахуванням можливостей його діяльності. До того ж
формування стратегії це процес її визначення, а реалізація стратегії - процес досягнення мети. Нині
стратегія є довгостроковим планом дій, спрямованим на досягнення цілей розвитку підприємства. Будь-яке
підприємство агропродовольчої сфери має загальну стратегію, яка відповідає його глобальним цілям та
стратегії за видами діяльності. Однією із таких є маркетингова стратегія підприємства. Встановлено, що
діяльність підприємства направлена на досягнення повних складових стійкого розвитку ефективно впливає



на всі складові функціонування підприємства і агропродовольчої сфери в тому числі. Реалізаційна політика
підприємства залежить від рівня сталого розвитку останнього і в своїй стратегії повинна бути орієнтована на
основні вимоги до виробництва. Іншими словами, виробництво продукції агропродовольчих підприємств з
використанням технологій і підходів сталого розвитку позитивним чином впливатиме на виробничо-збутові
звязки на підприємстві.

2. The dissertation is devoted to the research and substantiation of new theoretical and methodological
approaches and practical recommendations for the formation of a marketing strategy for the development of agri-
food enterprises. Studies have shown that the presence of a defined strategy of agro-food enterprises in the
market of goods and services guarantees the compatible activity of all available divisions of the enterprise and its
employees. A clearly formulated strategy will make it possible to change the operating conditions of the enterprise
without changing its orientation within a specific time frame. First of all, the strategy must be considered as a
comprehensive plan for the development of the enterprise, taking into account the possibilities of its activity. In
addition, the formation of a strategy is the process of its definition, and the implementation of a strategy is the
process of achieving a goal. Currently, the strategy is a long-term action plan aimed at achieving the company's
development goals. Any enterprise in the agri-food sector has a general strategy that corresponds to its global
goals and strategy by type of activity. One of them is the company's marketing strategy. It has been established
that the enterprise's activities aimed at achieving the full components of sustainable development effectively affect
all components of the enterprise's functioning, including the agro-food sector. The implementation policy of the
enterprise depends on the level of sustainable development of the latter and in its strategy should be focused on
the basic requirements for production. In other words, the production of products of agro-food enterprises using
technologies and approaches of sustainable development will have a positive effect on production and sales
relations at the enterprise.
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Рецензенти
Власне Прізвище Ім'я По-батькові:
1. Соколюк Катерина Юріївна

2. Kateryna Y. Sokoliuk

Кваліфікація: к. е. н., доц., 08.00.03

Ідентифікатор ORCID ID: Не застосовується

Додаткова інформація:



Повне найменування юридичної особи: Одеський національний технологічний університет

Код за ЄДРПОУ: 02071062

Місцезнаходження: вул. Канатна, буд. 112, Одеса, 65039, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:

Власне Прізвище Ім'я По-батькові:
1. Савченко Тетяна Вікторівна

2. Tetiana V. Savchenko

Кваліфікація: к. е. н., доцент, 08.00.04

Ідентифікатор ORCID ID: Не застосовується

Додаткова інформація:
Повне найменування юридичної особи: Одеський національний технологічний університет

Код за ЄДРПОУ: 02071062

Місцезнаходження: вул. Канатна, буд. 112, Одеса, 65039, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:

VIII. Заключні відомості
Власне Прізвище Ім'я По-батькові
голови ради

 
Басюркіна Наталія Йосипівна

Власне Прізвище Ім'я По-батькові
головуючого на засіданні

 
Басюркіна Наталія Йосипівна

Відповідальний за підготовку
облікових документів

 
Крупіца І.В. 

Реєстратор   УкрІНТЕІ

Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності

Юрченко Тетяна Анатоліївна


