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Реферат:
1. Дисертацію присвячено дослідженню бренду як засобу політичного впливу. Набуло подальшого розвитку
трактування понять "бренд", "політичний бренд" та "політичний брендинг". Визначено, що поняття "бренд"
походить з маркетингу, де він означає комплекс інформації про компанію, продукт чи послугу. Політичний
бренд - це єдність сутності (ідентичності) політичного суб'єкту та символів, образів, поведінкових і уявних
конструкцій, які формуються у людини по відношенню до нього, та є засобом його виділення і досягнення
бажаних конкурентних переваг. Політичний брендинг - це систематичний процес по створенню політичного
образу та управлінням його комунікативним впливом на цільову аудиторію. Розглянуто поняття владного
капіталу політичного бренду, який являє собою сукупність компонентів, що створюють цінність політичного
бренду на політичному ринку, забезпечуючи більші шанси на здобуття та утримання влади. Такими
компонентами є активи владного капіталу політичного бренду як характеристики, які потенційно дають



можливість впливати на цільову аудиторію. Визначено, що цінність політичного бренду полягає у його
здатності впливати на електоральні вподобання виборців і, як результат, у спроможності завойовувати та
утримувати владу. До активів капіталу політичного бренду віднесено: відданість бренду, обізнаність про
бренд, сприйману якість бренду, імідж та репутацію бренду.

2. The thesis is devoted to the problem of brand as a tool of political influence. Based on the theoretical analysis
there found further interpretation of the concepts of "brand", "political brand" and "political branding". Defined,
that the concept of "brand" comes to political science from marketing, where it means a set of information about a
company, product or service. Political brand is a complex of substance (identity) of political actors and characters,
images, behavioral and mental structures which are created in humans' imagination, and is a tool of achieving the
desired aims. Political branding is a systematic process of creating political management of image and its
communicative impact on the target audience. Considered the concept of political brand equity, which means a set
of components that create value of political brand in political market, providing a greater chance of gaining and
maintaining power. Such components are powerful assets as brand equity political characteristics that potentially
make it possible to influence the target audience. Author has determined that value of political brand lies in its
ability to influence the electoral preferences of voters and as a result, the ability to gain and hold power. Brand
loyalty, brand awareness, brand quality and brand image and brand reputation were included to capital assets for
political brand by the author.
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