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Реферат:
1. Констатовано, що соціальні медіа – це система цифрових сервісів та медіаплатформ, що засобами веб- і
мобільних технологій надають користувачеві безпрецедентні комунікаційні можливості, інноваційні
формати споживання, створення та поширення контенту. Внутрішній зміст сучасної музичної індустрії
України пов’язаний з відтворенням культурного капіталу, традиційними цінностями музичної культури,
культурними технологіями, креативністю, структуруванням системи, що поєднує послуги, традиційну
продукцію та інноваційні культурні продукти. Зовнішній зміст визначається процесами глобалізації,
модернізації, інформатизації. Музичну індустрію доцільно розглядати як творчо-комерційну діяльність у
галузі музичних, розважальних видовищ; виробництво, виконання та поширення музичної аудіо- та
аудіовізуальної продукції, розрахованої на відповідну споживацьку аудиторію, розвиток і специфіка якої на
сучасному етапі розвитку суспільства опосередковані соціальними медіа. Музична індустрія формує інтерес
до соціокультурних традицій, що визначають поведінку людини – соціокультурні параметри музичної
індустрії пропонують не лише товари та послуги, але й стиль і образ життя. Важливим наслідком їхнього



виникнення для музичної індустрії є докорінна зміна кар’єрного шляху та каналів популяризації творчості
артистів і музикантів. Стримінгові платформи (Spotify, Apple Music та ін.) дозволяють публікувати музику без
необхідності зв’язуватися з музичною компанією звукозапису. Цінною функцією сервісів потокового
передавання для музичної культури є культурна стійкість, заснована на здатності платформи підтримувати:
створення, курування та розповсюдження різноманітного музичного контенту як частини світової музичної
культури; участь різноманітних спільнот у створенні та взаємодії з музичним контентом; збереження
продуктів музичної індустрії як спадщин

2. It has been established that social media is a system of digital services and media platforms that, by means of
web and mobile technologies, provide the user with unprecedented communication opportunities, innovative
formats of consumption, creation and distribution of content. The internal content of the modern music industry
of Ukraine is related to the reproduction of cultural capital, traditional values of musical culture, cultural
technologies, creativity, structuring of a system that combines services, traditional products and innovative
cultural products. The external content is determined by the processes of globalization, modernization, and
informatization. It is appropriate to consider the music industry as a creative and commercial activity in the field
of musical and entertainment shows; production, performance and distribution of musical audio and audiovisual
products, designed for the appropriate consumer audience, the development and specificity of which at the
current stage of the development of society is mediated by social media. The music industry creates interest in
socio-cultural traditions that determine human behavior – the socio-cultural parameters of the music industry
offer not only goods and services, but also a style and way of life. Accordingly, the music industry is considered as
a mechanism of cultural influence, which is implemented thanks to an effective toolkit – social media. Social
networks are media systems that establish bilateral and multilateral communication between communication
participants (according to V. Sudakova); the process of functioning of the modern music industry in social
networks as: production, performance and distribution of musical audio and audiovisual products in the system of
digital services and media platforms with the aim of expanding communication opportunities, creating innovative
formats for the creation, popularization, consumption and distribution of content. Social media platforms are
found to bridge the distance between consumers and artists, creating a sense of kinship and facilitating interaction
between participants, strengthening their social identity, increasing the possible scale and geographic reach of an
online live music event, where interactions shape and are shaped by meanings, perceptions , attitude, behavior and
experience of working with an artist or brand, and are constantly being reinterpreted in the cultural and
conceptual space. The functional capabilities of the modern music industry are related to social media, which are
explained by the individual's need for the existence of a simplified system of cultural codes to navigate in the space
of a logically unstructured information society, characterized by rapid changes in role hierarchies, a network of
communication space, and production trends that affect everyday life. It is emphasized that the main functions of
social media in the music industry are: social, broadcasting, controlling, informational (according to D. McVail), and
the specialized sociocultural functions of social media are the function of producing, presenting and broadcasting
information (according to V. Sudakova). IStreaming platforms (Spotify, Apple Music, etc.) allow you to publish
music without the need to contact a music record company. A valuable feature of streaming services for music
culture is cultural sustainability based on the platform's ability to support: t
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