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Тема дисертації:
1. Формування та позиціонування бренду на міжнародних ринках.

2. Brand development and positioning in international markets.

Реферат:
1. У дисертаційній роботі розвинуто теоретичні положення, методичне забезпечення та розроблено
практичні пропозиції щодо формування та позиціонування бренду на міжнародних ринках. Уточнено
понятійний апарат за рахунок визначення сутності взаємозв’язку між поняттями «бренд», «репутація»,
«імідж» та «формування та позиціонування бренду компанії» як управлінського процесу, що представлений
певною послідовністю дій по визначенню цінностей для позиціонування компанії на ринку відповідно
очікуванням та вимогам споживачів, постачальників, інвесторів, кредиторів, конкурентів на засадах
інноваційного розвитку, інформаційної прозорості, надійного партнерства, дотримання стандартів
соціальної та екологічної відповідальності. У змістовному наповненні визначеного процесу виділено та
доведено значущість стратегічного впливу споживачів на формування та позиціонування бренду компанії на
міжнародних ринках. Обґрунтовано, що теоретичний базис формування та позиціонування бренду на



міжнародних ринках створюють економічна теорія, теорія конкуренції та концепції брендингу. Доведено, що
при формуванні та позиціонуванні бренду на міжнародних ринках доцільно спиратись на конкурентний
аспект, так як висока конкурентоспроможність бренду виступає запорукою високого прибутку, чинником
збільшення рівня продажу за рахунок придбання споживачами більш відомої продукції, а також вирішенням
завдань виходу на міжнародні ринки. Тому для аналізу впливу чинників на конкурентоспроможність бренду
слід враховувати результати рейтингування позицій бренду країни, компанії за показниками рівнів:
національного бренду (Nation Brands Index), конкурентоспроможності країни (The Global Competitiveness
Index), глобальності бренду (Best Global Brands), інноваційності бренду (The 50 Most Innovative Companies
Over Time). Процесний підхід виділяє етапи процесу формування бренду та фокусує увагу та відповідному
стратегічному інструментарії: проведення аналізу ринку як технічне завдання для команди маркетологів або
бренд-менеджерів; позиціонування, яке представлено інформаційним полем та створенням бренд-
платформи про унікальність продукту компанії; ідентифікацією параметрів-відмінностей від конкурентів;
неймінг через назву бренду, формування фірмового стилю; розробка стратегії позиціонування (концепція-
ідея, підбір комунікаційних ключових каналів впливу на аудиторію, розробка стандартів, технік та
методології реалізації ідеї); розробка брендбука як створення кодифікованих та документованих знань про
бренд. Розроблене методичне забезпечення аналізу позиціонування та формування бренду компанії на
міжнародному ринку складають система показників та комплекс методів для вирішення завдань за етапами:
аналіз тенденцій світового економічного розвитку та взаємозалежності національного бренду та бренду
компанії; аналіз інноваційних позицій глобальних брендів на прикладі світових компаній-лідерів та побудова
моделей залежності рейтингу інноваційності (I1) та індексу глобальності (I2) компанії від інтегрального
показника бренду компанії; виявлення закономірностей формування та позиціонування брендів; аналіз умов
формування та позиціонування вітчизняних брендів на міжнародних ринках. Сформовано комплекс
показників для моделювання та оцінювання позицій бренду. Вибір еталону конкурентоспроможності бренду
обґрунтований результатами аналізу світових рейтингів інноваційності та глобальності компаній-лідерів.
Для побудови та оцінювання рівня інтегрального показника конкурентоспроможності бренду використано
показники: власного капіталу; оборотних активів; операційного та чистого прибутків; вартості акцій; доходів
від продажів; гудвіл. Розроблений методичний підхід до формування та позиціонування бренду компанії на
міжнародних ринках складають теоретичні положення та принципи-завдання. Розроблений стратегічний
інструментарій згрупований за інформаційно-аналітичною та організаційною складовими. Інформаційно-
аналітичний інструментарій складають техніки, методи та засоби: репутаційного, інформаційного і
комунікаційного аудитів; аналіз внутрішніх документів фінансово-економічних показників бізнес-діяльності;
опитування співпрацівників компанії (метод 3600); експертне опитування цільових груп; формування
інформаційної політики (розробка «легенди», формування образу, репутації сучасної соціально-екологічної
компанії) ключові показники ефективності (КРІ); збалансована система показників, параметрична система
показників, розрахунки інтегральних показників рівня розвитку компанії. Проведений аналіз процесів
формування та позиціонування брендів вітчизняних ІТ-компаній на міжнародних ринках ТОВ
«СПЕЦВУЗАВТОМАТИКИ» та ДП «ЕКВУД-БУД» за розробленою системою показників дозволив оцінити
рівень конкурентоспроможності їх брендів та визначити заходи для оновлення, забезпечення певного рівня
їх інноваційності та стійкості позицій.

2. The dissertation develops theoretical provisions, methodological support and developed practical proposals for
вrand development and positioning in international markets. The conceptual apparatus has been clarified by
defining the essence of the relationship between the concepts of "brand", "reputation", "image" and "formation and
positioning of the company's brand" as a management process, which is represented by a certain sequence of
actions to determine values for positioning the company on the market in accordance with expectations and
requirements of consumers, suppliers, investors, creditors, competitors on the basis of innovative development,
information transparency, reliable partnership, compliance with standards of social and environmental
responsibility. The significance of the strategic influence of consumers on the formation and positioning of the
company's brand on international markets has been highlighted and proven in the meaningful content of the



defined process. It is substantiated that the theoretical basis of brand formation and positioning in international
markets is created by economic theory, competition theory and branding concepts. It has been proven that when
forming and positioning a brand on international markets, it is advisable to rely on the competitive aspect, since
high competitiveness of the brand is a guarantee of high profits, a factor in increasing the level of sales due to the
purchase of better-known products by consumers, as well as a solution to the problems of entering international
markets. Therefore, in order to analyze the influence of factors on the competitiveness of the brand, one should
take into account the results of ranking the positions of the brand of the country, the company according to the
indicators of the levels: the national brand (Nation Brands Index), the competitiveness of the country (The GCI),
the globality of the brand (BGB), the innovativeness of the brand. The process approach highlights the stages of the
brand formation process and focuses attention on the appropriate strategic tools: market analysis as a technical
task for a team of marketers or brand managers; positioning, which is represented by an information field and the
creation of a brand platform about the uniqueness of the company's product; identification of parameters-
differences from competitors; naming through the brand name, forming a corporate style; development of a
positioning strategy; development of a brand book as the creation of codified and documented knowledge about
the brand. The developed methodological support for the analysis of positioning and formation of the company's
brand on the international market consists of a system of indicators and a set of methods for solving tasks by
stages: analysis of trends in global economic development and the interdependence of the national brand and the
company's brand; analysis of the innovative positions of global brands on the example of world-leading companies
and the construction of models of the dependence of the innovativeness rating (I1) and globality index (I2) of the
company on the integral indicator of the company's brand; identification of regularities in the formation and
positioning of brands; analysis of conditions for formation and positioning of domestic brands on international
markets. A set of indicators for modeling and evaluating brand positions has been created. The selection of the
standard of brand competitiveness is based on the results of the analysis of world rankings of innovativeness and
globality of leading companies. To build and evaluate the level of the integral indicator of brand competitiveness,
the following indicators were used: equity; current assets; operating and net income; value of shares; sales
revenue; goodwill. The developed methodical approach to the formation and positioning of the company's brand
on international markets consists of theoretical provisions and principles-tasks. The developed strategic toolkit is
grouped by information-analytical and organizational components. The information and analytical toolkit consists
of techniques, methods and tools: reputation, information and communication audits; analysis of internal
documents of financial and economic indicators of business activity; survey of company employees (method 3600);
expert survey of target groups; formation of information policy key performance indicators (KRI); balanced system
of indicators, parametric system of indicators, calculations of integral indicators of the company's development
level. The analysis of the processes of formation and positioning of brands of domestic IT companies on the
international markets of SPETSVUZAVTOMATYKI LLC and SE "EKVUD-BUD" according to the developed system of
indicators made it possible to assess the level of competitiveness of their brands and determine measures for
updating, ensuring a certain level of their innovativeness and stability of positions.
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VIII. Заключні відомості
Власне Прізвище Ім'я По-батькові
голови ради

 
Шталь Тетяна Валеріївна

Власне Прізвище Ім'я По-батькові
головуючого на засіданні

 
Шталь Тетяна Валеріївна

Відповідальний за підготовку
облікових документів

 
Близнюк Т. П. 

Реєстратор   УкрІНТЕІ

Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності

Юрченко Тетяна Анатоліївна


