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V. Відомості про дисертацію
Мова дисертації:
Коди тематичних рубрик: 04.51.54

Тема дисертації:
1. Поведінка споживача в умовах становлення та розвитку рекламного простору (соціологічний аналіз).

2. Consumer behavior under condition of formation and development of advertising space (sociological analysis).

Реферат:
1. Здійснено аналіз мотиваційних теорій особистості. Проаналізовано зовнішні та внутрішні чинники впливу
на поведінку споживачів. Розглянуто сегментацію споживання й типи споживачів за різними критеріями. На
прикладі власних досліджень проаналізовано сприймання та ставлення споживачів до реклами та її вплив на
поведінку споживачів. Піднімається питання про неадаптованість західної реклами до українських реалій і
наголошується на тому, що необхідним є вивчення регіональних відмінностей споживачів. Розглядаються
особливості символів та гендерного аспекту, відображених у національному рекламному продукті. Звернена
увага на важливості формування споживчої культури в Україні.

2. Analysis of motivational theories of personality was performed. External and internal factors that have an
influence on consumer behavior have been analyzed. Author considers segmentation of consuming and marked
out types of consumers based on different criteria. Perception of advertising by consumers, their attitudes toward
advertising and influence of advertising on behavior of consumers have been considered by examples of own
researches. Author raises a question about non- adaptation of west advertising to our realism and accentuates that



researching of consumer's regional diversity is necessary. Particularities of symbols and gender aspect that are
represented in national advertising are discussed. Attention is paid to importance of forming consuming culture in
Ukraine.
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Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності

Юрченко Т.А.


