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Реферат:
1. Дисертаційна робота присвячена розв’язанню актуального теоретикоприкладного завдання – дослідженню
процесів трансформації та розвитку світового ринку цифрових медіа і класифікації та аналізу успішних
практик міжнародних компаній, які забезпечують їхню конкурентоспроможність на світовому ринку
цифрових медіа. За останні 20 років технології у галузі медіа та розваг розвивалися експоненціально,
спричинивши зрушення у ряді галузей: кіно, телебачення, видавничої справи, музики та відеоігор.
Поглибилася конкуренція, змінилися бізнес-моделі і бізнес-процеси, були створені нові продукти,
ускладнилося конкурентне середовище, асортимент продуктів та послуг і способи їх використання.



Ефективний обмін, співпраця, віртуалізація та інновації стали вирішальними компонентами ефективної
діяльності різнорівневих суб’єктів міжнародної економічної діяльності і бізнесу. У сучасних умовах ринок
цифрових медіа за масштабами, структурою та низкою інших критеріїв переважає ринок традиційних медіа.
Цифрові компанії працюють над розвитком нових форм медіа, які є інтерактивними, мережевими,
соціальними, а також здатні поєднувати та комбінувати наявні медіаформати і технології. Домінування на
ринку відомих цифрових медіакомпаній, таких як “Google”, “Meta” та “Netflix”, є результатом дії ряду
економічних і технологічних чинників. Аналіз цих чинників дає змогу виявити джерела зростання
потужності таких компаній та сформулювати ефективні рекомендації щодо подальшого розвитку
українських медіакомпаній. Зазначена проблематика є особливо актуальною для підвищення
конкурентоспроможності українських компаній на світовому ринку цифрових медіа. Зважаючи на
потенційні можливості цього ринку, тепер, як ніколи, розуміння складності трансформації світового ринку
цифрових медіа є критично важливим.

2. The dissertation is dedicated to addressing a relevant theoretical and practical task: the examination of the
processes of transformation and development in the global digital media market. It involves the classification and
analysis of successful practices deployed by international companies to ensure their competitiveness in the
market. Over the past two decades, technological advancements in media and entertainment have brought about
exponential changes, impacting industries such as film, television, publishing, music and video games. The
resulting intensified competition has led to changes in business models, processes and the creation of new
products. The competitive environment has become more complex, and effective collaboration, virtualization and
innovation have become crucial for entities involved in international business and economic activity. In the current
landscape, the digital media market surpasses the traditional media market in terms of scale, structure and various
other criteria. Digital companies are actively engaged in developing interactive, networked and social forms of
media that combine and merge existing media formats and technologies. The dominance of well-known digital
media corporations like “Google”, “Meta” and “Netflix” is the outcome of economic and technological factors.
Analyzing these factors allows for the identification of the sources of these companies’ growth and the formulation
of effective recommendations for the further development of Ukrainian media companies. This issue is especially
relevant to enhancing the competitiveness of Ukrainian firms in the global digital media market. Given the
potential of this market, understanding the complexities of its transformation is now more critical than ever.

Державний реєстраційний номер ДіР:
Пріоритетний напрям розвитку науки і техніки: Фундаментальні наукові дослідження з найбільш
важливих проблем розвитку науково-технічного, соціально-економічного, суспільно-політичного,
людського потенціалу для забезпечення конкурентоспроможності України у світі та сталого розвитку
суспільства і держави

Стратегічний пріоритетний напрям інноваційної діяльності: Не застосовується

Підсумки дослідження: Нове вирішення актуального наукового завдання

Публікації:

Bekh, А. (2020). Advertising-Based Revenue Model in Digital Media Market. Ekonomski Vjesnik: Review of
Contemporary Entrepreneurship, Business, and Economic Issues. XXXIII(2). 547-559.
https://doi.org/10.51680/ev
Бех, А. (2018). E-commerce and Online Marketing in the Modern Digital Economy. Економіка. Фінанси.
Право. 2(1). 48-53. URL: http://efp.in.ua/en/journalitem/194
Бех, А., Приятельчук, О. (2020). Conceptulaization of the Digital Media Market in the Context of the World
Economy. Актуальні проблеми міжнародних відносин. 143. 85-95.
https://doi.org/10.17721/apmv.2020.143.1.85-95



Бех, А. (2020). Ринок цифрових медіа в дослідженнях медіаекономікс. Причорноморські економічні
студії. 53. 9-14. https://doi.org/10.32843/bses.53-1
Бех, А. (2020). Фактори, які впливають на трансформацію світового ринку цифрових медіа. Вчені записки
Таврійського національного університету імені В. І. Вернадського. Економіка і управління. 31(70). 6. 7-13.
https://doi.org/10.32838/2523-4803/70-6-2
Бех, А. (2021). Metcalfe’s Law in the Digital Media Market. Вісник Маріупольського державного
університету. Економіка. 22. 68-72. https://doi.org/10.34079/2226-2822-2021-11-22-68-72
Bekh, A., Pryiatelchuk, O. (2020). AI-Powered Business Activities of Digital Media Companies in Terms of
Knowledge Economy. MODERN APPROACHES TO KNOWLEDGE MANAGEMENT DEVELOPMENT. Ljubljana:
Ljubljana School of Business. URL:
https://www.vspv.si/uploads/visoka_sola/datoteke/mono__ljubljana_school_of_bu
siness_2020.pdf#page=113
Bekh, А. (2021). PEST Analysis of Paid Digital Media Subscription Model in European Countries. The Journal
Contemporary Economy. 6(1). 35-44. URL:
http://www.revec.ro/images/images_site/articole/article_2d96db383054cfe1591f21 1227e2320c.pdf

Наукова (науково-технічна) продукція:
Соціально-економічна спрямованість:
Охоронні документи на ОПІВ:

Впровадження результатів дисертації: Впроваджено

Зв'язок з науковими темами:

VI. Відомості про наукового керівника/керівників (консультанта)
Власне Прізвище Ім'я По-батькові:
1. Приятельчук Олена Анатоліївна

2. Olena A. Pryiatelchuk

Кваліфікація: д. е. н., професор, 08.00.02

Ідентифікатор ORCHID ID: Не застосовується

Додаткова інформація:
Повне найменування юридичної особи: Київський національний університет імені Тараса
Шевченка

Код за ЄДРПОУ: 02070944

Місцезнаходження: вул. Володимирська, буд. 60, Київ, 01033, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:
Сектор науки: Університетський

VII. Відомості про офіційних опонентів та рецензентів



Офіційні опоненти
Власне Прізвище Ім'я По-батькові:
1. Чужиков Віктор Іванович

2. Viktor I. Chuzhykov

Кваліфікація: д. е. н., професор, 08.00.02

Ідентифікатор ORCHID ID: Не застосовується

Додаткова інформація:
Повне найменування юридичної особи: Київський національний економічний університет імені
Вадима Гетьмана

Код за ЄДРПОУ: 02070884

Місцезнаходження: просп. Берестейський (Перемоги), 54/1, Київ, 03680, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:
Сектор науки: Університетський

Власне Прізвище Ім'я По-батькові:
1. Птащенко Олена Валеріївна

2. Olena V. Ptashchenko

Кваліфікація: д. е. н., професор, 08.00.02

Ідентифікатор ORCHID ID: Не застосовується

Додаткова інформація:
Повне найменування юридичної особи: Західноукраїнський національний університет

Код за ЄДРПОУ: 33680120

Місцезнаходження: вул. Львівська, буд. 11, Тернопіль, Тернопільський р-н., 46009, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:
Сектор науки: Університетський

Рецензенти
Власне Прізвище Ім'я По-батькові:
1. Резнікова Наталія Володимирівна

2. Nataliia V. Reznikova

Кваліфікація: д. е. н., професор, 08.00.02



Ідентифікатор ORCHID ID: Не застосовується

Додаткова інформація:
Повне найменування юридичної особи: Київський національний університет імені Тараса
Шевченка

Код за ЄДРПОУ: 02070944

Місцезнаходження: вул. Володимирська, буд. 60, Київ, 01033, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:
Сектор науки: Університетський

Власне Прізвище Ім'я По-батькові:
1. Хмара Марина Петрівна

2. Maryna P. Khmara

Кваліфікація: к. е. н., доц., 08.00.02

Ідентифікатор ORCHID ID: Не застосовується

Додаткова інформація:
Повне найменування юридичної особи: Київський національний університет імені Тараса
Шевченка

Код за ЄДРПОУ: 02070944

Місцезнаходження: вул. Володимирська, буд. 60, Київ, 01033, Україна

Форма власності: Державна

Сфера управління: Міністерство освіти і науки України

Ідентифікатор ROR:
Сектор науки: Університетський

VIII. Заключні відомості
Власне Прізвище Ім'я По-батькові
голови ради

 
Вергун Володимир Антонович

Власне Прізвище Ім'я По-батькові
головуючого на засіданні

 
Вергун Володимир Антонович

Відповідальний за підготовку
облікових документів

 
Денисова Наталія Анатоліївна 

Реєстратор   УкрІНТЕІ



Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності

Юрченко Тетяна Анатоліївна


