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Реферат:
1. Дисертаційну роботу присвячено обґрунтуванню теоретико-методичних основ і розробці практичних
рекомендацій щодо позиціонування аграрних підприємств в умовах конкуренції. У роботі зазначено, що
обґрунтування та об’єктивна оцінка трансформаційних процесів в агромаркетингу набувають особливої
важливості в контексті викликів, перед якими постає аграрний сектор на сучасному етапі. Зважаючи на
швидкий розвиток ринкових умов і технологій, аграрні підприємства мають стати лідерами в застосуванні
інноваційних стратегій і маркетингових інструментів, де чітке й стратегічно виважене позиціонування є
вирішальним фактором, що дає змогу аграрним компаніям не лише відрізнятися від конкурентів, але й
створювати стійкі конкурентні переваги. Доведено, що аграрний маркетинг створює умови для
взаємовигідних транзакцій між різними учасниками аграрного ринку, дозволяє виявити запити та потреби
споживачів і задовольнити їх в умовах сучасних екзистенційних викликів. У роботі узагальнено підходи до
визначення дефініції «аграрний маркетинг». Запропоновано своє визначення агромаркетингу як системної
ринкової діяльності, сукупності інститутів і процесів, яка об’єднує всі етапи створення, інформування,



доставки й обміну ціннісними пропозиціями сільськогосподарської продукції та продуктів її переробки,
спрямованої на ефективне задоволення потреб цільових аудиторій та успішне конкурування на ринку для
отримання прибутку. Окрему увагу приділено напрямам діяльності щодо розв’язання питань соціально-
етичної відповідальності використання штучного інтелекту у визначених процесах. Розроблені напрями
комплексної маркетингової підтримки нової стратегії позиціонування ПрАТ «Укрзерноімпекс» та ДП «Умань-
Агро» як локальних мультифункціональних аграрних компаній, які пов’язані з партнерством, взаємодіями,
колабораціями, безперервною освітою та оновленням компетенцій, інноваціями й цифровими технологіями.

2. The dissertation work is devoted to the substantiation of theoretical and methodological foundations and the
development of practical recommendations regarding the positioning of agricultural enterprises in the conditions
of competition. The work notes that the substantiation and objective assessment of transformational processes in
agromarketing become especially important in the context of the challenges faced by the agricultural sector at the
current stage. Given the rapid development of market conditions and technologies, agricultural enterprises must
become leaders in the application of innovative strategies and marketing tools, where a clear and strategically
balanced positioning is a decisive factor that allows agricultural companies not only to differentiate themselves
from competitors, but also to create sustainable competitive advantages. It is proven that agricultural marketing is
able to offer mechanisms of mutually beneficial exchange between various market entities, to create conditions for
identifying consumer requirements and the possibilities of their satisfaction in the conditions of modern
existential challenges. The work generalizes approaches to the definition of "agricultural marketing". A proper
definition of agricultural marketing as a systemic market activity, a set of institutions and processes, which unites
all stages of creation, informing, delivery and exchange of value propositions of agricultural products and products
of their processing, aimed at effectively meeting the needs of defined target audiences and successful competition
on the market for making a profit, is proposed. The directions of comprehensive marketing support for the new
positioning strategy of Ukrzernoimpex PJSC and Uman-Agro SE as local multifunctional agricultural companies,
which are related to partnership, interactions, collaborations, continuous education and updating of
competencies, innovations and digital technologies, have been developed.
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Відповідальний за підготовку
облікових документів

 
Здобувач PhD 

Реєстратор   УкрІНТЕІ

Керівник відділу УкрІНТЕІ, що є
відповідальним за реєстрацію наукової
діяльності

Юрченко Тетяна Анатоліївна


