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Тема дисертації:
1. Механізм формування та розвитку брендингу аграрних регіонів в умовах євроінтеграції

2. The mechanism of formation and development of branding of agrarian regions in the context of European
integration

Реферат:
1. Дисертацію присвячено теоретико-методологічним засадам і прикладним рекомендаціям щодо розробки
механізму формування та розвитку брендингу аграрних регіонів в умовах євроінтеграції. Об’єктом
дослідження є процеси формування та розвитку брендингу аграрних регіонів в умовах євроінтеграції.
Предметом дослідження є теоретико-методологічні і прикладні засади формування та розвитку брендингу
аграрних регіонів. Досліджено еволюцію теорій та концепцій розвитку брендингу аграрних регіонів.
Розроблено концепцію брендингу аграрних регіонів та виділено основні постулати, які слід враховувати при
його формуванні та розвитку: сталий розвиток, продовольча безпека та збалансований ринок. Окреслено
основні характеристики брендингу аграрних регіонів: стратегія забезпечення конкурентоспроможності
регіону; система соціальних, економічних та екологічних цінностей регіону; сукупність цінностей, що
визначають ідентичність регіону. Запропоновано дефініцію «брендинг аграрних регіонів» трактувати як
систему стратегічних взаємин між стейкхолдерами, дія яких спрямована на формування та розвиток



брендових передумов та брендової спеціалізації, а також ефективне їх використання задля забезпечення
пізнаваності території, з метою створення бренд-капіталу та підвищення рівня якості життя місцевого
населення. Систематизовано фактори впливу на процес формування та розвитку брендингу регіонів.
Досліджено вітчизняний і зарубіжний досвід формування та розвитку брендингу аграрних регіонів.
Розроблено кластерну модель зміцнення брендових спеціалізацій аграрних регіонів. Запропоновано
методологічну основу євроінтеграційного розвитку брендингу аграрних регіонів: теоретико-методологічну,
аналітичну, прикладну. Розроблено концептуальну модель розвитку партнерських відносин між суб’єктами
аграрних регіонів в умовах євроінтеграції, в основу якої закладено принципи відповідального виробництва та
свідомого споживання. Розроблено методику діагностики тенденцій формування та розвитку брендингу
аграрних регіонів. Здійснено аналітичне дослідження потенціалу аграрних регіонів, виявлено їх можливості
щодо формування та розвитку аграрного потенціалу. Проведено діагностику стану та тенденцій брендових
передумов, брендової спеціалізації та ефективності брендингу аграрних регіонів. Здійснено типологізацію
аграрних регіонів держави за критеріями: рівень брендових передумов аграрних регіонів – рівень
ефективності брендингу аграрних регіонів. Проведено кореляційний аналіз між рівнем брендингу аграрних
регіонів та факторними ознаками: рівнем брендових передумов та рівнем ефективності брендингу.
Розроблено механізм формування та розвитку брендингу аграрних регіонів. Запропоновано процес
стратегування брендингу аграрних регіонів. Окреслено інструменти формування та розвитку брендингу
аграрних регіонів. Розроблено підхід до формування та розвитку бренд-капіталу аграрних регіонів в умовах
євроінтеграції. Запропоновано фреймову модель взаємодії стейкхолдерів для формування бренд-капіталу
аграрних регіонів в умовах євроінтеграції. Обґрунтовано концептуальну модель зміцнення брендових
спеціалізацій регіонів в їх євроінтеграційному розвитку. Розроблено оптимізаційну модель формування та
розвитку брендингу аграрних регіонів.

2. The dissertation is devoted to theoretical and methodological foundations and applied recommendations for the
development of a mechanism for the formation and development of branding of agrarian regions in the context of
European integration. The object of research is the processes of formation and development of branding of
agrarian regions in the conditions of European integration. The subject of the study is the theoretical,
methodological and applied principles of formation and development of branding of agrarian regions. The
evolution of theories and concepts of development of branding of agrarian regions is studied. The concept of
branding of agrarian regions is developed and the main postulates that should be taken into account in its
formation and development are allocated: sustainable development, food security and a balanced market. The main
characteristics of branding of agrarian regions are outlined: a strategy for ensuring the competitiveness of the
region; a system of social, economic and environmental values of the region; a set of values that determine the
identity of the region. The definition of ‘branding of agrarian regions’ is proposed to be interpreted as a system of
strategic relationships between stakeholders, whose action is aimed at the formation and development of brand
prerequisites and brand specialisation, as well as their effective use to ensure the recognition of the territory, in
order to create brand capital and improve the quality of life of the local population. The factors influencing the
process of formation and development of regional branding are systematised. The domestic and foreign
experience of formation and development of branding of agrarian regions is studied. A cluster model for
strengthening the brand specialisations of agrarian regions has been developed. A methodological basis for the
European integration development of branding of agrarian regions is proposed: theoretical and methodological,
analytical, and applied. A conceptual model for the development of partnerships between the entities of agrarian
regions in the context of European integration, based on the principles of responsible production and conscious
consumption, has been developed. A methodology for diagnosing trends in the formation and development of
branding of agrarian regions has been developed. An analytical study of the potential of agrarian regions was
carried out, their capabilities for the formation and development of agricultural potential were identified.
Diagnostics of the state and trends of brand prerequisites, brand specialisation and branding efficiency of agrarian
regions is carried out. A typology of agrarian regions of the country is carried out according to the following
criteria: the level of brand prerequisites of agrarian regions - the level of efficiency of branding of agrarian regions.



A correlation analysis between the level of branding of agrarian regions and the following factor attributes: the
level of brand prerequisites and the level of branding efficiency is carried out. A mechanism for the formation and
development of branding of agrarian regions has been developed. The process of strategising the branding of
agrarian regions is proposed. The tools for the formation and development of branding of agrarian regions are
outlined. An approach to the formation and development of brand capital of agrarian regions in the context of
European integration is developed. A framework model of stakeholder interaction for the formation of brand
capital of agrarian regions in the context of European integration is proposed. The conceptual model of
strengthening the brand specialisations of regions in their European integration development is substantiated. An
optimisation model for the formation and development of branding of agrarian regions has been developed.
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