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Реферат:
1. Дисертацію присвячено вирішенню актуального наукового завдання щодо розроблення теоретико-
методичних засад маркетингу підприємств органічних добрив в умовах екологізації. У розділі 1 висвітлено
теоретичні засади маркетингу добрив як виду екологічного маркетингу. Виділено етапи еволюції
екологічного маркетингу та відзначено, що питання сутності екологічного маркетингу є дискутабельним.
Обґрунтовано, що екологічний маркетинг має динамічно змінну термінологію та інструментарій, а аналіз
позитивних сторін та недоліків існуючих наукових підходів дозволив надати власне трактування сутності
поняття «екологічний маркетинг», як маркетинг товарів, які вироблені за «зеленими технологіями», такими
що дотримуються екологоорієнтовного характеру функціонування. В розділі 2 досліджено аналіз передумов
розвитку ринку органічних добрив в Україні в умовах екологізації аграрної галузі. Виділено негативні
чинники впливу на аграрний сектор економіки: повномасштабне вторгнення, деградація ґрунтів через
антропогенний вплив, інтенсивне використання чорноземів, негативне екологічне становище, втрата
біорізноманіття внаслідок забруднення навколишнього середовища. Констатовано, що виснаження



сільськогосподарських угодь також багато в чому пов’язано із зменшенням внесення органічних добрив.
Отже, зелений курс, зокрема, націлений на зменшення використання хімічних добрив, пестицидів та
збільшення площ органічного землеробства. Проблема покращення якості ґрунтів та підвищення їх
родючості без негативного впливу на екосистему є значущою та невідкладною в політиці продовольчої
безпеки країни та збільшення експортного потенціалу і є передумовою формування попиту на органічні
добрива. В розділі 3 наведене авторське бачення маркетингових стратегій та інструментів просування
органічних добрив в умовах екологізації сільськогосподарської галузі. Виділено цифрові маркетингові
комунікації просування органічних добрив на основі виявлення, що ефективна маркетингова стратегія має
спиратися на комплексну цифрову комунікацію, яка дозволить посилити екологічний імідж продукту та
підвищити його привабливість для свідомих споживачів.

2. The dissertation is dedicated to solving a topical scientific problem of developing theoretical and methodological
principles of marketing of organic fertilizer enterprises in the conditions of greening. In chapter 1, the theoretical
principles of fertilizer marketing as a type of ecological marketing are highlighted. The stages of the evolution of
ecological marketing are highlighted and it is noted that the question of the essence of ecological marketing is
debatable. It is substantiated that ecological marketing has a dynamically changing terminology and tools, and the
analysis of the positive aspects and shortcomings of existing scientific approaches allowed us to provide our own
interpretation of the essence of the concept of "ecological marketing" as the marketing of goods that are produced
using "green technologies", such that adhere to the environmentally friendly nature of functioning. In chapter 2, an
analysis of the prerequisites for the development of the organic fertilizer market in Ukraine in the conditions of
greening of the agricultural industry is investigated. Negative factors influencing the agricultural sector of the
economy are highlighted: full-scale invasion, soil degradation due to anthropogenic impact, intensive use of black
soil, negative ecological situation, loss of biodiversity due to environmental pollution. It is stated that the depletion
of agricultural agreements is also largely related to the reduction in the application of organic fertilizers.
Therefore, the green course, in particular, is aimed at reducing the use of chemical fertilizers, pesticides and
increasing the area of ​​organic farming. The problem of improving soil quality and increasing their fertility without
negatively affecting the ecosystem is significant and urgent in the country's food security policy and increasing
export potential and is a prerequisite for the formation of demand for organic fertilizers. Chapter 3 presents the
author's vision of marketing strategies and tools for promoting organic fertilizers in the context of greening the
agricultural sector. Digital marketing communications for promoting organic fertilizers are highlighted based on
the finding that an effective marketing strategy should rely on comprehensive digital communications that will
enhance the product's environmental image and increase its appeal to conscious consumers.
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