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V. Відомості про дисертацію
Мова дисертації:
Коди тематичних рубрик: 19.01

Тема дисертації:
1. Реклама як соціокультурне явище в системі масових комунікацій

2. Advertisement as a Social and Cultural Phenomenon in the Mass Communications System

Реферат:
1. У дисертації здійснено комплексне дослідження реклами як соціокультурного явища. На матеріалі
реклами в Україні проаналізовано її специфіку в контексті українського етносу, вивчено її функціонування як
форми соціальної комунікації, яка завдяки інформаційним каналам сприяє передачі духовного досвіду у
вигляді моделей поведінки споживачів, що може включати як позитивне, так і негативне начало. Доведено,
що виступаючи культурним посередником в системі соціальної комунікації, реклама впливає не лише на
поведінку людей, але й на суспільні настрої, інтеграцію громадського життя, соціальну мобільність,
легітимізацію влади.



2. Advertisement as a social and cultural phenomenon in the mass communications system on the Ukrainian
advertising background is under precise study in the thesis. The research given analyses the peculiarities of this
phenomenon in the context of the Ukrainian ethnos as well as its functioning as a form of social communications
providing with the informational channels in order to transmit the spiritual experience in the capacity of
consumers' behaviour models, including positive origins as well as negative ones. The research stresses on the fact
that while functioning as a cultural medium in the social communication system, advertisement influences not
only the human behaviour but also the social moods, social life integration, social mobility as well as power
legalization. While being a part of the cultural sphere and intending to get the effectiveness, advertisement is
based on the definite national traditions and stereotypes, as well as being the influence factor on value
transformations dynamics.
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