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1. Брендинг на підприємствах легкої промисловості в умовах глобалізації

2. Branding at the light industry enterprises under the globalization conditions

Реферат:
1. У дисертації розглянуто теоретичні, методичні та практичні питання брендингу; уточнено визначення
основних категорій. Досліджено моделі брендингу. Деталізовано методичні підходи до вимірювання капіталу
бренду. Досліджено сучасні тенденції розвитку глобального ринку марочних модних товарів та особливості
формування брендів на підприємствах легкої промисловості України. В результаті дослідження визначено
сукупність детермінант, що визначають сприйняття українськими споживачами брендових товарів легкої
промисловості та забезпечують ефективне застосування концепції брендингу. Удосконалено структурно-
логічну модель процесу формування бренду та матричний метод, що дозволяє визначати стратегії розвитку
бренд-портфеля підприємства. Розроблено комплексний підхід до оцінки сили бренду. Удосконалено
теоретичний підхід до визначення капіталу бренду на основі дисконтування грошових потоків. Обґрунтовано
значення капіталу бренду в формуванні ринкової вартості підприємства.

2. In the dissertation the theoretical, methodical and practical problems of branding are considered; the definitions
of the main categories are specified. The branding models are summarized. The methodical approaches to



measuring the brand equity are researched. Current development trends of the global market of branded fashion
goods and the brand forming features in the Ukrainian light industry enterprises are distinguished. As the result of
the research the determinants complex is determined. It defines the Ukrainian consumers perception of brand
goods of the light industry and provides the effective application of the branding concept. The structural and
logical model of the brand development process and matrix method allowing determining the development
strategies of the enterprise brand portfolio are improved. The complex approach to assessing the brand strength is
developed. The theoretical approach to determine the brand capital based on discounted cash flows is improved.
The role of the brand capital in the forming of the enterprise's market value is grounded.
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