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Реферат:
1. Дисертацію присвячено розробленню теоретико-методологічних засад розвитку системи рекламних
комунікацій у книжковій галузі в умовах глобалізації соціокомунікаційного простору. Проаналізовано стан
висвітлення проблеми в теорії соціальних комунікацій. Виокремлено основні етапи розвитку рекламної
комунікації. Визначено її сутнісні характеристики, компонентний склад і особливості видавничої,
книготорговельної та бібліотечної рекламнокомунікативних підсистем. Удосконалено терміносистему
книгознавства, до якої запропоновано ввести поняття пропедевтичної, виробничої та просуваючої рекламно-
комунікативних підсистем; виявлено співвідношення понять «реклама» та «рекламна комунікація»;
охарактеризовано змістове наповнення поняття «якість видання» та її компонентний склад. Проаналізовано і
систематизовано класифікаційні ознаки й види реклами в книжковій галузі в межах цих ознак.
Охарактеризовано інноваційні підходи та методи, що вже застосовують чи можуть застосовувати нині в
рекламнокомунікативній сфері книжкової галузі. Обґрунтовано закономірності розвитку рекламно-
комунікативної системи книжкової галузі та запропоновано концептуальну модель її ефективного



функціонування в умовах глобального комунікаційного простору.

2. The thesis touches upon the issue of theoretical and methodological principles of the development of the system
of advertising communication in the book industry under the conditions of globalization of the
sociocommunication space. The author analyzes the degree of scientific development of the problem in the theory
of social communications. For the purposes of discussion, the author highlights the pre-publishing, publishing,
mass media and multimedia stages of development of the advertising and communication field of the book
industry. It was found that the main factors that influenced the formation of the advertising and communication
sphere were the scientific and technological progress and the general civilization progress of humanity. It was
technological advances that helped to institutionalize the publishing business and subsequently diversify its
advertising potential in spreading the advertising information not only about books, but also about a variety of
goods and services on the pages of publications. It is established that advertising communication in the book
industry is distinguished by its simultaneous affiliation with commercial and noncommercial communication
systems, the necessity to differentiate the advertising of a work product and a book as a material carrier, the
possibility of using both the axial and retial reciprocal interaction with the consumer. It is determined that the
uniqueness of the phenomenon of advertising communication in the field of book publishing and book distribution
is that it is carried out by all subjects of the book publishing industry and continues at all stages of the life cycle of
the publication as a product that ensures the continuity of its impact on the consumer. The author updates the
terminology of book science and proposes to introduce the concept of propaedeutic, production and promotion of
advertising and communication subsystems; the correlation between concepts “advertising” and “advertising
communication” is established; the details of the concept “quality of the publication” and its component
composition are described. It is established that the specific features of Internet advertising reflect the following
features of the classification: the distribution method of advertising material; the distribution channel; the
presentation form of advertising information; the way to create an advertising product. Among the theoretical
problems of the classification that require the attention of specialists, the author highlights the need to improve
the classification of digital advertising, the ordering of information about an ambient advertising message, the
correction of signs and types of Internet advertising, mobile and internal advertising, and so on. The thesis
provides insight into the innovative approaches and methods that are already being applied or can be used in the
advertising and communication sphere of the book industry nowadays. It has been proved that the reserves of
improving the efficiency of the advertising and communication subsystem of the book industry are related to the
development of information and computer and Internet technologies, which led to the emergence of
fundamentally new methods, approaches and methods for promoting publishing products.
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